Mozliwos$¢ dofinansowania

Skuteczna reklama na Facebooku i 720,00 PLN brutto

Instagramie w praktyce 720,00 PLN netto
@3 Kreafor  Numer ustugi 2026/03/31/11626/3451123 90,00 PLN brutto/h
90,00 PLN netto/h

EUROKREATOR S.C.
RAFAL KUNASZYK,
ANNA KUNASZYK

*Ah kK 45/5 () gh

1219 ocen 3 06.05.2026 do 07.05.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Identyfikatory projektow

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

& Ustuga szkoleniowa

187,50 PLN cena rynkowa @

© zdalna w czasie rzeczywistym

Biznes / Marketing

Kierunek - Rozwdj, Matopolski Pociag do kariery, Zachodniopomorskie
Bony Szkoleniowe

Grupa docelowa: osoby rozpoczynajgce lub rozwijajgce dziatania
marketingowe w mediach spotecznosciowych, w szczegolnosci
wiasciciele MSP, pracownicy dziatéw marketingu, freelancerzy oraz osoby
odpowiedzialne za sprzedaz i promocje online. Szkolenie skierowane do
0s6b bez doswiadczenia lub z podstawowg wiedzg, ktére chca
samodzielnie tworzy¢ i optymalizowa¢ kampanie reklamowe na
Facebooku i Instagramie.
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05-05-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych
(MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Uczestnik bedzie potrafit samodzielnie planowaé, tworzy¢ i optymalizowaé kampanie reklamowe na Facebooku i
Instagramie, dobiera¢ grupy odbiorcow, przygotowywac skuteczne reklamy oraz analizowaé¢ wyniki w celu zwiekszenia
zasiegu, zaangazowania i konwersji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Rozréznia cele kampanii reklamowych
na Facebooku i Instagramie

Identyfikuje rodzaje grup odbiorcéw w
Menedzerze reklam

Klasyfikuje formaty reklamowe
stosowane w kampaniach

Klasyfikuje grupe docelowg kampanii na
podstawie charakterystyki odbiorcow

Konfiguruje budzet i harmonogram
kampanii zgodnie z celem
marketingowym

Rozpoznaje etyczne zachowania w
kampaniach reklamowych

Identyfikuje odpowiednia reakcje na
interakcje uzytkownikéw z reklama

Rozpoznaje reklamy angazujace
odbiorcéw w sposéb skuteczny i
etyczny

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Rozpoznaje cel kampanii odpowiedni do
podanej sytuacji marketingowej

Rozpoznaje typ grupy odbiorcéw w
scenariuszu

Rozpoznaje format reklamy pasujacy do
podanego celu kampanii

Rozpoznaje wtasciwe parametry grupy
(wiek, lokalizacja, zainteresowania) w
scenariuszu

Rozpoznaje w scenariuszu ustawienia
budzetu i czasu trwania kampanii

Identyfikuje scenariusze zgodne z
zasadami ochrony danych i komunikacji
z uzytkownikami

Rozpoznaje prawidtowe postepowanie
w scenariuszu komunikacji z klientem

Identyfikuje lepiej zaprojektowana
reklame w scenariuszu A/B

Metoda walidaciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?



TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Informacje ogélne

Szkolenie trwa 2 dni (tacznie 8 godzin dydaktycznych) i mozna w nim uczestniczy¢ z dowolnego miejsca, dotaczajac do wirtualnego
pokoju konferencyjnego z wykorzystaniem urzadzenia z dostepem do Internetu oraz kamery.

Podczas szkolenia zaplanowana jest przerwa, ktéra nie wlicza sie w czas trwania szkolenia.

Czas trwania szkolenia:.9:00-12:15

Liczba godzin teorii: 3 h

Liczba godzin praktyki: 5 h

Zajecia prowadzone w ramach szkolenia beda realizowane metodami interaktywnymi i aktywizujacymi.

Szkolenie ma charakter praktyczny — uczestnicy konfiguruja kampanie reklamowe, tworza reklamy i dobieraja grupy odbiorcow,
korzystajac z praktycznych wskazdowek dotyczacych przygotowania, optymalizacji i analizy efektow. Zajecia rozwijaja realne umiejetnosci
w planowaniu i wdrazaniu kampanii, a przyktady odzwierciedlaja aktualne trendy i mechanizmy dziatania algorytmdw social media.

Zakres tematyczny szkolenia

1. Wprowadzenie do swiata reklam / wyktady, éwiczenia i czat na zywo

e Wstep do kursu

¢ Dlaczego warto reklamowa¢ sie na Facebooku i Instagramie?
¢ Jak przygotowac¢ fanpage pod reklamy?

e Czy warto korzystaé z menedzera reklam?

2. Konfiguracja konta reklamowego / wyktady, éwiczenia i czat na zywo

e Zaktadanie konta, waluta i strefa czasowa

¢ Najwazniejsze ustawienia konta reklamowego
¢ Rozliczenia i ptatnosci

e Ustawienia faktur

3. Menedzer reklam / wyktady, ¢wiczenia i czat na zywo
¢ Podstawy interfejsu

e Struktura kampanii reklamowych
¢ Cele kampanii reklamowych — ktéry wybraé?

4. Skuteczna kampania i targetowanie / wyktady, ¢wiczenia i czat na zywo

¢ Lokalizacja
o Wiek, ptec i jezyki



e Zainteresowania, wykluczenia i zawezenia

e Zachowania i dane demograficzne

¢ Pofaczenia

* Umiejscowienia

¢ Budzet, harmonogram

e Wybor odpowiedniej opcji optymalizaciji

¢ Poznaj swoich odbiorcéw — Audience Insight

5. Reklamy, ktére sprzedaja / wyktady, cwiczenia i czat na zywo

e Formaty reklamowe

¢ Dobranie odpowiedniej grafiki
e Skuteczny tekst reklamowy

e Co wyrdznia dobrg reklameg?

6. Zaawansowane grupy odbiorcéw / wyktady, ¢wiczenia i czat na zywo

e Czym jest Piksel Facebooka?
e Jak wygenerowac Piksel Facebooka?
e Grupa niestandardowych odbiorcéw:
e lista klientow
e odwiedzajacy witryne (Remarketing)
e osoby, ktére podijety dziatania na stronie na Facebooku lub profilu na Instagramie
¢ osoby, ktére obejrzaty opublikowane wideo lub wziety udziat w wydarzeniu

e Tworzenie grupy podobnych odbiorcéw
e Statystyki grupy odbiorcéw — poznaj profil swoich klientéw

7. Pomiar efektow / wyktady, ¢wiczenia i czat na zywo

¢ Analiza i optymalizacja reklam
e Filtry i raporty

8. Proces tworzenia reklamy na Facebooku / wyktady, ¢wiczenia i czat na zywo

e Zasieg

e Promocja posta

¢ Pozyskiwanie fanéw (polubienia strony)
* Promocja wydarzenia

¢ Przekierowanie do witryny (ruch)

e Kampania z celem na konwersje

e Lead Ads (pozyskiwanie kontaktéw)

* Messenger

e Sprzedaz z katalogu

9. Reklama na Instagramie / wyktady, éwiczenia i czat na zywo

e Co warto wiedzie¢?
¢ taczenie profilu na Facebooku z kontem na Instagramie
¢ Menedzer reklamy czy promocja z poziomu aplikacji?

10. Walidacja: Test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie

Walidacja zostanie zrealizowana testem cyfrowym. Uczestnicy ustugi otrzymaja link do testu. Od Uczestnikéw ustugi wymagane jest posiadane
na czas walidacji smartfona lub innego urzadzenia, za pomoca ktérego bedzie mozna wykonac¢ test. Wynik testu generowany jest
automatycznie. Zaliczenie testu mozliwe jest w sytuacji udzielenia minimum 80% prawidtowych odpowiedzi. Walidator nie jest obecny fizycznie
na ustudze. Autorem testu jest osoba walidujaca.

Zajecia prowadzone w ramach szkolenia bedg realizowane metodami interaktywnymi i aktywizujgcymi.



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 13

Przedmiot / temat
zajec

Wprowadzenie
do swiata reklam
/ wyktady,
¢éwiczenia i czat
na zywo

Konfiguracja
konta
reklamowego

/ wyktady,
éwiczenia i czat
na zywo

Menedzer

reklam / wyktady,
éwiczenia i czat
na zywo

Przerwa

Skuteczna

kampania i
targetowanie

/ wyktady,
¢wiczenia i czat
na zywo

Reklamy,

ktore sprzedaja
/ wyktady,
éwiczenia i czat
na zywo

Zaawansowane
grupy odbiorcéw
/ wyktady,
éwiczenia i czat
na zywo

Pomiar

efektéow

/ wyktady,
¢éwiczenia i czat
na zywo

Prowadzacy

Sylwia Kupiec

Sylwia Kupiec

Sylwia Kupiec

Sylwia Kupiec

Sylwia Kupiec

Sylwia Kupiec

Sylwia Kupiec

Sylwia Kupiec

Data realizacji
zajec

06-05-2026

06-05-2026

06-05-2026

06-05-2026

06-05-2026

06-05-2026

07-05-2026

07-05-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:30

10:00

10:30

10:45

11:30

09:00

09:30

Godzina
zakonczenia

09:30

10:00

10:30

10:45

11:30

12:15

09:30

10:00

Liczba godzin

00:30

00:30

00:30

00:15

00:45

00:45

00:30

00:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . B} . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Proces

tworzenia

reklamy na

Facebooku Sylwia Kupiec 07-05-2026 10:00 10:30 00:30
/ wyktady,

éwiczenia i czat

na zywo

Przerwa Sylwia Kupiec 07-05-2026 10:30 10:45 00:15

Proces

tworzenia

reklamy na

Facebooku Sylwia Kupiec 07-05-2026 10:45 11:15 00:30
c.d./ wyktady,

éwiczenia i czat

na zywo

[PE2E) Reklama
na Instagramie
/ wyktady, Sylwia Kupiec 07-05-2026 11:15 12:00 00:45
éwiczenia i czat
na zywo

Walidacja:

Test teoretyczny

z wynikiem Sylwia Kupiec 07-05-2026 12:00 12:15 00:15
generowanym

automatycznie

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 720,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 720,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 90,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 90,00 PLN



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Sylwia Kupiec

‘ ' Wtascicielka agencji social media Shine On Agency, konsultantka marketingu online oraz
szkoleniowiec w obszarze komunikaciji i sprzedazy w mediach spotecznosciowych. Od ponad
dekady zwigzana z branzg digital marketingu, wspiera firmy w budowaniu wizerunku marki,
zwiekszaniu sprzedazy oraz rozwijaniu spotecznosci wokot marek w takich kanatach jak Facebook,
Instagram, LinkedIn czy TikTok. Prowadzi szkolenia i doradztwo dla przedsiebiorcéw, pokazujac, jak
skutecznie wykorzystywac¢ social media do rozwoju biznesu i komunikaciji z klientami.

Posiada bogate doswiadczenie w prowadzeniu szkolen o podobnej tematyce dla oséb dorostych w
okresie 5 lat wstecz od daty rozpoczecia szkolenia.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Notes z szkolenia w formie online.

Warunki uczestnictwa

Niezbednym warunkiem uczestnictwa w szkoleniach i doradztwie, ktére dofinansowane sg z funduszy europejskich jest zatozenie konta w
Bazie Ustug Rozwojowych. Nastepnie zapis na wybrane szkolenie za posrednictwem BUR , spetnienie warunkéw przedstawionych przez
danego Operatora, ktéry dysponuje funduszami. Ztozenie dokumentéw o dofinansowanie do ustugi rozwojowej u Operatora Ustugi,
zgodnie z wymogami jakie okreslit.

Ponadto niezbednym warunkiem do nabycia kompetencji wypetnienie testu wiedzy na poczatku i na koricu szkolenia i przystgpienie do
egzaminu (walidacji zgodnie z kartg szkolenia).

Uczestnik o$wiadcza, ze jest $wiadomy i akceptuje mozliwo$¢ rejestrowania jego wizerunku w trakcie realizacji ustugi, w tym w formie
zrzutéw ekranu, na potrzeby potwierdzenia jego obecnosci, co jest niezbedne do prawidtowego rozliczenia ustugi.

Uczestnik dokonujac zapisu na szkolenie potwierdza zapoznanie sie z regulaminem szkolen dostepnym na stronie https://eurokreator.pl/

Informacje dodatkowe

Warunkiem zaliczenia jest napisanie pre i post testéw oraz testu walidacyjnego.
Uczestnictwo w min 80% zaje¢. Potwierdzenie frekwencji na podstawie czasu logowan - wygenerowany raport z platformy zoom.
Uczestnik otrzyma zaswiadczenie ze szkolenia

Uczestnicy sg $wiadomi, ze ustuga realizowana z dofinansowaniem moze podlega¢ monitoringowi ze strony Operatora lub PARP i
wyrazajg zgode na jego przeprowadzenie.

Podpisano umowg z WUP Torui w ramach projektu Kierunek Rozwoj.

Warunki techniczne

Warunki techniczne



Aby zapewni¢ bezproblemowy przebieg szkolenia online, zalecamy korzystanie z:

+ Komputera, laptopa lub innego urzadzenia z dostepem do internetu

- Stabilnego potagczenia internetowego (zalecane min. 2,5 Mb/s dla transmisji dZwigku i obrazu)

+ Najnowszych wersji przegladarek: Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge lub Opera

+ Gtosnikéw i mikrofonu (wbudowanego, USB lub Bluetooth) oraz kamery internetowej (wbudowanej lub zewnetrznej)
s Minimalne wymagania sprzetowe:

@ Procesor: Dwurdzeniowy 2 GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy)

@ Pamie¢ RAM: min. 2 GB (zalecane 4 GB lub wiecej)

@ System operacyjny: Windows 8 lub nowszy (zalecany Windows 10), Mac 0S 10.13 lub nowszy, Linux, Chrome 0S
s Potaczenie internetowe:

€@ Minimalna predkos$é: 512 Kb/s dla dzwieku

@ Zalecana predkos¢: min. 2,5 Mb/s dla transmisji audio-wideo

s Oprogramowanie:

Nie jest wymagane instalowanie dodatkowego oprogramowania — szkolenie odbywa sie w przegladarce internetowe;.
+f Dostep do szkolenia:

Link umozliwiajacy udziat w szkoleniu online jest aktywny od momentu rozpoczecia do zakonczenia szkolenia.

Kontakt

ﬁ E-mail paulina.chronowska@eurokreator.eu

Telefon (+48) 609 458 834

Paulina Chronowska-Haluch



