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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Kurs jest skierowany do:

885,60 PLN brutto
720,00 PLN netto
147,60 PLN brutto/h
120,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

e pracownikéw firm i instytucji odpowiedzialnych za prowadzenie

mediéw spotecznosciowych;

¢ wiascicieli matych i $rednich przedsiebiorstw rozwijajgcych dziatania

marketingowe;

¢ specjalistow marketingu i komunikacji;

e 0s6b rozpoczynajacych prace w obszarze social media;
Grupa docelowa ustugi e 0s6b nadzorujgcych dziatania marketingowe (np. menedzerdw,

koordynatordéw);

¢ przedstawicieli organizacji publicznych i pozarzagdowych;
e 0s6b wspotpracujacych z agencjami marketingowymi i chcacych lepiej

rozumieé ich dziatania.

Kurs ma charakter uniwersalny — odpowiednie zaréwno dla
poczatkujacych, jak i oséb posiadajacych doswiadczenie w prowadzeniu

social media.
Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 20
Data zakonczenia rekrutacji 15-06-2026
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 6

Certyfikat systemu zarzagdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga PRZYGOTOWUJE do samodzielnego i skutecznego prowadzenia dziatari marketingowych w mediach
spotecznosciowych poprzez rozwoj kompetencji strategicznych, operacyjnych i analitycznych, w tym do tworzenia
angazujacych tresci, zarzadzania kontami firmowymi, wykorzystania narzedzi ekosystemu Meta oraz planowania i
optymalizacji kampanii reklamowych, w celu zwiekszenia widoczno$ci, zaangazowania odbiorcéw oraz efektywnosci
dziatan marketingowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

EFEKT 1 (WIEDZA)

Charakteryzuje zasady funkcjonowania
mediéw spotecznosciowych oraz
mechanizmy wptywajace na
widoczno$¢ i zaangazowanie tresci.

EFEKT 2 (UMIEJETNOSCI)
Tworzy i publikuje angazujace tresci

dostosowane do specyfiki odbiorcéw i
platformy.

EFEKT 3 (UMIEJETNOSCI)
Zarzadza kontami firmowymi oraz

wykorzystuje narzedzia ekosystemu
Meta w codziennej pracy.

EFEKT 4 (UMIEJETNOSCI)

Planuje i realizuje kampanie reklamowe
w mediach spotecznos$ciowych.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik opisuje specyfike platform
Facebook i Instagram;

Uczestnik omawia dziatanie
algorytmow i ich wptyw na zasiegi;
Uczestnik identyfikuje czynniki
wplywajace na skutecznos¢ publikacji;
Uczestnik rozréznia formaty tresci oraz
ich zastosowanie w komunikacji
marketingowej.

Uczestnik przygotowuje tresci zgodne z
zasadami skutecznej komunikacji;
Uczestnik dobiera odpowiednie
materiaty graficzne i formaty publikacji;
Uczestnik stosuje wiasciwa strukture i
jezyk postow;

Uczestnik wykorzystuje narzedzia Al do
tworzenia i optymalizac;ji tresci.

Uczestnik konfiguruje i zarzadza
kontem firmowym;

Uczestnik planuje i harmonogramuje
publikacje;

Uczestnik analizuje dane statystyczne i
wycigga wnioski;

Uczestnik stosuje zasady
bezpieczenstwa i zarzadzania
dostepami.

Uczestnik tworzy kampanig reklamowa
krok po kroku;

Uczestnik definiuje grupy docelowe i
cele kampanii;

Uczestnik dobiera budzet oraz
umiejscowienia reklam;

Uczestnik ocenia skutecznos$¢ dziatan
reklamowych.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik dostosowuje komunikacje do
EFEKT 5 (KOMPETENCJE SPOLECZNE) odbiorcow i celéw organizacji;
Uczestnik $wiadomie buduje wizerunek

Buduje profesjonalne podejscie do marki w social media; Test teoretyczny z wynikiem
komunikacji marketingowej i rozwija Uczestnik analizuje dziatania wiasne i generowanym automatycznie
skutecznos$¢ dziatan w mediach konkurencji;

spotecznosciowych. Uczestnik planuje rozwéj kompetencji w

obszarze marketingu cyfrowego.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

PROGRAM

1. Wprowadzenie do mediéw spotecznosciowych

Powitanie uczestnikéw

Przeglad popularnosci platform spotecznosciowych w Polsce

2. Bezpieczeristwo na platformie Facebook

Dostep do firmowych kont i stron w mediach spotecznos$ciowych — kluczowe réznice
Zasady bezpiecznego zarzadzania kontami pracownikéw oraz kontami firmowymi

3. Kluczowe ustawienia konta administratora

Aktualnosci (feed) konta firmowego jako narzedzie bezptatnej promoc;ji

Nadawanie i zarzgdzanie uprawnieniami uzytkownikéw

Najwazniejsze ustawienia konta — aspekty wymagajgce szczegdlnej uwagi



4. Meta Business Suite — zarzadzanie dziataniami

Konfiguracja automatycznych odpowiedzi

Planowanie i harmonogramowanie publikacji na Facebooku i Instagramie
Analiza danych statystycznych i ich praktyczne wykorzystanie

5. Algorytmy Facebooka i Instagrama

Personalizacja algorytmdw z wykorzystaniem sztucznej inteligencji (Al) w 2026 roku
Kluczowe czynniki wptywajace na zasiegi na Facebooku

Kluczowe czynniki wptywajgce na zasiegi na Instagramie

Réznice w dziataniu algorytméw obu platform

Najbardziej angazujace formaty tresci

Optymalny czas publikac;ji

Metody zwiekszania zaangazowania i zasiegoéw

Wpltyw mediéw spotecznosciowych na widocznos$é tresci (SEO)

6. Tworzenie angazujacych tresci

Cechy skutecznych i atrakcyjnych publikacji

Struktura i jezyk postéw

Dobdr materiatéw graficznych — dobre praktyki

Publikacja wizerunku — podstawowe aspekty prawne

7. Analiza przyktadow

Przyktady postéw i rolek na Facebooku i Instagramie

Dopasowanie tresci do specyfiki branz uczestnikéw

8. Wprowadzenie do sztucznej inteligencji (Al)

Wykorzystanie narzedzi Al w tworzeniu i redagowaniu tresci

Wykorzystanie Al w generowaniu i edycji materiatéw graficznych

9. Zarzadzanie portfolio firmowym (Meta Business Manager)

Zaktadanie konta w Menedzerze Firmy

Dodawanie i zarzgdzanie stronami

Przydzielanie rél i uprawnien uzytkownikom

10. Wprowadzenie do reklam w ekosystemie Meta (Facebook i Instagram)
Tworzenie konta reklamowego oraz konfiguracja ptatnosci

Proces tworzenia kampanii reklamowej — krok po kroku: wybér celu kampanii, okreslenie budzetu,
definiowanie grupy docelowej, dobér umiejscowien reklam, przygotowanie kreacji reklamowej
Zasady tworzenia skutecznych komunikatow reklamowych (tekst i grafika)
Biblioteka reklam jako narzedzie analizy dziatar konkurenciji

11. Podsumowanie, odpowiedzi na pytania Uczestnikow



HARMONOGRAM

16 czerwca 2026 r., godz. 9:00-16:00
9:00-9:30 Wprowadzenie do mediéw spotecznosciowych — powitanie uczestnikéw, ranking popularnosci platform w Polsce — wyktad

9:30-10:00 Bezpieczenstwo na Facebooku — dostep do kont firmowych i pracowniczych, zasady bezpiecznego zarzgdzania dostepami —
wyktad

10:00-10:30 Kluczowe ustawienia konta administratora — feed jako narzedzie promocji, nadawanie uprawnien, istotne ustawienia konta —
wyktad + oméwienie przyktadéw

10:30-11:15 Meta Business Suite — automatyzacja odpowiedzi, planowanie publikacji, analiza statystyk — ¢wiczenia praktyczne
11:15-11:45 Przerwa (niewliczana)

11:45-12:45 Algorytmy Facebooka i Instagrama — dziatanie algorytmdw, czynniki wptywajace na zasiegi, formaty tresci, optymalizacja
publikacji — wyktad + omoéwienie przyktadéw

12:45-13:30 Tworzenie angazujacych tresci — konstrukcja postéw, jezyk komunikacji, dobér grafik, aspekty prawne — ¢wiczenia
praktyczne

13:30—-13:45 Analiza przyktadéw - przeglad postéw i rolek oraz dopasowanie do branz uczestnikéw — analiza przypadkow
13:45-14:30 Wykorzystanie Al w social media — tworzenie tresci i grafik z wykorzystaniem narzedzi Al — éwiczenia praktyczne
14:30-14:45 Przerwa (niewliczana)

14:45-15:00 Zarzadzanie portfolio firmowym - zaktadanie Menedzera Firmy, dodawanie stron, zarzgdzanie uprawnieniami — wyktad

15:00-15:50 Reklama w ekosystemie Meta (Facebook i Instagram) — konfiguracja konta reklamowego, tworzenie kampanii krok po kroku,
zasady skutecznych kreacji, analiza konkurencji — éwiczenia praktyczne

15:50-16:00 Walidacja efektéw uczenia sie — test online oraz sesja pytan i odpowiedzi

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 13

Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy Liczba godzin

zajeé rozpoczecia zakonczenia

Wprowadzenie

do mediéw

spotecznosciowy

ch - powitanie Marcin

uczestnikow, Pietraszek 16-06-2026 09:00 09:30 00:30
ranking

popularnosci

platform w

Polsce — wyktad



Przedmiot / temat

Bezpieczenstwo
na Facebooku -
dostep do kont
firmowych i
pracowniczych,
zasady
bezpiecznego
zarzadzania
dostepami —
wyktad

Kluczowe

ustawienia konta
administratora —
feed jako
narzedzie
promociji,
nadawanie
uprawnien,
istotne
ustawienia konta
- wyktad +
omowienie
przyktadéw

Meta

Business Suite -
automatyzacja
odpowiedzi,
planowanie
publikacji,
analiza statystyk
- éwiczenia
praktyczne

Przerwa

(niewliczana)

Algorytmy
Facebooka i

Instagrama -
dziatanie
algorytmow,
czynniki
wptywajace na
zasiegi, formaty
tresci,
optymalizacja
publikacji —
wyktad +
omowienie
przyktadéw

Prowadzacy

Marcin
Pietraszek

Marcin
Pietraszek

Marcin
Pietraszek

Marcin
Pietraszek

Marcin
Pietraszek

Data realizacji
zajeé

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

Godzina
rozpoczecia

09:30

10:00

10:30

11:15

11:45

Godzina
zakonczenia

10:00

10:30

11:15

11:45

12:45

Liczba godzin

00:30

00:30

00:45

00:30

01:00



Przedmiot / temat

Tworzenie

angazujacych
tresci -
konstrukcja
postow, jezyk
komunikaciji,
dobér grafik,
aspekty prawne
- éwiczenia
praktyczne

Analiza
przyktadéw —
przeglad postow
irolek oraz
dopasowanie do
branz
uczestnikow —
analiza
przypadkow

Wykorzystanie Al
w social media -
tworzenie tresci i
grafik z
wykorzystaniem
narzedzi Al -
éwiczenia
praktyczne

Przerwa

(niewliczana)

Zarzadzanie
portfolio
firmowym -
zaktadanie
Menedzera Firmy,
dodawanie stron,
zarzadzanie
uprawnieniami —
wyktad

Prowadzacy

Marcin
Pietraszek

Marcin
Pietraszek

Marcin
Pietraszek

Marcin
Pietraszek

Marcin
Pietraszek

Data realizacji
zajeé

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

Godzina
rozpoczecia

12:45

13:30

13:45

14:30

14:45

Godzina
zakonczenia

13:30

13:45

14:30

14:45

15:00

Liczba godzin

00:45

00:15

00:45

00:15

00:15



. Data realizacji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy L, X , X Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Reklama

w ekosystemie

Meta (Facebook i

Instagram) -

konfiguracja

konta

reklamowego, .
i Marcin

tworzenie . 16-06-2026 15:00 15:50 00:50
. Pietraszek

kampanii krok po

kroku, zasady

skutecznych

kreacji, analiza

konkurencji —

éwiczenia

praktyczne

Walidacja
efektéw uczenia - 16-06-2026 15:50 16:00 00:10
sie — test online

Cennik

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 885,60 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 720,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 147,60 PLN
Koszt osobogodziny netto 120,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

o Marcin Pietraszek

‘ ‘ Trener, konsultant, znany i ceniony ekspert social media. Od kilkunastu lat obstuguje konta swoich
Klientow na Facebooku, Instagramie i LinkedlIn, a takze prowadzi na ich zlecenie kampanie



reklamowe.

W ciggu ostatnich kilku lat przeszkolit kilkaset os6b z tematyki mediéw spotecznosciowych -
pracownikéw firm, instytucji oraz przedstawicieli organizacji pozarzgdowych. Jest autorem wielu
artykutéw na temat marketingu, a takze ksigzek, w ktérych znalez¢é mozna wskazdéwki m.in. na temat
wykorzystywania mediéw spotecznosciowych w matych firmach.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty na szkolenie przekazujemy mailowo w formie PDF. Jest to prezentacja, ktérg krok po kroku trener analizuje podczas szkolenia.

Warunki uczestnictwa

WARUNKI ORGANIZACYJNE

¢ Forma: zdalna w czasie rzeczywistym (Zoom)

¢ Maksymalna liczba uczestnikéw: 20 oséb

e Kazdy uczestnik pracuje na samodzielnym stanowisku komputerowym
¢ Uczestnicy wykonujg ¢wiczenia indywidualnie

¢ Materiaty szkoleniowe przekazywane w wersji elektronicznej

Informacje dodatkowe

Walidacja efektdéw uczenia sie prowadzona jest na zakoriczenie warsztatu.
Obejmuje:

¢ test wiedzy online.
Warunkiem potwierdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie jest:

¢ uzyskanie minimum 60% poprawnych odpowiedzi w tescie.

Warunki techniczne

Platforma szkoleniowa:

Zoom (spotkanie na zywo w czasie rzeczywistym)

Minimalne wymagania sprzetowe:

e komputer lub laptop z systemem Windows lub macOS (zalecany),
e kamera internetowa (zalecana),

¢ mikrofon i stuchawki lub gtosniki,

e mozliwos$é korzystania z przegladarki internetowe;.

Minimalne wymagania dotyczgce tgcza internetowego:

* tgcze internetowe min. 10 Mb/s (zalecane 20 Mb/s),
¢ stabilne potgczenie umozliwiajgce transmisje audio i wideo w czasie rzeczywistym.



Wymagane oprogramowanie:

« aplikacja Zoom (zalecana wersja desktopowa) lub dostep przez przegladarke internetowa,
e mozliwo$¢é odbioru materiatéw szkoleniowych w formacie PDF.

Sposabb realizacji zajec on-line:

e wyktad z prezentacja i udostepnianiem ekranu,

e warsztat na wzorach dokumentéw (oméwienie przyktaddw),
e analiza case study,

¢ sesja pytan i odpowiedzi na zywo,

¢ komunikacja przez chat,

¢ test walidacyjny online na zakonczenie szkolenia.

Kontakt

STANISLAW WOZNIAK

E-mail biuro@platformawiedzy.com.pl
Telefon (+48) 511 003 137

PLATFORMA WIEDZY



