Mozliwos$¢ dofinansowania

Zrownowazone projektowanie cyfrowe w 5250,00 PLN brutto
Canva - grafiki, animacje i wideo zgodne z 426829 PLN netto
M |:cio..  zasadami green design 350,00 PLN  brutto/h

284,55 PLN netto/h
183,33 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/03/27/131563/3442997
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Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Aplikacje biznesowe

Grupa docelowa szkolenia sg osoby doroste rozpoczynajgce rozwadj
kompetencji w zakresie tworzenia tresci cyfrowych, ktére chca naby¢
podstawowe umiejetnosci wykorzystania narzedzi takich jak Canva w
kontekscie zawodowym.

Szkolenie skierowane jest do oséb poczatkujgcych, posiadajacych ogdine
kompetencje cyfrowe (obstuga komputera i internetu), ktére chca
rozwija¢ praktyczne umiejetnosci w obszarze projektowania grafik,
animacji i prostych materiatéw wideo na potrzeby komunikaciji cyfrowej.

Grupa docelowa ustugi
Uczestnikami sg osoby planujgce wykorzystanie nabytych kompetencji w

pracy lub dziatalnos$ci gospodarczej, w szczegdlnosci w obszarze
marketingu, komunikacji wizualnej, promocji produktéw i ustug oraz
budowania obecnosci w $rodowisku cyfrowym.

Szkolenie wspiera rozwdj podstawowych kompetencji w zakresie
wykorzystania technologii informacyjno-komunikacyjnych (ICT) w
dziatalnosci zawodowej oraz stanowi wprowadzenie do stosowania
narzedzi cyfrowych w procesach biznesowych i komunikacyjnych.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 18
Data zakornczenia rekrutacji 31-07-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Liczba godzin ustugi 15

Certyfikat systemu zarzadzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuije do tworzenia zoptymalizowanych srodowiskowo tresci cyfrowych w Canva, obejmujgcych grafiki,
animacje i wideo. Szkolenie przyczynia sie do wdrazania innowacji procesowych i marketingowych poprzez
wykorzystanie narzedzi cyfrowych do tworzenia i dystrybucji tresci. Jednoczesnie rozwija kompetencje w zakresie
zielonej gospodarki, w tym efektywnego wykorzystania zasobdw cyfrowych i ograniczania sladu $rodowiskowego.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik rozréznia elementy interfejsu
Canva oraz definiuje podstawowe
zasady kompozycji, kolorystyki i
typografii.

Uczestnik charakteryzuje zasady green
design oraz czynniki wptywajace na
srodowiskowa optymalizacje tresci
cyfrowych.

Uczestnik identyfikuje zasady
projektowania tresci promocyjnych i
wideo, w tym elementy ekologicznej
komunikacji wizualne;j.

Uczestnik projektuje grafiki, animacje i
krotkie materiaty wideo w Canva,
stosujac zasady kompozyciji i spéjnosci
wizualnej.

Uczestnik optymalizuje tresci cyfrowe
zgodnie z zasadami green design,
minimalizujgc rozmiar, format i
ztozonosé plikow.

Uczestnik tworzy tresci promocyjne
wspierajace postawy proekologiczne,
dobierajac odpowiednie elementy
wizualne i komunikacyjne.

Kryteria weryfikacji

rozréznia panele i narzedzia Canva,
definiuje zasady hierarchii wizualnej,
modele kolorystyczne

definiuje pojecie green design,
rozréznia elementy projektu generujace
wigkszy $lad srodowiskowy i
charakteryzuje sposoby
minimalizowania zuzycia zasobéw
cyfrowych.

charakteryzuje etapy przygotowania
materiatéw wideo i rozréznia elementy
odpowiedzialnej komunikacji
ekologicznej

przedstawia zaprojektowane materiaty,
organizuje projekt zgodnie z zasadami
estetycznymi

Przedstawia zoptymalizowane grafiki
lub wideo i

uzasadnia zastosowane techniki
redukcji zuzycia zasobow,

ocenia wptyw projektu na slad
$Srodowiskowy.

uzasadnia wybdr stylistyki i przekazu,
organizuje tresci zgodnie z zasadami
odpowiedzialnej komunikacji

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik identyfikuje i wdraza wskazuje elementy projektu stanowiace
innowacje procesowe i marketingowe w usprawnienie (np. automatyzacja, Test teoretyczny
zakresie tworzenia tresci cyfrowych. optymalizacja tresci)

Wdraza nabyte umiejetnosci, w tym:
Rozwija kompetencje spoteczne komunikuje sie w grupie, organizuje Analiza dowodéw i deklaraciji
prace w grupie

Uczestnik wyjasnia role technologii ICT
w transformac;ji cyfrowej
przedsiebiorstw oraz identyfikuje
mozliwosci ich wykorzystania w
procesach marketingowych i
komunikacyjnych.

wskazuje przyktady zastosowania
narzedzi cyfrowych w marketingu lub Analiza dowodoéw i deklaraciji
komunikacji

Uczestnik stosuje zasady efektywnos$ci . . .
wskazuje elementy projektu wptywajace

na jego ,ciezar” (np. rozdzielczos$é¢, Test teoretyczny
format, liczba elementéw)

zasobowej i gospodarki o obiegu
zamknietym w projektowaniu tresci
cyfrowych.

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewtaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://my-ps.eu/dzialalnosc-miedzynarodowa/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://my-ps.eu/dzialalnosc-miedzynarodowa/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Fundacja My Personality Skills
Nazwa Podmiotu certyfikujacego Fundacja My Personality Skills

Program

Modut 1: Wprowadzenie do Canvy i rola ICT w zielonej transformacji

¢ Canva jako narzedzie pracy kreatywnej i edukacyjnej - oméwienia zastosowania narzedzia Canva w pracy zawodowej, w szczegolnosci
w obszarze tworzenia materiatéw wizualnych do komunikaciji cyfrowej, marketingowej i informacyjne;j.

¢ Interfejs: szczegétowo omawiany jest interfejs uzytkownika, w tym rozmieszczenie paneli roboczych, narzedzi edycji, warstw oraz
sposobow poruszania sie pomiedzy projektami. Uczestnicy uczg sie zaktadaé nowe projekty, korzysta¢ z gotowych szablonéw oraz



modyfikowac je pod wtasne potrzeby

e Zarzadzanie zasobami: logo, zdjecia, materiaty marki

¢ Cyfrowa zréwnowazonos$¢ — wprowadzenie

e Jak projektowaé ekologicznie w przestrzeni cyfrowej - podstawowe zasady $wiadomej organizacji pracy cyfrowej, w tym planowanie
liczby projektéw, porzadkowanie zasobdw oraz wptyw nadmiarowych plikéw na efektywnos$é pracy i Srodowisko cyfrowe.

¢ Technologie ICT i ich rola w transformaciji cyfrowej przedsiebiorstw -czym jest transformacja cyfrowa (zgodnie z RSI)
wykorzystanie:chmury,platform cyfrowych,automatyzacji marketingu,rola narzedzi takich jak Canva w ekosystemie technologii

e rola innowacji marketingowej w budowaniu przewagi konkurencyjnej- przyktady innowacji marketingowych w komunikacji cyfrowej
(nowe formaty, kanaty, sposoby prezentac;ji tresci)

Modut 2: Podstawy projektowania graficznego

¢ Formatowanie projektdw pod social media - omawiane sg zasady formatowania projektéw pod rézne kanaty komunikacji cyfrowej, w
tym dobér odpowiednich wymiaréw grafik do publikacji w mediach spotecznosciowych. Uczestnicy uczg sie dostosowywac format
projektu do miejsca jego wykorzystania oraz planowac uktad tresci w taki sposéb, aby byt czytelny na réznych urzadzeniach.

e Kompozycja: siatki, marginesy, hierarchia wizualna -zasady stosowania siatek i margineséw, uczga sie rozmieszczaé elementy w
sposo6b uporzadkowany oraz budowac¢ hierarchie wizualng, ktéra prowadzi odbiorce przez tres¢ projektu.

¢ Teoria koloru i jej znaczenie w komunikacji - Uczestnicy uczg sie dobiera¢ palety kolorystyczne adekwatnie do charakteru przekazu,
analizujg wptyw koloréw na odbidr tresci oraz ¢wiczg tworzenie projektéw spéjnych kolorystycznie.

¢ Dobdr czcionek: hierarchia, czytelnos¢, spéjnosé

o Estetyka projektowania marketingowego - ucza sie oceniac projekty pod katem ich przejrzystosci, atrakcyjnosci wizualnej i funkcji
komunikacyjnej

Modut 3: Green Design i ekologiczne tworzenie tresci cyfrowych

e Czym jest green design i jak stosowac go w projektach - omawiane jest pojecie green design w kontekscie projektowania cyfrowego,
zalezno$ci pomiedzy estetyka projektu a jego efektywnoscia srodowiskowa

¢ Optymalizacja plikéw graficznych i video (rozmiar, format, kompresja) - analizujg wptyw formatdéw plikéw graficznych i wideo,
rozdzielczo$ci oraz ustawien eksportu na ,ciezar” tresci cyfrowych. Omawiane sg réznice pomigdzy poszczegélnymi formatami oraz
konsekwencje ich wyboru w zaleznosci od celu publikacji.

e Minimalizacja zasobdw: jak projektowac ,|zej” i bardziej efektywnie - Uczestnicy uczg sie upraszczaé projekty graficzne, ograniczac
liczbe koloréw, fontéw i elementéw dekoracyjnych oraz stosowaé minimalistyczne rozwigzania wizualne bez utraty czytelnosci i
funkcji komunikacyjnej projektu.

e Uzywanie koloréw, fontéw i grafik zgodnie z zasadami eko-projektowania -analiza, jak ztozono$¢ wizualna projektu wptywa na jego
wage oraz odbior przez uzytkownika. Zajecia obejmujg porownanie wersji projektow przed i po zastosowaniu zasad green design.

¢ Redukowanie sladu srodowiskowego tresci cyfrowych -Uczestnicy ucza sie identyfikowaé elementy projektu majgce najwiekszy wptyw
na jego zasobo- i energochtonnos¢

» Gospodarka o obiegu zamknietym w kontekscie tresci cyfrowych-ponowne wykorzystanie materiatow (reuse): szablony, elementy
graficzne, projekty; ograniczanie nadprodukgciji tresci cyfrowych, projektowanie uniwersalnych i wielokrotnego uzytku materiatéow
wizualnych

Modut 4: Tworzenie materiatéw promocyjnych w Canva

¢ Projektowanie postow, stories i grafik reklamowych - zasady projektowania postéw, stories oraz grafik reklamowych pod katem ich
funkcji promocyjnej. Uczestnicy uczg sig analizowac¢ cel komunikatu, grupg odbiorcéw oraz kontekst publikacji, a nastgpnie
dostosowywac forme wizualng projektu do wybranego kanatu komunikacji.

¢ Praca z obrazami, ikonami i elementami brandingu - ucza sie dobiera¢ grafiki i ikony adekwatnie do tresci przekazu, a takze integrowac¢
je z tekstem w sposéb spojny i uporzadkowany. Omawiane sg zasady wykorzystywania elementéw brandingu, takich jak kolory, fonty i
znaki graficzne, w celu budowania rozpoznawalnosci komunikacji wizualnej.

e Spojnos¢ wizualna komunikacji -Uczestnicy uczg sie projektowac zestawy materiatdéw promocyjnych opartych na wspélnym stylu
graficznym

¢ Projektowanie tresci promujacych zielone postawy - analizujg, w jaki sposéb warstwa wizualna moze wspiera¢ przekaz proekologiczny
bez nadmiernej liczby elementéw graficznych i efektow.

Modut 5: Animacje i wideo w Canva

e Animowanie elementéw i catych stron -ucza sie animowac elementy graficzne oraz cate projekty, stosowac przejscia i podstawowe
efekty ruchu.

* Dodawanie muzyki i efektéw dzwigkowych

e Praca z przejsciami i montaz krétkich materiatéw

e Eksport wideo w optymalnych parametrach -zasady skracania materiatéw wideo, ograniczania ich dtugosci oraz doboru parametréw
eksportu w celu zmniejszenia wielkosci plikow.

¢ Wykorzystanie tresci ruchomych w komunikacji ekologicznej - uczestnicy uczg sie, jak dobiera¢ forme animacji i wideo do charakteru
przekazu ekologicznego, tak aby ruch i efekty wizualne wzmacniaty tre$¢ komunikatu, a nie stanowity elementu dekoracyjnego.



Modut 6: Budowanie marki osobistej i wizerunku organizacji z wykorzystaniem Canva

¢ Podstawy budowania marki osobistej i organizacyjnej w komunikacji cyfrowej- cza sie opracowywaé podstawowe elementy
identyfikacji wizualnej, takie jak kolorystyka, typografia i styl graficzny

* Tworzenie spojnej identyfikacji wizualnej w Canva (kolor, typografia, key visual).

¢ Projektowanie materiatéw brandowych: logo, szablony, grafiki do social media - uczestnicy tworza szablony graficzne do
wielokrotnego wykorzystania oraz uczg sie organizowaé projekty w sposéb umozliwiajacy ich dalsze uzycie bez koniecznosci
tworzenia nowych materiatéw od podstaw.

e Zasady green design w komunikacji marki i ekologiczne podejscie do kreaciji tresci.

e Budowanie rozpoznawalnosci i spéjnosci wizualnej w kanatach cyfrowych

» wykorzystanie Canva w procesach biznesowych (B2B/B2C)

* integracja z narzedziami cyfrowymi (np. social media, CMS)

¢ podejscia data-driven w marketingu - znaczenie danych w podejmowaniu decyzji marketingowych, podstawowe wskazniki
efektywnosci (np. zasieg, zaangazowanie, konwersja),interpretacja wynikéw dziatari marketingowych

Modut 7: Warsztaty praktyczne (projekt wtasny)

Uczestnicy opracowujg projekt wdrozeniowy polegajgcy na zastosowaniu narzedzi cyfrowych w wybranym procesie biznesowym (np.
marketingowym), uwzgledniajgcy efektywnosc¢ zasobowsa i cele transformacji cyfrowej.Modut warsztatowy polega na samodzielnej
realizacji projektu cyfrowego w Canva. Uczestnicy wybierajg forme projektu, planuja jego zakres oraz wykonujg go z wykorzystaniem
poznanych zasad projektowania i green design.Zadania do wyboru:

¢ Post lub stories wspierajagcy postawy proekologiczne

¢ Plakat/ulotka dotyczaca zielonego dziatania lub edukacji sSrodowiskowe;j
e Krotki materiat video typu reel promujacy eko-idee

* Projekt komunikacji wizualnej kampanii o zréwnowazonym rozwoju

Wynik modutu: ukonczony projekt zgodny z zasadami green design oraz zoptymalizowany pod katem $rodowiskowym.
8. Modut - Walidacja

Sprawdzenie testéw i analizy dowoddw i deklaracji przez Fundacja My Personality Skills.

Kwalifikacja: Specjalista ds. projektowania graficznego w Canva z elementami zrbwnowazonego

rozwoju

Uczestnik uczy sie tworzy¢ i optymalizowa¢ cyfrowe materiaty graficzne i wideo w Canva, wykorzystujac narzedzia ICT w codziennej pracy
zawodowej, co wspiera procesy transformacji cyfrowej organizacji.Program jest zgodny z

 Programem Rozwoju Technologii Wojewddztwa Slgskiego na lata 2019-2030 oraz Regionalng Strategig Innowacji Wojewddztwa
Slgskiego 2030

e Technologiami informacyjne i komunikacyjne- multimedia i cyfrowe narzedzia komunikacji

e Technologie informacyjne i komunikacyjne (ICT) — wykorzystanie cyfrowych narzedzi do projektowania identyfikacji wizualnej i
materiatéw marketingowych.

» Zielona gospodarka — projektowanie przyjaznych srodowisku tre$ci oraz wzmacnianie odpowiedzialnej komunikacji organizacji,
powigzanie ICT z efektywnoscig zasobowa

Ustuga wpisuje sie w zatozenia Regionalnej Strategii Innowacji Wojewédztwa Slgskiego 2030 poprzez rozwéj kompetencji w obszarze
technologii informacyjno-komunikacyjnych (ICT), ktére stanowig jedng z inteligentnych specjalizacji regionu. Wspiera transformacje
cyfrowg przedsiebiorstw oraz rozwéj innowacji procesowych i marketingowych.

Jednoczesnie szkolenie odpowiada na kierunki wskazane w Programie Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slgskiego na lata 2019-2030,
w szczegdlnosci w zakresie wykorzystania technologii informacyjnych i telekomunikacyjnych oraz rozwoju kompetencji umozliwiajacych
wdrazanie rozwigzan cyfrowych w dziatalnosci przedsiebiorstw.

Dodatkowo ustuga wspiera cele zwigzane z zielong transformacjg gospodarki poprzez rozwéj kompetencji w zakresie efektywnego
wykorzystania zasobdw cyfrowych i ograniczania wptywu dziatalnosci na srodowisko.

Szkolenie obejmuje 8h teoretycznych, 7h praktycznych. Przerwy nie sg wliczone w czas trwania szkolenia.



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 11
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Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniefi w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\, J
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5250,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4268,29 PLN
Koszt osobogodziny brutto 350,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 284,55 PLN
W tym koszt walidacji brutto 153,75 PLN
W tym koszt walidacji netto 125,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 153,75 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 125,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

o Marcin Kot

‘ ‘ Prowadzacy jest przedsiebiorcg z ponad 25-letnim doswiadczeniem. taczy praktyke biznesowa z
kompetencjami trenerskimi oraz specjalizacjg w nowoczesnej komunikacji i rozwijaniu kompetencji
cyfrowych. Certyfikowany Trener Odpornosci Psychicznej AQR, cztonek Maxwell Leadership
Certified Team oraz Certyfikowany Ekspert Strategii Marketingowych wedtug standardéw LinkedIn
Marketing Labs.

Na co dzien pracuje z Canva, tworzac materiaty wizualne, grafiki, animacje i tresci multimedialne na
potrzeby komunikacji cyfrowej oraz réznych projektéw biznesowych. W praktyce wykorzystuje
zasady kompozycji, identyfikacji wizualnej oraz optymalizacji Srodowiskowe;j tresci cyfrowych



zgodnych z ideg green design.

0d ponad 5 lat prowadzi szkolenia i warsztaty z zakresu komunikacji online, marketingu cyfrowego i
adaptacji do zmian technologicznych. W programach szkoleniowych integruje zasady
zrébwnowazonego rozwoju, uczac uczestnikdéw tworzenia tresci o niskim $ladzie srodowiskowym i
rozwijania zielonych umiejetnosci.

Posiada szerokie doswiadczenie we wspotpracy z biznesem, instytucjami oraz klientami
indywidualnymi. Projektuje procesy rozwojowe dopasowane do wspotczesnych wyzwan,
obejmujacych zaréwno transformacje cyfrowg, jak i ekologiczng. Stale poszerza swojg wiedze w
miedzynarodowych programach dotyczacych przywédztwa, komunikacji i nowoczesnych narzedzi
ICT, co pozwala mu skutecznie wspiera¢ uczestnikow

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik otrzyma niezbgedne materiaty w postaci skryptu szkoleniowego, notatnika oraz dtugopisu.
Ujete godziny szkolenia sg godzinami dydaktycznymi tj. 1 godz. = 45 minut
Podmiotu certyfikujgcy wyda dokument potwierdzajacy nadanie okreslonej kwalifikacji - certyfikat.

Dokument potwierdza, ze zostaty zastosowane rozwigzania zapewniajgce rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji. tzn. osoba
prowadzaca ustuge, nie dokonuje weryfikacji efektéw uczenia sie uczestnikéw ustugi.

Trener przygotowuje walidacje: zaprojektowat efekty uczenia sie, kryteria weryfikacji przez okreslenie metod ich oceny po przygotowanie
zestawu pytan testowych. Trener rozda testy uczestnikom . Nie ingeruje w jakiejkolwiek formie w ocene wynikéw testu ani w proces jego
wypetniania.

Informacja o zwolnieniu z podatku VAT

Ustuga szkoleniowa moze korzystac¢ ze zwolnienia z podatku od towaréw i ustug (VAT), zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa
podatkowego, wytgcznie w przypadku, gdy osoba otrzymujgca ustuge spetnia wszystkie przestanki wymagane do zastosowania
zwolnienia.

Aby skorzystaé ze zwolnienia z podatku VAT, uczestnik zobowigzany jest do przedtozenia dostawcy ustugi dokumentéw lub o$wiadczen
potwierdzajacych spetnienie warunkdw uprawniajgcych do zastosowania zwolnienia. Brak wymaganych dokumentéw skutkuje
opodatkowaniem ustugi VAT wedtug wtasciwej stawki.

Ustuga zwolniona z VAT na podstawie §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013r. w sprawie zwolnien od
podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U.2013 poz. 1722 z p6zniejszymi zmianami)

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ oraz uzyskania 80% punktéw z testu przyrostu wiedzy.

Informacje dodatkowe

Kazdy uczestnik proszony jest o zabranie ze sobg laptopa lub tabletu. W przypadku braku sprzetu prosimy o wczesniejszy kontakt —
dostawca ustugi zapewni odpowiednie urzadzenie.

Warunki techniczne;

* urzadzenie przenosne/mobilne lub stacjonarne (komputer/laptop/tablet) z kamera, mikrofonem i gtosnikami;
¢ procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy) lub Core i5 Kaby Lake;

¢ minimum 4 GB pamieci RAM (zalecane 8 GB lub wiecej);

e system operacyjny: Windows 10 lub nowszy, macOS 10.15 lub nowszy, Linux lub Chrome OS;



« aktualna wersja przegladarki internetowej: Google Chrome, Mozilla Firefox, Microsoft Edge, Safari, Opera lub Brave (zalecana
przegladarka Google Chrome);

« stabilne tagcze internetowe o minimalnej predkosci: 5 Mb/s pobieranie i 1 Mb/s wysytanie (zalecane 10 Mb/s i wiecej);

 dostep do poczty elektronicznej oraz mozliwos$¢ instalowania bezptatnych aplikacji lub korzystania z narzedzi online (np. Canva).

Adres

ul. Wojciecha 36a/-
40-474 Katowice

woj. $laskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail jakub.majchrzak@k2csk.pl

Telefon (+48) 518 442 584

Jakub Majchrzak



