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Kompleksowy marketing internetowy, 12 000,00 PLN brutto
zarzadzanie komunikacja oraz 12000,00 PLN netto
wykorzystanie Al i nowych technologii w 200,00 PLN  brutto/h
rozwoju przedsiebiorstwa 200,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/03/25/165830/3435756 250,00 PLN ' cena rynkowa @

© warszawa

& Ustuga szkoleniowa
mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)

® 60:00h

5 20.07.2026 do 21.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do oséb odpowiedzialnych za dziatania
marketingowe, komunikacje z klientami oraz rozw¢j dziatalnosci firmy.

Uczestnik szkolenia petni funkcje zwigzang z organizacjq i realizacja
dziatah promocyjnych oraz wspiera zarzgdzanie procesami w
przedsigbiorstwie. W zwigzku z dynamicznymi zmianami
technologicznymi oraz rosngca rolg kanatéw cyfrowych, konieczne jest
podniesienie jego kompetencji w zakresie marketingu internetowego,
komunikacji oraz wykorzystania nowoczesnych narzedzi, w tym sztucznej
inteligencji.

Grupa docelowa ustugi

Szkolenie dedykowane jest osobie, ktéra:

¢ odpowiada za rozw6j obecnosci firmy w internecie

¢ uczestniczy w dziataniach komunikacyjnych i marketingowych

e wspiera procesy zarzadcze w przedsigbiorstwie

¢ bedzie wdraza¢ nowe rozwigzania technologiczne (Al, automatyzacja,
cyfryzacja)

Udziat w szkoleniu umozliwi pracownikowi zdobycie kompetencji
niezbednych do efektywnego wykonywania obowigzkéw w warunkach
transformacji cyfrowej oraz wdrazania nowoczesnych i ekologicznych

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikéw 5

Data zakonczenia rekrutacji 17-07-2026



Forma prowadzenia ustugi
Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie

rzeczywistym)

60

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma
zarzadzania jakoscig w zakresie $wiadczenia ustug rozwojowych

Celem szkolenia jest nabycie praktycznych umiejetnos$ci w zakresie marketingu internetowego, komunikacji oraz
wykorzystania Al i narzedzi cyfrowych w dziatalnosci firmy, umozliwiajgcych samodzielne planowanie i realizacje dziatan
marketingowych oraz wdrazanie rozwigzan w obszarze transformacji cyfrowej i kompetencji ekologicznych

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Po ukonczeniu szkolenia uczestnik:

posiada kompetencje w zakresie
marketingu internetowego

potrafi tworzy¢ i zarzadzac strong
internetowa

wykorzystuje narzedzia Al i
automatyzacje

skutecznie komunikuje sig z klientami
planuje i realizuje dziatania
marketingowe

analizuje i optymalizuje wyniki dziatan
wdraza rozwigzania cyfrowe i
ekologiczne w firmie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Kryteria weryfikacji

uczestnik samodzielnie wykonuje
zadania praktyczne zwigzane z
tematyka szkolenia

uczestnik potrafi zastosowac¢ zdobyta
wiedze w praktyce (np. stworzy¢
elementy strategii marketingowej,
tresci, strone internetowa lub dziatania
komunikacyjne)

uczestnik poprawnie wykorzystuje
narzedzia cyfrowe i Al omawiane
podczas szkolenia

uczestnik analizuje dane i wyciagga
whnioski na ich podstawie

uczestnik wykazuje znajomos¢
omawianych zagadnien w trakcie testu
lub podsumowania

uczestnik aktywnie uczestniczy w
zajeciach i wykonuje éwiczenia
przygotowane przez uczestnika
materiaty spetniajg zatozone cele (np.
komunikacyjne, marketingowe,
organizacyjne)

Metoda walidaciji

Test teoretyczny



Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Program szkolenia:
Modut 1: Strategia marketingowa i analiza rynku (6h)

* analiza rynku i konkurencji (Warszawa i okolice)
 identyfikacja grupy docelowe;j
¢ planowanie dziatan marketingowych

Modut 2: Zarzadzanie zespotem i komunikacja (10h)

e podstawy zarzgdzania zespotem w mikroprzedsiebiorstwie
e komunikacja wewnetrzna i z klientem

e budowanie relacji i obstuga klienta

e komunikacja w srodowisku cyfrowym

Modut 3: Tworzenie i optymalizacja stron internetowych (10h)

¢ projektowanie UX/UI

e tworzenie stron internetowych
e podstawy SEO

e optymalizacja konwersji

Modut 4: Social media i komunikacja marki (10h)

e prowadzenie profili firmowych

e tworzenie tresci marketingowych
e strategie komunikacji

e podstawy kampanii reklamowych

Modut 5: Al, automatyzacja i nowe technologie (12h)

e zastosowanie sztucznej inteligencji w marketingu
e narzedzia Al w pracy

e automatyzacja proceséw

¢ transformacja cyfrowa przedsiebiorstwa

Modut 6: Analityka i optymalizacja dziatan (6h)

¢ analiza danych marketingowych
e optymalizacja dziatan
¢ podejmowanie decyzji na podstawie danych

Modut 7: Kompetencje ekologiczne (green skills) (6h)

e zréwnowazony rozwdj w dziatalnosci firmy
¢ ekologiczne podejécie do marketingu



¢ cyfryzacja jako element ograniczania wptywu na srodowisko

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 10

Przedmiot /
temat

Strategia
marketingowa

G0

automatyzac;j
e, nowe
technologie

am .

automatyzac;j
e, nowe
technologie

Zarzadzanie
zespotem,
komunikacja

Zarzadzanie
zespotem,
komunikacja

Analityka i
optymalizacja
dziatan

Tworzenie i
optymalizacja
stron
internetowych

Tworzenie i
optymalizacja
stron
internetowych

Prowadzacy

EWA NAPORA

EWA NAPORA

EWA NAPORA

EWA NAPORA

EWA NAPORA

EWA NAPORA

EWA NAPORA

EWA NAPORA

Data realizacji
zajeé

20-07-2026

21-07-2026

22-07-2026

23-07-2026

24-07-2026

27-07-2026

28-07-2026

29-07-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

Godzina
zakonczenia

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

Liczba godzin

06:00

06:00

06:00

06:00

06:00

06:00

06:00

06:00

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot / Data realizacji Godzina Godzina . . Forma
Prowadzacy L. i , . Liczba godzin i
temat zajeé rozpoczecia zakonczenia stacjonarna

Social
mediai
komunikacja
marki

EWA NAPORA 30-07-2026 09:00 15:00 06:00 Nie

Social
media i
komunikacja
marki

EWA NAPORA 31-07-2026 09:00 15:00 06:00 Nie

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 12 000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 12 000,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 200,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 200,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

o EWA NAPORA

‘ ' Wiasciciel agencji marketingowej i firmy szkoleniowej Media Soul, trener, nauczyciel dyplomowany,
marketingowiec z wieloletnim doswiadczeniem, trener technologii cyfrowych w tym Al.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

materiaty w postaci elektronicznej



Warunki techniczne

Google Meet

Adres

ul. Poprawna 166S
03-984 Warszawa

woj. mazowieckie

Kontakt

ﬁ E-mail ewa.napora@gmail.com

Telefon (+48) 509 869 977

Ewa Napora



