Mozliwos$¢ dofinansowania

Fundacja

€ edumocni

Fundacja Edumocni

Yk Kk k 49/5
2 404 oceny

Szkolenie: Budowanie strategii

marketingowej - rozwoj firmy w Internecie.

Numer ustugi 2026/03/25/38738/3434280

© Tarnow

& Ustuga szkoleniowa

¥ stacjonarna

®© 23:00h

5 08.05.2026 do 12.05.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Biznes / Marketing

2 546,10 PLN brutto
2 070,00 PLN netto
110,70 PLN brutto/h
90,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

 Wtadciciele matych i érednich firm (MSP)
e Managerowie i specjalisci ds. marketingu
Grupa docelowa ustugi * Przedsiebiorcy startujacy z nowym projektem
e Kadra zarzadzajaca i dyrektorzy handlowi

Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 1
Data zakonczenia rekrutacji 06-05-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

23

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

(MSUES) - wersja 2.0

Ustuga ,Budowanie strategii marketingowej — rozwoj firmy w Internecie” przygotowuje do samodzielnego
zaprojektowania, wdrozenia i optymalizacji kompleksowego planu dziatan marketingowych w srodowisku cyfrowym,
majgcego na celu zwiekszenie widocznosci marki oraz efektywng sprzedaz produktéw lub ustug.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Przeprowadza analize strategiczna
sytuacji wyjsciowej firmy w Internecie.

Definiuje profil klienta docelowego oraz
unikalng wartos$¢ oferty.

Planuje strukture lejka sprzedazowego i
dobiera kanaty dotarcia

Opracowuje harmonogram i budzet
dziatan marketingowych

Kryteria weryfikacji

charakteryzuje silne i stabe strony
obecnej firmy w sieci przy uzyciu
analizy SWOT/TOWS

identyfikuje bezposrednia i posrednia
konkurencje w wyszukiwarce oraz
mediach spotecznosciowych,

wykonuje audyt posiadanych zasobow
cyfrowych (strona www, profile social
media) pod katem spoéjnosci
komunikaciji.

konstruuje profil Buyer Persony,
okreslajac jej potrzeby, bariery oraz
zachowania zakupowe w Internecie,

formutuje unikalng propozycje
sprzedazy (USP) dla wybranego
produktu lub ustugi,

dopasowuje jezyk korzysci do
zidentyfikowanych probleméw grupy
docelowe;j.

projektuje etapy Sciezki klienta
(budowanie $wiadomosci, rozwazanie,
decyzja)

przypisuje konkretne narzedzia
marketingowe (np. SEO, Google Ads,
Facebook Ads) do poszczegdinych
etapow lejka,

okresla formaty tresci (content
marketing) niezbedne do
przeprowadzenia klienta przez proces
zakupu.

sporzadza operacyjny plan dziatan
(Media Plan) w ujeciu kwartalnym lub
rocznym,

oblicza szacunkowe koszty pozyskania
leada/klienta w wybranych kanatach
komunikacji,

ustala priorytety dziatain w oparciu o
dostepny budzet i zasoby ludzkie.

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

definiuje kluczowe wskazniki
efektywnosci (KPI) dla poszczegdlnych Wywiad swobodny
celéw marketingowych

interpretuje podstawowe dane w
Monitoruje i ocenia efektywnos¢ narzedziach analitycznych (np.
wdrozone;j strategii wspotczynnik konwersiji, koszt
klikniecia, zasieg)

Wywiad swobodny

uzasadnia konieczno$¢ wprowadzenia
zmian w strategii na podstawie Wywiad swobodny
przedstawionych raportéw wynikowych

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetenc;ji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Modut 1: Analiza strategiczna i audyt obecnosci w sieci

¢ Wprowadzenie do strategii: R6znica miedzy taktyka a strategia.

* Analiza SWOT/TOWS w konteks$cie cyfrowym.

¢ Audyt konkurencji: Narzedzia do podgladania dziatai rynkowych

¢ Analiza zasobéw wtasnych: Audyt strony WWW, SEO oraz dotychczasowych kanatéw Social Media.

Modut 2: Klient docelowy i unikalna propozycja wartosci

¢ Projektowanie Persony: Definiowanie demografii, psychografii i probleméw klienta.
¢ Value Proposition Canvas: Jak dopasowac produkt do potrzeb rynku.
e Jezyk korzysci: Tworzenie komunikatow, ktére sprzedajg rozwigzania, a nie cechy.



Modut 3: Projektowanie lejka sprzedazowego i dobér kanatéw

e Struktura lejka marketingowego

e Ekosystem kanatdéw dotarcia: Media ptatne (Google Ads, Meta Ads), Media wtasne (Content marketing, SEO, E-mail marketing), Media

pozyskane (PR onling, opinie).

e Dobér narzedzi do etapu Sciezki klienta: Gdzie edukowa¢, a gdzie domykac¢ sprzedaz.
Modut 4: Harmonogramowanie, budzet i narzedzia

¢ Planowanie operacyjne: Tworzenie harmonogramu dziatan (Gantt, kalendarz redakcyjny).
¢ Budzetowanie: Jak dzieli¢ srodki miedzy testy a skalowanie dziatan.

e Automatyzacja marketingu: Przeglad narzedzi wspierajacych (CRM, autorespondery, Al w marketingu).

Modut 5: Analityka i optymalizacja dziatan

¢ Kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI): Co mierzy¢, by wiedzie¢, czy zarabiamy? (ROAS, ROI, CPA, CTR).
e Podstawy analityki: Google Analytics 4 i Pixel Meta w pigutce.

¢ Wycigganie wnioskéw: Jak modyfikowac strategie na podstawie twardych danych.

Informacje Organizacyjne

¢ Liczba godzin: 23 godziny (podziat: 9h teorii / 14h praktyki warsztatowej).
¢ Walidacja zaplanowana w ostatnim bloku szkolenia.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 4

Przedmiot / temat Prowadzacy

Szkolenie:

Budowanie
strategii

g. X Konrad Ogar
marketingowej -
rozwoj firmy w

Internecie.

Szkolenie:

Budowanie
strategii
marketingowe;j -
rozwdj firmy w

Konrad Ogar

Internecie.

Szkolenie:
Budowanie
strategii
marketingowej -
rozwoj firmy w

Konrad Ogar

Internecie.
(Walidacja)

Data realizacji
zajeé

08-05-2026

11-05-2026

12-05-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:00

08:00

Godzina

. . Liczba godzin
zakonczenia

16:00 08:00
16:00 08:00
11:45 03:45



Przedmiot / temat Prowadzacy

Szkolenie:
Budowanie

strategii

marketingowe;j - -
rozwdj firmy w
Internecie

(Walidacja)

Cennik

Data realizacji Godzina Godzina

. . . . Liczba godzin
zajec rozpoczecia zakonczenia

12-05-2026 11:45 12:15 00:30

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokos$ci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Konrad Ogar

Cena

2 546,10 PLN

2 070,00 PLN

110,70 PLN

90,00 PLN

‘ ' 0d 2010 wtasciciel agencji reklamowej WEBimpuls. Zatozyciel i cztonek zarzadu w 3 spétkach.

Cztonek zarzadu stowarzyszenia Wspierania przedsiebiorczosci Loza Biznesu. Od 2006 roku wdraza

i rozwija systemy CRM a od 2010 samodzielnie je projektuje i programuje. Jako agencja
interaktywna wspierat i wspiera wiele startupéw w pierwszych etapach rozwoju. Brat udziat w
przygotowywaniu wielu biznes planéw i pozyskiwaniu srodkéw unijnych na start firmy. Obecnie

rozwija i kieruje zespotem programistéw oraz zespotem marketingowym zajmujacym sie sprzedazg
w Internecie (e-commerce). Od 2015 roku prowadzi szkolenia i kursy dla wtascicieli firm i startupéw

z marketingu internetowego.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnik szkolenia otrzyma zestaw materiatéw szkoleniowych:

e 'Strategiczny Workbook" (Format PDF/Drukowany), zawierajacy: szablony robocze, checklisty

¢ Cyfrowy Niezbednik Marketer (Zestaw plikdw edytowalnych), w tym: kalkulator budzetu marketingowego (Excel/Sheets), Interaktywny
Kalendarz Tresci: Szablon do planowania postéw w mediach spotecznos$ciowych i artykutéw blogowych na 12 miesiecy

¢ Baza "Promptéw" Al dla Marketerow

e Case Studies (Studia przypadkow)

Informacje dodatkowe

Ustuga rozliczna jest za godziny dydaktyczne tj. 45 minut (1 godzina ustugi = 1 godzina dydaktyczna = 45 minut)

Adres

ul. Tadeusza Kosciuszki 37A
33-100 Tarnéw

woj. matopolskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

Kontakt

ﬁ E-mail a.koziol@edumocni.pl

Telefon (+48) 884 004 939

Agnieszka Koziot



