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Szkolenie SEO poziom podstawowy + SEO
dla wtascicieli firm
Numer ustugi 2026/03/23/38738/3428715

© Tarnéw / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

® 30h

5 27.04.2026 do 13.05.2026

Informacje podstawowe

3 321,00 PLN brutto
2700,00 PLN netto
110,70 PLN brutto/h
90,00 PLN netto/h
175,00 PLN cena rynkowa @

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet
Szkolenie kierowane jest do:

e Wiascicieli firm

Grupa docelowa ustugi e Wiascicieli bloga
e Pracownikéw dziatu marketingowego
e Pracownikéw dziatu sprzedazowego
e Dla startupéw

Minimalna liczba uczestnikéw 1

Maksymalna liczba uczestnikow 1

Data zakonczenia rekrutacji 24-04-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

30

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

(MSUES) - wersja 2.0

Ustuga ,Szkolenie SEO poziom podstawowy + SEO dla wtascicieli firm” przygotowuje Uczestnika do samodzielnego i
Swiadomego ksztattowania widocznosci strony internetowej, samodzielnej optymalizacji tresci i struktury witryny,
przeprowadzania podstawowej analizy technicznej i monitorowania efektéw za pomoca narzedzi analitycznych oraz



przygotowuje wtascicieli firm do kompetentnego nadzorowania proceséw marketingowych i weryfikacji pracy

zewnetrznych agenc;ji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Charakteryzuje mechanizmy dziatania
wyszukiwarki i algorytméw Google

Dobiera strategie stéw kluczowych
zgodnie z potrzebami biznesowymi

Wdraza dziatania z zakresu Content
Marketingu i optymalizac;ji tresci

Zarzadza procesem SEO i kontroluje
podwykonawcow

Kryteria weryfikacji

wyjasnia procesy indeksowania strony
przez Google Bota

definiuje wptyw kluczowych algorytméw
oraz wskaznikéw (PageRank,
TrustRank) na pozycje serwisu

interpretuje branzowa nomenklature
stosowang w poradnikach i
publikacjach SEO

przeprowadza analize stéw kluczowych
przy uzyciu profesjonalnych narzedzi
statystycznych

odréznia frazy ogélne od fraz typu
"Long Tail" i uzasadnia ich wybér w
kontekscie konkretnej branzy

dokonuje analizy konkurencji w
wynikach wyszukiwania dla wybranych
zapytan

projektuje strukture artykutu blogowego
przyjaznego dla uzytkownika i
wyszukiwarki

stosuje zasady optymalizaciji tresci on-
page bez koniecznosci
zaawansowanych prac informatycznych

planuje dziatania promujace serwis w
zewnetrznych zrédtach (zdobywanie
rekomendac;ji i linkéw).

formutuje wytyczne do zaméwienia
ustugi SEO dla firmy zewnetrznej lub
pracownika

weryfikuje rzetelnos$¢ prowadzonych
dziatan na podstawie raportow i
standardéw branzowych

okresla podziat rél w procesie
pozycjonowania (informatyk vs
marketer vs copywriter)

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

monitoruje pozycje fraz kluczowych w
wynikach wyszukiwania za pomoca
dedykowanych narzedzi

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Analizuje skutecznos¢ prowadzonych

dziatar SEO interpretuje statystyki odwiedzin oraz

Wywiad swobodn
identyfikuje zrédta ruchu organicznego y y

wycigga wnioski z danych analitycznych

w celu korekty przyjetej strategii SEO Wywiad swobodny

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sig?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Blok I: Fundamenty i mechanika wyszukiwarki (Teoria)

» Geneza Google: Jak ewoluowata wyszukiwarka i dlaczego uzytkownik jest w centrum uwagi (User Centered Marketing).
¢ Techniczne podstawy: Google Bot, proces indeksowania i budowa indeksu Google.

e Zrozumie¢ Google: Algorytmy oraz wskazniki autorytetu

¢ Jezyk SEO: Nomenklatura branzowa - jak czytaé poradniki i rozumiec raporty.

Blok II: Strategia i stowa kluczowe (Teoria + Praktyka)

¢ Anatomia fraz: Rodzaje stéw kluczowych (ogdlne, Long Tail, lokalne, brandowe).

e Warsztat analityczny: Narzedzia do badania stéw kluczowych

¢ Analiza konkurencji: Jak sprawdzi¢, na co pozycjonuja sie rywale rynkowi.

e Strategia biznesowa: Wybér stéw kluczowych przektadajgcych sie na realng sprzedaz.

Blok Ill: SEO jako narzedzie marketingu i Contentu (Praktyka)



¢ SEO on-page: Optymalizacja tresci bez wiedzy programistycznej (nagtéwki, meta tagi, atrybuty ALT).
¢ Content Marketing: Prowadzenie bloga firmowego, ktéry przycigga klientéw i roboty Google.
e SEO off-page: Budowanie profilu linkéw i zdobywanie rekomendaciji dla strony.

Blok 1V: Zarzadzanie procesem SEO dla wtascicieli firm (Teoria + Case Study)

e Delegowanie zadan: Jak rozdzieli¢ prace miedzy informatyka, copywritera i marketera.
e Wspdtpraca z agencja: Konstruowanie zapytan ofertowych, czytanie uméw i weryfikacja raportéw.
e Kontrola i etyka: Jak rozpoznac techniki ryzykowne i chroni¢ biznes przed filtrami.

Blok V: Analityka i monitorowanie efektéw (Praktyka)

¢ Narzedzia diagnostyczne: Konfiguracja i obstuga Google Search Console oraz Google Analytics.
¢ Monitoring pozycji: Jak sprawdza¢ skutecznos¢ dziatan w czasie rzeczywistym.
e Interpretacja danych: Czy wzrost pozycji przektada sie na wzrost biznesu?

Szkolenie indywidualne, obejmuje zajecia teoretyczne (wyktady, prezentacje, case studies) oraz zajecia praktyczne (warsztaty
narzedziowe, praca z trescig, analityka), tgcznie: 30 godz.

Walidacja odbywa sie w ostatnim bloku szkolenia.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 5

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. L . ; . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakornczenia

Szkolenie

SEO poziom
podstawowy + Konrad Ogar 27-04-2026 08:00 16:00 08:00
SEO dla

wtascicieli firm

Szkolenie
SEO poziom

podstawowy + Konrad Ogar 04-05-2026 08:00 16:00 08:00
SEO dla

wiascicieli firm

Szkolenie
SEO poziom

podstawowy + Konrad Ogar 05-05-2026 08:00 16:00 08:00
SEO dla

wtascicieli firm

Szkolenie

SEO poziom

podstawowy + Konrad Ogar 13-05-2026 08:00 10:00 02:00
SEO dla

wiascicieli firm



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . } . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Szkolenie

SEO poziom
podstawowy +
SEO dla
wiascicieli firm
(walidacja)

- 13-05-2026 10:00 10:30 00:30

Cennik

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT )

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3321,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 700,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 110,70 PLN
Koszt osobogodziny netto 90,00 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Konrad Ogar

‘ ' 0d 2010 wtasciciel agencji reklamowej WEBimpuls. Zatozyciel i cztonek zarzadu w 3 spétkach.
Cztonek zarzadu stowarzyszenia Wspierania przedsiebiorczosci Loza Biznesu. Od 2006 roku wdraza
i rozwija systemy CRM a od 2010 samodzielnie je projektuje i programuje. Jako agencja
interaktywna wspierat i wspiera wiele startupdéw w pierwszych etapach rozwoju. Brat udziat w
przygotowywaniu wielu biznes planéw i pozyskiwaniu srodkéw unijnych na start firmy. Obecnie
rozwija i kieruje zespotem programistow oraz zespotem marketingowym zajmujacym sie sprzedaza
w Internecie (e-commerce). Od 2015 roku prowadzi szkolenia i kursy dla wtascicieli firm i startupéw
z marketingu internetowego.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi



Uczestnik szkolenia otrzyma komplet materiatéw edukacyjnych i narzedziowych, ktére utatwig wdrozenie zdobytej wiedzy w codzienng
dziatalno$¢ firmy, w tym:

opracowanie w formie drukowanej lub elektronicznej (PDF), zawierajgce podsumowanie wszystkich blokéw tematycznych, wyjasnienie
poje¢ branzowych oraz aktualne wytyczne algorytméw Google.

Checklista Audytowa dla Wtasciciela Firmy: Praktyczny arkusz kontrolny, ktéry pozwala krok po kroku sprawdzi¢ poprawnosc¢
optymalizacji wtasnej strony internetowej oraz zweryfikowac jako$¢ prac wykonanych przez agencje zewnetrzna.

Zbior szablonéw i instrukgji:

Lista rekomendowanych narzedzi (Toolbook): Zestawienie bezptatnych i ptatnych narzedzi wspierajgcych proces pozycjonowania wraz
z krotka instrukcja ich wykorzystania w matym i Srednim przedsiebiorstwie.

Materiaty sg przygotowane w sposéb przystepny, taczac teorie z praktycznymi instrukcjami.

Informacje dodatkowe

Ustuga rozliczna jest za godziny dydaktyczne tj. 45 minut (1 godzina ustugi = 1 godzina dydaktyczna = 45 minut)

Adres

ul. Tadeusza Kosciuszki 37A
33-100 Tarnéw

woj. matopolskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Wi

Kontakt

Agnieszka Koziot

m E-mail a.koziol@edumocni.pl

Telefon (+48) 606 341 899



