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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Identyfikatory projektow Matopolski Pocigg do kariery

Studia adresowane sg do osob odpowiadajacych za dziatania
marketingowe w Internecie, pracownikéw i wtascicieli firm chcacych
wykorzystac¢ Internet w komunikacji z rynkiem, informatykoéw,
programistow i grafikdw, ktérzy chca poznacé tajniki wykorzystania
Internetu w marketingu, a takze dla tych, ktérzy pragna prowadzic¢ i

Grupa docelowa ustugi
rozwija¢ swoj wiasny sklep internetowy.

Ustuga réwniez adresowana dla Uczestnikdw Projektu "Matopolski pociag
do kariery - sezon 1" i/lub dla Uczestnikéw Projektu "Nowy start w
Matopolsce z EURESem"

Minimalna liczba uczestnikéw 16

Maksymalna liczba uczestnikow 30

Data zakonczenia rekrutacji 16-10-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 188

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . ; .
wyzszym i nauce (t. j. Dz. U. z 2024 r. poz. 1571, z pdzn. zm.)



Zakres uprawnien Studia podyplomowe

Cel

Cel edukacyjny

Studia podyplomowe Marketing internetowy wraz z egzaminem potwierdzajg przygotowanie do tworzenia wizerunku
firmy w Internecie, prezentacji i rozpowszechnienia oferty sprzedazowej oraz kontaktu z klientami.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje strategie organizacji w
kwestiach zwigzanych z
wykorzystaniem Internetu w marketingu
oraz definiuje narzedzia stuzace jej
wdrazaniu i kontroli.

Identyfikuje podstawowe narzedzia
informatyczne stosowane w obszarze
technik multimedialnych.

Kryteria weryfikacji

Opisuje rynek reklamy, dostawcéw i
odbiorcéw marketingu internetowego

Interpretuje marke z punktu widzenia:
organizacji, kategorii, konsumentéw,
trendéw.

Wymienia zastosowania sztucznej
inteligencji w obszarze marketingu
internetowego

Wymienia poszczegdlne assety marki
jak: insight, pozycjonowanie, claim,
benefity.

Przedstawia wybrane narzedzia
stosowane w marketingu internetowym
i pozycjonowaniu stron internetowych.

Wyjasnia zastosowanie podstawowych
narzedzi marketingowych w obszarze
digital i ich role w kampaniach
reklamowych.

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad ustrukturyzowany

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Prezentacja

Prezentacja



Efekty uczenia sie

Charakteryzuje zagadnienia zwigzane z
metodami obliczeniowymi oraz
sposobami i mozliwo$ciami
wykorzystania dostepnych informac;ji
do rozwigzywania probleméw
zwigzanych z prowadzeniem i
optymalizacja dziatan e-
marketingowych.

Projektuje i wykorzystuje
zaawansowane narzedzia do analizy
marketingowej produktu i procesu

Interpretuje procesy zachodzace w
Internecie i ich oddziatywanie
spoteczne

Uzasadnia konieczno$¢ uczenia sie
przez cate zycie; inspiruje i organizuje
proces uczenia sie innych osob.

Charakteryzuje zasady komunikowania
sie w zespole, wykazuje zdolno$¢ do
konstruktywnego wspétdziatania z
innymi.

Definiuje odpowiedzialne i etyczne
petnienie roli specjalisty ds. marketingu
internetowego

Kryteria weryfikacji

Wyjasnia podstawowe pojecia i
narzedzia zwigzane z Webanalityka,
zasady dziatania Google Analytics,
whnioski jakie wynikaja ze stosowania
tego narzedzia

Wyjasnia efektywnos¢ dziatan
reklamowych w sieci, analizuje raporty i
wyciaga z nich wnioski.

Przedstawia podstawowe raporty:
pozyskanie, zachowanie, konwersje

Wymienia i wyjasnia metody analiz:
segmentacja, wymiary dodatkowe,
poréwnanie w konteks$cie czasowym

Definiuje cele, grupy docelowe, metody
budzetowania i rozliczania kampanii
marketingowej.

Podaje przyktady zastosowan Al w celu
automatyzaciji i optymalizaciji
prowadzonych dziatan marketingowych.

Wyjasnia znaczenie regulaciji
dotyczacych prawa autorskiego i
wilasnosci intelektualnej w erze
generatywnej Al.

Analizuje trendy i zmiany rynkowe w
wyselekcjonowanych grupach
odbiorcow oraz dostosowuje narzedzia i
metody dziatan marketingowych.

Wyjasnia koniecznos¢ i potrzebe
ciagtego doskonalenia i uczenia sie na
kazdym etapie rozwoju pracownika

Wymienia konsekwencje braku jasnych
zasad komunikacji w zespole

Wyjasnia kontekst etyczny
podejmowania dziatan z zakresu
marketingu internetowego oraz
mozliwych skutkéw spotecznych,
wizerunkowych i prawnych.

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad ustrukturyzowany

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Prezentacja

Wywiad swobodny

Debata swobodna

Wywiad swobodny



Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Pytanie 1. Czy dokument jest wydany przez podmiot systemu oswiaty lub szkolnictwa wyzszego na podstawie
odrebnych przepiséw?

TAK
ustawa z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2024 r. poz. 1571, 1871 1897)

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania

Program studiow obejmuje nastepujace przedmioty z liczbg zaje¢ teoretycznych i praktycznych:

Zajecia
Przedmiot teoretyc Zajecia praktyczne
zne
1 Rola marketingu internetowego w biznesie 6
2 Strategie marketingu internetowego 8
3 Wprowadzenie do Al, automatyzacji oraz no-code 8
4 Prawa autorskie i wtasnos$¢ intelektualna w erze
generatywnej Al
5 Design Thinking 8
6 Pozycjonowanie stron internetowych (SEO) 16

Reklama w wyszukiwarkach: Google Ads (z
7 przygotowaniem do egzaminu Google) oraz 16
Microsoft Ads

Kreowanie wizerunku marki w mediach
spotecznosciowych

9 Social selling 8



10 Google Analytics (z przygotowaniem do 16
egzaminu Google)

11 Content marketing, copywriting, i netykieta wraz 12
z wykorzystaniem Al

12 Generowanie obrazu i wideo poprzez Al 8

13 Sukces w e-commerce: strategie i tajemnice 6 6
sprzedazy online

Tworzenie stron internetowych w oparciu o no-

14 code oraz Al 16

15  E-mail marketing 12

16 Programy lojalnosciowe i afiliacyjne 6

17  Reklama RTB 8

18  User Experience - badania i narzedzia 16
SUMA: 30 158

Studia trwajg 2 semestry, umozliwiajg uzyskanie 30 punktéw ECTS. Zajecia realizowane sg w formie zdalnej w czasie

rzeczywistym. Zajecia odbywajg sg $rednio co 2 tygodnie w soboty i niedziele, srednio 6 - 8 godzin dydaktycznych dziennie (godzina
dydaktyczna - 45 minut). Zajecia z reguty odbywaja sie w blokach obejmujacych 4 godziny dydaktyczne i przerwe 30 minut (np. zajecia
realizowane w godzinach 08.00-11.30, obejmuja 4 x 45 minut i 30 minut przerwa). Przerwa nie jest wliczana do czasu zajec.

W szczegbétowym harmonogramie kazde zajecia bedg oznaczone jako teoretyczne lub praktyczne. Zajecia prowadzone sg w formie
wyktaddw, éwiczen, odgrywania rél, case study z wykorzystaniem czata oraz funkcji podziatu na grupy.

Wyktadowcami studiow podyplomowych sg pracownicy uczelni zajmujacy sie wskazang tematykg oraz pracownicy innych instytucji i
organizacji zewnetrznych posiadajacy doswiadczenie z zakresu prowadzonych zajec.

Walidacja: kazdy przedmiot na studiach podyplomowych konczy sie zaliczeniem, zaliczeniem na ocene lub egzaminem. Po zakoriczeniu
zaje¢ dydaktycznych i uzyskaniu wszystkich zaliczen stuchacz zdaje egzamin koficowy w formie ustnej w ktérym uczestniczy walidator
(osoba nie biorgca udziatu w procesie dydaktycznym).

Absolwent studiéw podyplomowych uzyskuje $wiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 1

. Data realizacji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy . X R i Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakonczenia
Egzamin .
" dr Wojciech
koncowy - o 30-06-2027 10:00 10:45 00:45
Szymanski

walidacja



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 200,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 32,98 PLN
Koszt osobogodziny netto 32,98 PLN

W tym koszt walidacji brutto 0,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 0,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 19
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Barttomiej Rogacewicz

Menedzer IT. Specjalizuje sie w analizie, projektowaniu, wdrazaniu i badaniu aplikacji komercyjnych
w sektorze prywatnym.

Pracuje w roli dyrektora kreatywnego, menedzera zespotu produktowego lub konsultanta. Ma bogate
doswiadczenie w zakresie Product Design dzieki wieloletniej wspotpracy z zagranicznymi klientami i
korporacjami. Skupiony na budowie interdyscyplinarnych zespotéw sktadajgcych sie z
programistow, projektantéw i analitykdw. W swojej pracy czerpie z badan i analizy danych.

W ostatnich 5 latach prowadzit zajecia na studiach podyplomowych jako praktyk biznesu
posiadajgcy wymagane doswiadczenie praktyczne.

Arkadiusz Bazylko

dwokat, prowadzi wtasng Kancelarie Adwokacka. Od 10 lat specjalizuje sie w prawie zamoéwien
publicznych oraz prawie nowych technologii (IT). Doradza wykonawcom aktywnie uczestniczgcym
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na rynku publicznym. Zajmuje sie sporzadzaniem srodkéw odwotawczych do Krajowej Izby
Odwotawczej oraz Sgdu Okregowego w Warszawie. Staty wspétpracownik Asseco Poland S.A.
Swiadczy takze kompleksowe ustugi prawne przedsiebiorcom dziatajgcym w réznych branzach.

Absolwent Prawa (Wydziat Prawa i Administracji Uniwersytetu Rzeszowskiego), Ekonomii (Wyzsza
Szkota Informatyki i Zarzgdzania w Rzeszowie), Europejskiego Prawa Biznesowego, (University of
Abertay Dundee — Szkocja) oraz studiéw podyplomowych z Doradztwa Podatkowego (Uniwersytet
Ekonomiczny w Krakowie) i Prawa Nowoczesnych Technologii (Akademia Leona KoZmiriskiego w
Warszawie).

Prowadzi zajecia dydaktyczne na studiach podyplomowych.

tukasz Grondecki

Jako Fullstack Ul/UX Designer z ponad 15-letnim do$wiadczeniem, specjalizuje sie w tworzeniu
intuicyjnych interfejséw uzytkownika oraz prototypowaniu przy uzyciu narzedzi takich jak Figma i
Framer. W swoim podejsciu taczy estetyke z funkcjonalnoscig, dostarczajgc skalowalne i
angazujace rozwigzania wizualne. W Prodensus wspiera zespoty w optymalizacji proceséw
logistycznych, projektujgc platformy, ktére usprawniajg zarzadzanie taricuchem dostaw i obnizaja
koszty dzieki zastosowaniu rozwigzan opartych na sztucznej inteligencji.

Dzieki doswiadczeniu zdobytemu w projektach takich jak RATE Mate czy Data Mate, koncentruje sie
na dostarczaniu rozwigzan, ktére odpowiadajg na kluczowe potrzeby uzytkownikéw i biznesu.
Pracujac z réznorodnymi interesariuszami, dgzy do tworzenia produktow, ktore tgczg innowacyjnosc
z doskonatym doswiadczeniem uzytkownika.

Jakub Oleksy

Praktyk marketingu z ponad 18-letnim, zréznicowanym doswiadczeniem w zakresie rozwoju
biznesu, sprzedazy i product design dla wielu znanych firm, m.in: GaduGadu, Grand Parade, Sparc
Media, Edenred, Photon. Specjalizuje sie w marketingu cyfrowym i strategii sprzedazowej oraz
marketingowej, w tym zarzgdzaniu i wdrazaniu platform programmatic oraz systemach
automatyzacji marketingu. Znawca branz: AdTech, MarTech, EdTech i eCommerce.

Swoje doswiadczenie zbierat na catym swiecie, pracujgc m.in. w Danii, Wielkiej Brytanii, Australii,
Francji, Niemczech i Ukrainie. Wyktadowca, mentor, konsultant i wolontariusz. Z wyksztatcenia
muzyk, filolog, marketingowiec i PM.

W ostatnich pieciu latach prowadzit zajecia dydaktyczne na studiach podyplomowych.

Bartek Ziemianski

Specjalista w dziedzinie LinkedIn. Jego wiedza i umiejetnosci wptywaja na wzrost zasiegu tresci
marketingowych i produktowych, co ma kluczowe znaczenie dla zwiekszenia ilosci kandydatéw w
procesie rekrutacji oraz dla pozytywnego wizerunku firmy.

Specjalizuje sie w szkoleniach i wdrozeniach programoéw Social Selling i Employee Advocacy,
ktérych celem jest zwiekszenie zaangazowania w komunikacje poprzez social media, zwtaszcza na
platformie LinkedIn, na ktérej potencjalni kandydaci i klienci szukajg informac;ji o firmie. Realizuje
projekty dla renomowanych firm, takich jak Allegro, Mastercard, Orange, Asseco, E.ON, Pekao, Ford.

Pawet Szczyrek
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Wyktadowca Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania oraz Wyzszej Szkoty Ekonomii i Informatyki.
Obowigzki dydaktyczne taczy z pracg w charakterze kierownika projektéw marketingowych oraz
Creative and content managera w agenc;ji Ideo Force.

Projektant chatbotow oraz strategii marketingowych. Autor publikacji i szkolen z zakresu e-
marketingu, social mediow, komunikacji w sieci, a takze narracji i literaturoznawstwa.

W jego dorobku dydaktycznym znajduja sie zajecia z przedmiotdw takich jak: Content marketing i
copywriting, Social media. Reklama i wideo, Marketing automation, Technologie internetowe,
Analityka i narzedzia w digital marketingu, Google ads i Google Analytics, E-marketing.

Prowadzit projekty miedzy innymi dla takich marek jak: DHL, CEVA Logistics, Uczelnia Techniczno-
Handlowa.

Posiada praktyczne doswiadczenie biznesowe, ktérym dzieli sie z uczestnikami studiow
podyplomowych.

Filip Ktodawski

Co-owner & Project Manager w agencji e-mail marketingowej Animails.

Pasjonat e-maili, mailingéw i newsletteréw. Od 2010 zaprojektowat setki mailingéw, posegmentowat
kilka milionéw subskrybentéw, opisat kilkanascie case study i wywalczyt pare nagréd. Autor ksigzki
E-mail marketing oswojony.

Tomasz Kwiatkowski

Z branza e-marketingu zawodowo zwigzany od 2014 roku. W tym czasie miat do czynienia z
wieloma projektami e-commerce, zwiekszajgc wspétczynnik konwersji, niezaleznie od branzy,
kanatow sprzedazowych, ilosci uzytkownikéw oraz ich doswiadczen zakupowych. Na co dzien
zajmuje sie miedzy innymi planowaniem i wdrazaniem kompleksowych strategii e-marketingowych.
Prowadzi rozbudowane strategie Marketing Automation oraz realizuje dziatania majgce na celu
nawigzywanie dtugotrwatych relacji z Klientami za posrednictwem kanatu e-mail. Nadzoruje
dziatania we wspétpracy ze znanymi influencerami oraz jest odpowiedzialny za przygotowanie
cykléw dedykowanych filmow instruktazowo-promocyjnych dla duzych klientéw w branzy
automotive. Specjalizuje sie w rozwoju sklepéw internetowych oraz ich optymalizacjg pod katem UX,
w oparciu o testy A/B oraz analize doswiadczen zakupowych Klientéw. Planuje dziatania dla modeli
CPS i CPL, tworzy i egzekwuje kampanie promocyjne, rabatowe i voucherowe w oparciu o analityke
danych.

Od kilku lat prowadzi wyktady na kilkunastu przedmiotach na uczelniach wyzszych z obszaru e-
marketingu oraz e-commerce. Nominowany przez Izbe Gospodarki Elektronicznej w konkursie
Dyrektor E-commerce Roku.

Daria Chernushych

Jest Managerem E-Commerce i Marketingu z ponad 9-letnim doswiadczeniem w handlu
elektronicznym i marketingu cyfrowym. Specjalizuje sie w tworzeniu i wdrazaniu strategii sprzedazy
online, optymalizacji doswiadczen zakupowych (UX/CX) oraz zwiekszaniu konwersji w kanatach e-
commerce. Prowadzi projekty w modelu omnichannel, rozwija sprzedaz na marketplace’ach i dba o
skuteczng strategie SEO. Analizuje efekty kampanii, wymysla kreatywne koncepcje, kreacje, ktére
realnie przektadaja sig na wyniki sprzedazy.

taczy kompetencje analityczne z kreatywnoscig - od projektowania efektywnych dziatan
digitalowych po wdrazanie innowacyjnych rozwigzan technologicznych.
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Kamil Ziomek

Online Advertising Specialist, Team Leader w Ideo Force

Specjalista ds. ptatnych kampanii reklamowych w internecie. Ekspert w zakresie wdrazania dziatan
PPC (Pay Per Click) przy wykorzystaniu systeméw reklamowych takich jak np. Google Ads,
Facebook Ads, LinkedIn Ads. Specjalizuje sie réwniez w analityce internetowej, okreslajac
skutecznos¢ prowadzonych dziatan e-marketingowych. Dodatkowo zajmuje sig przygotowywaniem
kompleksowych audytéw kont reklamowych.

W branzy dziata od 2015 roku. Realizuje dziatania reklamowe dla wielu polskich i zagranicznych firm
m.in.: Wolters Kluwer Polska, Cobi, CEWE, Jansen Display. Absolwent Wyzszej Szkoty Prawa i
Administracji w Rzeszowie, obecnie wyktadowca w Wyzszej Szkole Informatyki i Zarzgdzania w
Rzeszowie.

dr Joanna Swietoniowska

Doktor nauk spotecznych z zakresu nauki o zarzadzaniu i jakosci, 2019 rok.

Cztonek International Project Management Association Polska; certyfikowany kierownik projektéw —
IPMA C (Certified Project Manager) oraz Prince (PRINCE2 Foundation oraz Practitioner), dyplomy
ukonczenia szkolen zarzadzania projektami w oparciu o PMI-PMBoK; akredytowany Konsultant
Funduszy Europejskich. Zarzgdzajacy projektami miedzynarodowymi, infrastrukturalnymi oraz
projektami finansowanymi ze $rodkéw Unii Europejskiej. Asesor Ministerstwa Rozwoju
Regionalnego dla Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki.

W latach 2019-2024 prowadzita zajecia dydaktyczne na studiach podyplomowych: Zarzadzanie
projektami, MBA, Menedzer logistyki.

dr Wojciech Szymanski

Kwalifikowany specjalista Google Advertising Professional. Autor audytéw uzytecznosci oraz analiz
biznesowych.

Prezes Zarzadu agencji e-marketingowej i e-commerce Ideo Force Sp. z 0.0. Lgczy prace zawodowa
stricte zwigzang z e-marketingiem i e-commerce z pasjg dzielenia sie wiedzg. Jest autorem wielu
ksigzek, artykutéw oraz publikacji, w tym miedzy innymi: ,E-marketing. Planowanie, narzedzia,
praktyka”, ,Content marketing - wspétczesny poradnik po marketingu tresci” czy ,E-marketing —
kompendium dla menadzeréw”.Zatozyciel i Prezes Zarzadu Agencji Od 2006 roku Kierownik Dziatu
Promociji w Wyszukiwarkach w Ideo Sp. z 0. o, gdzie oprécz koordynowania praca zespotu
przygotowywat strategie marketingowe, strategie e-PR oraz plany media relations z wykorzystaniem
internetu, a zwtaszcza wyszukiwarek internetowych.

W latach 2019-2024 prowadzit zajecia dydaktyczne na studiach podyplomowych: Marketing
internetowy, Menedzer e-commerce, MBA.

Kamil Porebinski

Architekt systemowy, administrator systeméw Linux oraz zatozyciel firmy hostingowej Thecamels.
Od wielu lat aktywnie dziata w srodowisku e-commerce, SEO i SEM, start-upowym i biznesowym.

Wspiera freelanceréw i duze firmy z zakresu projektowania i zarzgdzania systemami o wysokiej
dostepnosci, zarzadzania projektami i procesami oraz dostosowywania produktéw do potrzeb
nowoczesnych i $wiadomych klientdw.
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Prowadzi szkolenia, audyty i konsultacje z zakresu bezpieczenstwa internetowego, zarzadzania
projektami, zarzgdzania Agile, tworzenia systemoéw o wysokiej dostepnosci.

Kamil Hamelusz

Adwokat i doswiadczony negocjator. Absolwent Wydziatu Prawa Uniwersytetu Warszawskiego oraz
Center for American Law Studies na Uniwersytecie Warszawskim. Doswiadczenie zawodowe
zdobywat w warszawskich kancelariach prawniczych. Od tego czasu nieustannie zwigzany z
sektorem nowoczesnych technologii. Pomystodawca i organizator kursu ,Prawo sztucznej
inteligencji dla Biznesu z Elephant Al”.

Specjalizuje sie w doradztwie zwigzanym z nowoczesnymi technologiami, w ostatnim czasie jego
aktywnos$¢ zawodowa skupia sie na zagadnieniach prawnych zwigzanych ze sztuczng inteligencja.
Dodatkowo zajmuje sie prawem umow, wtasnosci intelektualnej, w tym umow IT oraz obszarem
ochrony danych osobowych.

Obecnie kieruje praktykg Prawa bankowego i regulacyjnego w ramach biura prawnego Asseco
Poland S.A. Cztonek interdyscyplinarnego zespotu Asseco Al Team. Wyktadowca na wydziale
MIMUW Uniwersytetu Warszawskiego. Wspéttworca publikacji z zakresu prawa autorskiego oraz
ochrony danych osobowych.

Aleksander Serdiukow

Strategic Planner w Agencji Influencer Marketingu DDOB. Wcze$niejsze doswiadczenie z zakresu
zarzadzania réznymi markami z rynkéw FMCG obecnie rozwija po stronie agencji jako strateg.

W swojej pracy stara sie wykorzystywaé wiedze teoretyczng jak i praktyczng weryfikujac z aktualng
wiedzg naukowg z zakresu ekonomii, psychologii i teorii marketingu.

Krystian Baran

Posiada ponad 10-letnie doswiadczenie w zarzgdzaniu projektami IT dla klientéw z Polski i
zagranicy. Specjalizuje sie w analizie biznesowej i technicznej oraz dostarczaniu rozwigzan z
zakresu programow lojalnosciowych, systemoéw B2B i systeméw dedykowanych. Aktywnie
uczestniczyt w tworzeniu od podstaw infrastruktury i narzedzi do wdrazania programoéw
lojalnosciowych oferowanych przez Motivation Direct. Kierowat wdrozeniami przygotowanych
rozwigzan w ponad 10 krajach w Europie i za granica. Posiada praktyczne doswiadczenie w
zarzadzaniu kilkoma projektami jednoczesnie oraz zarzadzaniu zespotami realizujgcymi projekty IT.
Posiadane doswiadczenie jest poparte wiedzg teoretyczng potwierdzong certyfikatami takimi jak
PRINCE2, SCRUM, IPMA, Agile Project Management.

Elzbieta Chabko

Specjalistka Social Media w Ideo Force. Jej pasja do komunikacji i marketingu w mediach
spotecznosciowych trwa juz kilka lat. Pozwolito jej to zdoby¢ szeroka wiedze i umiejetnosci w tym
obszarze.

Wykorzystujgc swoje doswiadczenie w pracy z grafikg tworzy atrakcyjne tresci multimedialne i
wpisy, tak aby przycigga¢ uwage i skutecznie angazowaé spotecznos$é online. Uwaza, ze znakomite
rezultaty w budowaniu spotecznosci i wzmacnianiu marki w mediach spotecznosciowych sg
wynikiem dwdéch rzeczy. Po pierwsze umiejetnosci tworzenia kreatywnych tresci dostosowanych
pod katem réznych platform. Po drugie ukierunkowania przekazu w strone konkretnych potrzeb
odbiorcéw.
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Opracowuje kompleksowe strategie, plany, harmonogramy publikacji. Prowadzi analizy stron w
mediach spotecznosciowych. Jest réwniez autorkg kompleksowych szkolen z zakresu social media.
Wykorzystujgc swojg wiedze i doswiadczenie przekazuje na szkoleniach cenne informacije i
praktyczne umiejetnosci tym, ktérzy chca rozwija¢ swoje kompetencje w mediach
spotecznosciowych

Krystian Wydro

Al Creative Director i zatozyciel studia OtterMind z 20-letnim doswiadczeniem w branzy reklamowe;.
Przez lata tworzyt projekty graficzne i animacje dla czotowych marek, takich jak Adidas, Kross czy
PKO BP, realizujgc kampanie zaréwno na rynku polskim jak i miedzynarodowym. Specjalizuje sie we
wdrazaniu projektow wykorzystujgcych sztuczng inteligencje, optymalizacje proceséw oraz
zarzadzanie zmiang. Realizuje produkcje reklamowe i flmowe z wykorzystaniem sztucznej
inteligencji w procesie od konceptu przez scenariusz do finalnej realizaciji.

Prowadzit szkolenia z wykorzystania Al w kreacji dla m.in. Ringier Axel Springer Polska, Danone,
Narodowy Instytut Muzyki i Tanca. Stworzyt kursy szkoleniowe dla Campus Al, Google i SGH. Nalezy
do grupy roboczej IAB Al oraz Rady Programowej DIMAQ Al, gdzie odpowiada za cze$¢ wideo w
certyfikacji. Nalezy do programu Luma Al Creative Partner — spotecznos$ci wspétpracujacej z
twércami modelu Al do generowania wideo, co daje dostep do najnowszych narzedzi oraz
mozliwos$¢ wymiany doswiadczen z wiodgcymi ekspertami na Swiecie.

W ramach grupy filmowej Al - Nagana.io — specjalizuje sie¢ w produkcji flmowej z wykorzystaniem
sztucznej inteligenciji, gdzie taczy klasyczne techniki filmowe z innowacyjnymi rozwigzaniami Al.
Posiada certyfikaty ,Zarzadzania zmiang” APMG, Generative Al Fundamentals by Google i wiele
innych. Odbyt tez liczne szkolenia dotyczgce prowadzenia zespotu oraz komunikaciji.

Piotr Krzysko

Absolwent Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzgdzania w Rzeszowie na kierunku Informatyka.
Specjalista w obszarze SEO oraz analityki internetowej z wieloletnim doswiadczeniem w branzy.

Na co dzien zajmuje sie pozycjonowaniem stron, sklepéw internetowych oraz wdrazaniem narzedzi
analitycznych, a takze przeprowadzaniem analiz i wizualizacjg danych. Autor branzowych artykutéw
z dziedziny marketingu. Prowadzi szkolenia z obszaru SEO oraz analityki internetowej. Mitosnik
technicznego SEO, a takze programowania ukierunkowanego na analize i wizualizacje danych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Zapewniamy uczestnikom studiéw dostep do materiatéw przekazywanych przez wyktadowcédw poszczegdlnych przedmiotéw droga

elektroniczng oraz na platformie Moodle. Stuchacze otrzymuja: prezentacje przygotowane przez wyktadowcow, skrypty, inne materiaty
opisowe przygotowane przez wyktadowcow, zestawy ¢wiczen.

Warunki uczestnictwa

Osoby z wyksztatceniem wyzszym (I lub Il stopnia). Rejestracja https://podyplomowe.wsiz.pl/rekrutacja/

Rejestracja na studia podyplomowe odbywa sie w formie elektronicznej. Aby zarezerwowac miejsce na studiach podyplomowych

konieczne jest ztozenie kompletu wymaganych dokumentéw rekrutacyjnych. Zgtoszenie na studia tylko przez BUR nie gwarantuje miejsca

w grupie.



Czesne za studia wpisane w karcie ustugi nie obejmuje optaty rekrutacyjnej w wysokosci 50 zt. Optate rekrutacyjng nalezy wnie$¢ w chwili
rejestracji na studia przez system rekrutacyjny uczelni.

Aby ukonczy¢ studia podyplomowe wymagany jest udziat w co najmniej 80% zaje¢ (zgodnie z regulaminem). Udziat w zajeciach
potwierdzany jest na liscie obecnosci generowanej z platformy szkoleniowej (Cisco Webex) z widoczng godzing zalogowania i
wylogowania z zaje¢.

Uczelnia weryfikuje udziat stuchaczy w zajgciach. W przypadku przekroczenia 20% nieobecnosci nieusprawiedliwionej stuchacz jest
skreslany z listy uczestnikéw.

Informacje dodatkowe

Zajecia odbywaja sie w soboty-niedziele co 2 tygodnie po okoto 6-8h lekcyjnych kazdego dnia w formie zdalnej w czasie rzeczywistym.
Zajecia zdalne realizowane sg z wykorzystaniem platformy Cisco Webex. Zajecia dydaktyczne realizowane sg w blokach kilkugodzinnych.
Kazdy blok zaje¢ zawiera okreslong liczbe godzin dydaktycznych (45 minut) i przerwy.

Harmonogram zaje¢ zostanie wprowadzony do BUR na co najmniej 6 dni przed terminem rozpoczecia ustugi. Kadra prowadzaca zajecia
zostanie zaktualizowana na tydzien przed pierwszymi zajeciami.

Kody dostepowe beda sukcesywnie wprowadzane przed kazdymi zajeciami online.

Warunki techniczne

Zajecia zdalne prowadzone sg z uzyciem platformy Cisco Webex. Stuchacz loguje sie do platformy Cisco Webex ze swojego konta w
Wirtualnej Uczelni. Stuchacz, aby skorzysta¢ z zaje¢ online musi posiada¢ stanowisko pracy spetniajgce ponizsze minimalne wymagania:

Komputer/laptop/ z zainstalowanym systemem:
Windows
+ Windows 10 lub nowszym
Mac OS
. 10.15 lub nowszym
Urzadzenia mobilne:
i0S
16 i nowsze
iPad0S
16 i nowsze
Android
10 i nowsze
Minimalna przepustowos$¢ potgczenia internetowego:
Download 4 Mb/s
Upload 4 MB/s
Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatow
* Przegladarka internetowa (wedtug wyboru stuchacza)

Linki do zaje¢ zdalnych beda sukcesywnie zamieszczane w karcie ustugi na 2 -3 dni przed kazdymi zajeciami oraz przesytane do
Operatora (jesli jest taki wymag). Platforma Cisco Webex do kazdych zaje¢ generuje unikalne kody dostepowe.
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