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Studia podyplomowe
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Zajecia grupowe
180:00 h
22.11.2026 do 17.06.2027

Informacje podstawowe

o Kategoria
Biznes / PR
e Grupa docelowa ustugi

Studia Podyplomowe Dziennikarstwa i Public Relations sg przeznaczone dla os6b pracujacych w
organizacjach medialnych wszelkiego typu, ktore chcg podnieS¢ swoje kompetencje zwigzane z
komunikacjq medialna, czyli chca skutecznie komunikowac za posrednictwem mediow do réznych
grup odbiorcow. Studia z pewnoscia moga podniesc takze kwalifikacje oséb pracujacych na r6znych
stanowiskach we wszelkiego rodzaju organizacjach i ich dziatach odpowiedzialnych za tworzenie tresci
dla mediow i komunikowanie sie mediami. Kursy realizowane na studiach mogg przyczynic sie do
rozumienia jak efektywnie dziata¢ w $wiecie mediéw, jak udoskonali¢ swoj unikatowy styl, jak
zorganizowac swoj tworczy warsztat, jak kreatywnie pisa¢, nagrywac czy fotografowac, a takze
rozwing kompetencje badawcze, pozwalajace na analize marek i ich komunikacji, strategiczne,
nakierowane na wyznaczanie komunikacyjnych i wizerunkowych celéw dla marek i organizacji, oraz
kreatywne, ktére umozliwig tworzenie konceptow komunikacji.

e Minimalna liczba uczestnikow
12

e Maksymalna liczba uczestnikow
28

e Data zakonczenia rekrutacji
30-10-2026

e Forma prowadzenia ustugi
zdalna w czasie rzeczywistym

e Liczba godzin ushugi
180



e Podstawa uzyskania wpisu do BUR

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (t. j. Dz. U. z 2024

r. poz. 1571, z p6zn. zm.)
e Zakres uprawnien
Ushluga szkoleniowa: Studia podyplomowe

Cel

Cel edukacyjny

Dwusemestralne studia podyplomowe daja mozliwos¢ podniesienia kompetencji komunikacyjnych, skupiajq
sie przede wszystkim na komunikacji za posrednictwem mediéw. W ramach studiow dziatajq dwie
specjalnosci: dziennikarska i Public Relations. Obydwie skupiajq sie na rozumieniu mediow i ksztatceniu
umiejetnosci komunikowania sie za ich posrednictwem, pierwsza w celu realizacji roli dziennikarza i tworcy
treSci medialnych, druga dla skutecznie tworzonej komunikacji wizerunkowej, majacej na celu tworz

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiagniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie, kryteria weryfikacji i metody walidacji.
Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

Shichacz rozumie istote
nauk o komunikacji
spotecznej i mediach.

Ma wiedze o miejscu i znaczeniu nauk o komunikacji spotecznej i
mediach oraz aksjologii komunikacji.

Stuchacz zna kluczowe
Zna terminologie nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz dla nauk o komunikacji
aksjologii komunikacji. spotecznej i mediach

pojecia i terminy.
Ma uporzadkowana wiedze ogo6lna (obejmujaca terminologie, teorie i Shuchacz ma wiedze
metodologie) z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach teoretyczng z zakresu
oraz teoretycznych aspektow profesjonalnego komunikowania w nauk o komunikacji
sferze publicznej. spotecznej i mediach.

Stuchacz zna wybrane
medioznawcze koncepcje
teoretyczne.

Ma poglebiong wiedze szczegotowa w zakresie wybranej tematyki
dotyczacej nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

Zna i rozumie rozwiniete metody analizy, interpretacji,

wartosciowania i problematyzowania roznych wytworéw kultury

oraz teoretycznych aspektow profesjonalnego komunikowania Stuchacz zna metody
symbolicznego w sferze publicznej (w tym zwlaszcza metody analizy stuzace analizie zjawisk
i interpretacji: symbolicznych efektéw zachowan komunikacyjnych, komunikacyjnych i
tekstow kultury, przekazow medialnych: dziennikarskich i medialnych.
wizerunkowych, symbolicznych elementéw systemow samoregulacji

sfery profesjonalnej komunikacji publicznej).

Zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania Stuchacz zna specyfike
réznych rodzajéw dziatalnosci zawodowej zwigzanych z kierunkiem ekonomiczng i prawng
studiow; zna i rozumie pojecia i zasady z zakresu prawa autorskiego i zawodow medialnych i
koniecznos¢ zarzadzania zasobami wlasnosci intelektualnej. okoto medialnych.

Zna i rozumie fundamentalne dylematy wspoétczesnej cywilizacji;
potrafi wskazac ich kontekst, uwarunkowania i skutki na przyktadzie
zjawisk z zakresu studiowanych dyscyplin.

Shichacz zna problemy
wspolczesnej cywilizacji.

Potrafi zbudowac, zar6wno ustnie, jak i na piSmie, spojny wywdd o Stuchacz porafi
charakterze argumentacyjnym, odwohtujac sie do wiasnych i cudzych samodzielnie
pogladéw. przygotowac wypowiedzi

Metoda
walidacji

Test
teoretyczny

Wywiad
swobodny

Wywiad
swobodny

Wywiad
swobodny

Wywiad
swobodny

Wywiad
swobodny

Wywiad
swobodny

Wywiad
swobodny



Efekty uczenia sie

Potrafi zbudowa¢ wypowiedzZ pisemna o charakterze naukowym.

Posiada umiejetnosci badawcze (obejmujace analize prac innych
autorow, synteze roznych idei i pogladow, dobdr metod i
konstruowanie narzedzi badawczych, opracowanie i prezentacje
wynikow) pozwalajace na rozwigzywanie typowych probleméw
teoretycznych w obrebie teorii komunikowania masowego oraz

profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej (zwlaszcza w

zakresie komunikacji wizerunkowej), a takze umiejetnosci
rozwigzywanie typowych zadan praktycznych zwigzanych z
komunikacjq interpersonalng i medialng, dziennikarstwem oraz

innym formami profesjonalnego komunikowania w sferze publiczne;.

Potrafi porozumiewac sie w kwestiach szczeg6towych ze
zroznicowanymi kregami odbiorcow, w tym ze specjalistami w
zakresie wybranej specjalnosci.

Potrafi wyszukiwa¢, analizowa¢, ocenia¢, selekcjonowac i
integrowac informacje z ré6znych zZrodet oraz formutowac na tej
podstawie krytyczne sady.

Potrafi celowo i skutecznie zastosowac¢ w sytuacjach zawodowych
zdobyte umiejetnosci; potrafi efektywnie dostosowac i modyfikowac
wiedze i umiejetnosci do potrzeb zawodowych (analizowa¢ problemy

oraz rozwigzywac zadania o charakterze praktycznym).

Potrafi zorganizowac prace zespotu, wspétdziata¢ w nim i sprawnie

nim kierowac.

Potrafi gospodarowac czasem i realizowa¢ w wyznaczonych

terminach, samodzielnie lub w zespole, okreslone zadania; potrafi
dokona¢ wyboru optymalnego rozwigzania i skutecznie przekona¢ do

swoich racji; jest odpowiedzialny za wyniki uzyskane w pracy
zespotowej.

Potrafi przeprowadzi¢ krytyczng analize i interpretacje réznych
rodzajow tekstow i wytwordw kultury materialnej stosujac

oryginalne podej$cia, uwzgledniajace nowe osiggniecia humanistyki.

Jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych
tre$ci; uznaje znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych.

Ma swiadomos¢ znaczenia zasad etyki zawodowej i uczciwosci
intelektualnej w dziataniach wasnych i innych os6b.

Ma poglebiong Swiadomos¢ znaczenia nauk spotecznych i
humanistycznych dla utrzymania i rozwoju wiezi spotecznej na
réznych poziomach; jest gotow do wypetniania zobowigzan

Kryteria weryfikacji

naukowe i
argumentacyjne.

Shichacz potrafi
przygotowac prace
naukowa z zakresu nauk

o komunikacji spotecznej

i mediach

Stuchacz potrafi
przygotowac narzedzia

Metoda
walidacji

Wywiad
swobodny

badawcze stuzace analize Wywiad

zjawisk
komunikacyjnych i
medialnych.

Stuchacz zna specyficzny

jezyk srodowisk
medialnych i okoto
medialnych.

Stuchacz posiada
zdolnos¢ pozysikwania
informacji z
roznorodnych zrodet.
Shuchacz potrafi
wykorzystywac wiedze
teoretyczng w realizacji
zadan zwiazanych z
komunikacjgq medialna.

Stuchacz potrafi
wspotpracowac dla
realizacji projektow
medialnych.

Stuchacz potrafi
realizowac terminowo
zadania.

Stuchacz potrafi w
sposob poprawny
analizowa¢ wytwory
dzialalnosci tworczej.

Stuchacz potrafi
doskonali¢ samodzielnie
swoje umiejetnosci.
Shichacz rozumie istote
etyki w procesach
komunikacyjnych.

Shuchacz rozumie istote
nauk spotecznych i
humanistycznych.
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swobodny
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Wywiad
swobodny

Wywiad
swobodny

Wywiad
swobodny

Wywiad
swobodny



Efekty uczenia sie

spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnos$ci na rzecz
Srodowiska spotecznego, interesu publicznego.

Jest gotow do myslenia i dziatania w sposob przedsiebiorczy, do
wspoOtpracy i wspotdziatania, negocjacji, postugiwania sie metodami
i narzedziami zarzadzania wilasna Sciezka kariery zawodowe;j.

Jest gotow do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, z
uwzglednieniem zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym
rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania jego etosu.

Kwalifikacje
Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Shichacz posiada
zdolnosci
przedsiebiorczego
dzialania.

Stuchacz potrafi
odpowiedzialnie
realizowac zadania
zwiazane z komunikacja
medialng.

Metoda
walidacji

Wywiad
swobodny

Wywiad
swobodny

Pytanie 1. Czy dokument jest wydany przez podmiot systemu o$wiaty lub szkolnictwa wyzszego na

podstawie odrebnych przepisow?
TAK

ustawa z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2024 r. poz. 1571, 1871 i

1897)

Informacje

e Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

Uniwersytet Wroctawski
e Nazwa Podmiotu certyfikujacego
Uniwersytet Wroctawski

Program

Specjalnosc¢ Public Relations:

Sektory kreatywne a prawo

Etyka komunikacji profesjonalnej
System medialny

Techniki wystapien publicznych

Media relations PR w internecie
Marketing relacyjny

Wizerunek marki

Redagowanie tekstow PR i narzedzia PR

Psychologia PR i reklamy



Metody badan mediow i wizerunku
Trening interpersonalny

Myslenie i dziatanie tworcze
Warsztat fotograficzny

Creative writing

CSR

Planowanie kampanii PR

Internal relations

Corporate identity

Zarzadzanie sytuacja kryzysowa
Specjalnos$¢ Dziennikarstwo

- Sektory kreatywne a prawo

- Etyka komunikacji profesjonalnej - System medialny
- Techniki wystapien publicznych

- Media relations

- Dziennikarstwo $ledcze -

Jezyk wypowiedzi dziennikarskiej

- Warsztat z kamerg i mikrofonem

- Warsztat dziennikarski

- Intenet content

- Metody badan mediow i wizerunku
- Trening interpersonalny

- MySlenie i dziatanie tworcze

- Warsztat fotograficzny

- Creative writiing

- Warsztat reportazu

- Krytyka artystyczna

- Realizacja dZzwieku i obrazu

- Zrédla informacji dziennikarskiej

- Dziennikarstwo publicystyczne



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 0
Przedmiot / Data realizacji Godzina Godzina Liczba
Prowadzacy . . - . .
temat zajec rozpoczecia zakonczenia godzin

Brak wynikow.
Cennik

Cennik

e Rodzaj ceny
Cena

o Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
5 800,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

e Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
5 800,00 PLN

e Koszt osobogodziny brutto
32,22 PLN

e Koszt osobogodziny netto
32,22 PLN

e W tym koszt walidacji brutto
0,00 PLN

e W tym koszt walidacji netto
0,00 PLN

e W tym koszt certyfikowania brutto
0,00 PLN

e W tym koszt certyfikowania netto
0,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 21
1z21

dr hab. Agnieszka Weglinska, prof. UWr

Profesor Uniwersytetu Wroclawskiego, badaczka medidw i dziennikarstwa. Jej zainteresowania koncentrujg
sie na analizie wspétczesnych proceséw komunikacyjnych oraz roli mediéw w spoteczenstwie.
2221

dr Anna Skibinska

Badaczka zajmujaca sie problematyka nauk spotecznych, ze szczeg6lnym uwzglednieniem komunikacji i
przemian kulturowych. Prawniczka (w trakcie aplikacji radcowskiej) i absolwentka studiow
komunikologicznych.

3z21

dr Ewa Baszak-Glebow



Badaczka zajmujaca sie zagadnieniami komunikacji spotecznej i kultury, filmoznawczyni. Absolwentka
studiow dziennikarskich, filologicznych i aktorskich.
4721

prof. Ilona Biernacka-Ligieza

Profesor specjalizujaca sie w naukach spotecznych i humanistycznych. Autorka licznych publikacji
naukowych oraz uczestniczka projektéw badawczych o charakterze interdyscyplinarnym.
5221

dr Roman Wroblewski

Jezykoznawca i medioznawca pracujacy na Uniwersytecie Wroctawskim.
6z21

dr Eukasz Smigiel

Jezykoznawca i medioznawca pracujacy na Uniwersytecie Wroctawskim.
7221

dr Dawid Szkola

Medioznawca, literaturoznawca i krytyk literacki, autor ksigzek eseistycznych.
8z21

dr Zofia Nauka

Badaczka procesow komunikacyjnych i mediéw, specjalistka w zakresie promocji i tworzenia tekstow
wizerunkowych.
9z21

dr Bartlomiej ¥.6dzki

Medioznawca, autor licznych publikacji poswieconych mediom i komunikacji spotecznej, uczestnik wielu
projektéw miedzynarodowych.
10z 21

mgr Edyta Kus

Specjalistka w zakresie komunikacji spotecznej i mediow, doktorantka Uniwersytetu Wroclawskiego.
11z 21

mgr Agata Grzych

Fotografka, absolwentka Wyzszego Studium Fotografii AFA we Wroctawiu i UAP (dawniej ASP) w Poznaniu
na wydziale Komunikacji Multimedialnej, kuratorka licznych wystaw fotograficznych.
12z 21

dr hab. Jedrzej Morawiecki, prof. UWr

Profesor Uniwersytetu Wroctawskiego, reporter i badacz.
13z 21



dr hab. Karol Maliszewski, prof. UWr

Profesor Uniwersytetu Wroctawskiego, literaturoznawca i krytyk literacki. Autor licznych ksigzek, szkicow
krytycznych i artykutow naukowych. Zajmuje sie wspoiczesna literatura oraz teoria krytyki.
14z 21

dr Jakub Wilk

Badacz zajmujacy sie komunikacjq spoteczng i mediami, specjalista w zakresie montazu dzwieku.
15z 21

dr hab. Adam Szynol, prof. UWr

Profesor Uniwersytetu Wroctawskiego, medioznawca.
16z 21

dr Dorota Dyksik

Badaczka zajmujaca sie komunikacja spoteczna specjalizujaca sie w kampaniach spotecznych i
komunikowaniu o zdrowiu.
17z 21

dr Tomasz Nowak

Medioznawca i jezykoznawca.
18z 21

dr Waldemar Bojakowski

Specjalista z zakresu komunikacji spotecznej specjalizujacy sie w komunikowaniu wizerunkowym.
19z 21

mgr Edyta Boron

Szefowa dzialu promocji i osrodka szkolen Radia Wroclaw.
20z 21

mgr Janusz Pietroszek

Ekspert wideo, filmowiec, wtasciciel agencji wideo.
21z 21

red. Tomasz Patora

Dziennikarz i redaktor TVN, zajmujacy sie tematyka spoteczng i medialng. Autor glosnych reportazy, m.in.
,yhowcy skor”.

Informacje dodatkowe
Informacje o materialach dla uczestnikéw ushugi

Informacja o materiatach zostanie zamieszczona w pdzniejszym czasie.



Warunki uczestnictwa

Posiadanie dyplomu studiow (licencjackich, inzynierskich lub magisterskich)

Informacje dodatkowe

Walidacja (egzamin/zaliczenie) jest integralng czescig ustugi i nie stanowi odrebnie wycenianego elementu.
Warunki techniczne

Uczestnictwo w zajeciach online za posrednictwem platformy MS Teams. Komputer z systemem
Windows/MacOS/Linux, RAM min. 4GB, internet min. 1.5 Mbps (stale, stabilne polaczenie zalecane),
mikrofon i kamera zalecane.

Kontakt

Magdalena Nogaj

E-mail
magdalena.nogaj@uwr.edu.pl

Telefon
(+48) 713 752 396



