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Studia Podyplomowe Dziennikarstwa i 5 800,00 PLN brutto
Public Relations Uniwersytet Wroctawski 5800,00 PLN netto
\L)JvToWﬁQifff Numer ustugi 2026/03/19/180169/3420469 3222 PLN brutto/h

32,22 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym
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53 22.11.2026 do 16.06.2027

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / PR

Studia Podyplomowe Dziennikarstwa i Public Relations sg przeznaczone
dla oséb pracujgcych w organizacjach medialnych wszelkiego typu, ktére
chca podnies¢ swoje kompetencje zwigzane z komunikacjg medialng,
czyli chca skutecznie komunikowaé za posrednictwem mediéw do
réznych grup odbiorcéw. Studia z pewnoscig moga podniesc¢ takze
kwalifikacje oséb pracujgcych na réznych stanowiskach we wszelkiego
rodzaju organizacjach i ich dziatach odpowiedzialnych za tworzenie tresci

Grupa docelowa ustugi dla mediéw i komunikowanie sie mediami. Kursy realizowane na studiach
moga przyczyni¢ sie do rozumienia jak efektywnie dziata¢ w swiecie
medidéw, jak udoskonali¢ swoj unikatowy styl, jak zorganizowaé swoj
tworczy warsztat, jak kreatywnie pisa¢, nagrywac czy fotografowag, a
takze rozwing kompetencje badawcze, pozwalajgce na analize marek i ich
komunikaciji, strategiczne, nakierowane na wyznaczanie komunikacyjnych
i wizerunkowych celéw dla marek i organizacji, oraz kreatywne, ktére
umozliwig tworzenie konceptéow komunikacji.

Minimalna liczba uczestnikow 12

Maksymalna liczba uczestnikéw 28

Data zakornczenia rekrutacji 30-10-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 180

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . ; o
wyzszym i nauce (t. j. Dz. U. 2 2024 r. poz. 1571, z pdzn. zm.)

Zakres uprawnien Ustuga szkoleniowa: Studia podyplomowe



Cel

Cel edukacyjny

Dwusemestralne studia podyplomowe dajg mozliwo$¢ podniesienia kompetencji komunikacyjnych, skupiajg sie przede
wszystkim na komunikacji za posrednictwem medidéw. W ramach studiéw dziatajg dwie specjalnosci: dziennikarska i
Public Relations. Obydwie skupiajg sie na rozumieniu mediéw i ksztatceniu umiejetnosci komunikowania sie za ich
posrednictwem, pierwsza w celu realizacji roli dziennikarza i twércy tresci medialnych, druga dla skutecznie tworzonej
komunikacji wizerunkowej, majacej na celu tworz

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Ma wiedze o miejscu i znaczeniu nauk o L.
Stuchacz rozumie istote nauk o

Test teoretyczn
komunikacji spotecznej i mediach. yezny

komunikacji spotecznej i mediach oraz
aksjologii komunikacji.

Zna terminologie nauk o komunikaciji Stuchacz zna kluczowe dla nauk o
spotecznej i mediach oraz aksjologii komunikac;ji spotecznej i mediach Wywiad swobodny
komunikac;ji. pojecia i terminy.

Ma uporzadkowang wiedzg ogdlng
(obejmujaca terminologig, teorie i

metodologie) z zakresu nauk o Stuchacz ma wiedze teoretyczng z
komunikaciji spotecznej i mediach oraz zakresu nauk o komunikacji spotecznej Wywiad swobodny
teoretycznych aspektow i mediach.

profesjonalnego komunikowania w
sferze publiczne;j.

Ma pogtebiong wiedze szczegétowa w

zakresie wybranej tematyki dotyczace;j Stuchacz zna wybrane medioznawcze .

S L . Wywiad swobodny
nauk o komunikacji spotecznej i koncepcje teoretyczne.
mediach.

Zna i rozumie rozwinigte metody

analizy, interpretacji, wartosciowania i

problematyzowania réznych wytworéw

kultury oraz teoretycznych aspektow

profesjonalnego komunikowania

symbolicznego w sferze publicznej (w

tym zwtaszcza metody analizy i Stuchacz zna metody stuzace analizie .
. . . 3 L . : . . Wywiad swobodny
interpretacji: symbolicznych efektéw zjawisk komunikacyjnych i medialnych.

zachowan komunikacyjnych, tekstow

kultury, przekazéw medialnych:

dziennikarskich i wizerunkowych,

symbolicznych elementéw systeméw

samoregulaciji sfery profesjonalnej

komunikacji publicznej).



Efekty uczenia sie

Zna i rozumie ekonomiczne, prawne,
etyczne i inne uwarunkowania réznych
rodzajow dziatalnosci zawodowej
zwigzanych z kierunkiem studioéw; zna i
rozumie pojecia i zasady z zakresu
prawa autorskiego i konieczno$é
zarzadzania zasobami wtasnosci
intelektualnej.

Zna i rozumie fundamentalne dylematy
wspotczesnej cywilizacji; potrafi
wskazac ich kontekst, uwarunkowania i
skutki na przyktadzie zjawisk z zakresu
studiowanych dyscyplin.

Potrafi zbudowaé, zaréwno ustnie, jak i
na pi$mie, spéjny wywdd o charakterze
argumentacyjnym, odwotujac sie do
wiasnych i cudzych pogladéw.

Potrafi zbudowaé wypowiedz pisemna o
charakterze naukowym.

Posiada umiejetnosci badawcze
(obejmujace analize prac innych
autoréw, synteze réznych idei i
pogladéw, dobér metod i konstruowanie
narzedzi badawczych, opracowanie i
prezentacje wynikow) pozwalajace na
rozwigzywanie typowych problemoéw
teoretycznych w obrebie teorii
komunikowania masowego oraz
profesjonalnego komunikowania w
sferze publicznej (zwtaszcza w zakresie
komunikacji wizerunkowej), a takze
umiejetnosci rozwigzywanie typowych
zadan praktycznych zwigzanych z
komunikacja interpersonalna i
medialng, dziennikarstwem oraz innym
formami profesjonalnego
komunikowania w sferze publicznej.

Potrafi porozumiewac sie w kwestiach
szczego6towych ze zréznicowanymi
kregami odbiorcéw, w tym ze
specjalistami w zakresie wybranej
specjalnosci.

Potrafi wyszukiwaé, analizowaé,
oceniac, selekcjonowac i integrowaé
informacje z réznych Zrédet oraz
formutowac na tej podstawie krytyczne

sady.

Kryteria weryfikacji

Stuchacz zna specyfike ekonomiczng i
prawng zawodéw medialnych i okoto
medialnych.

Stuchacz zna problemy wspoétczesnej
cywilizacji.

Stuchacz porafi samodzielnie
przygotowaé wypowiedzi naukowe i
argumentacyjne.

Stuchacz potrafi przygotowac prace
naukowa z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach

Stuchacz potrafi przygotowa¢ narzedzia
badawcze stuzace analize zjawisk
komunikacyjnych i medialnych.

Stuchacz zna specyficzny jezyk
$srodowisk medialnych i okoto
medialnych.

Stuchacz posiada zdolnos$é
pozysikwania informacji z réznorodnych
Zrédet.

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie

Potrafi celowo i skutecznie zastosowaé
w sytuacjach zawodowych zdobyte
umiejetnosci; potrafi efektywnie
dostosowa¢ i modyfikowa¢ wiedze i
umiejetnosci do potrzeb zawodowych
(analizowa¢ problemy oraz rozwigzywacé
zadania o charakterze praktycznym).

Potrafi zorganizowac prace zespotu,
wspotdziataé w nim i sprawnie nim
kierowaé.

Potrafi gospodarowa¢ czasem i
realizowa¢ w wyznaczonych terminach,
samodzielnie lub w zespole, okreslone
zadania; potrafi dokonaé wyboru
optymalnego rozwigzania i skutecznie
przekonaé do swoich racji; jest
odpowiedzialny za wyniki uzyskane w
pracy zespotowe;j.

Potrafi przeprowadzi¢ krytyczng analize
i interpretacje réznych rodzajéw
tekstéw i wytwordéw kultury materialnej
stosujac oryginalne podejscia,
uwzgledniajace nowe osiggniecia
humanistyki.

Jest gotow do krytycznej oceny
posiadanej wiedzy i odbieranych tresci;
uznaje znaczenie wiedzy w
rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych.

Ma $wiadomos¢ znaczenia zasad etyki
zawodowej i uczciwosci intelektualnej
w dziataniach wiasnych i innych oséb.

Ma pogtebiong swiadomos¢ znaczenia
nauk spotecznych i humanistycznych
dla utrzymania i rozwoju wiezi
spotecznej na réznych poziomach; jest
gotéw do wypetniania zobowigzan
spotecznych, inspirowania i
organizowania dziatalnosci na rzecz
$rodowiska spotecznego, interesu
publicznego.

Jest gotéw do myslenia i dziatania w
sposob przedsiebiorczy, do wspétpracy
i wspoétdziatania, negocjacji,
postugiwania sie metodami i
narzedziami zarzadzania wlasna
Sciezka kariery zawodowe;j.

Kryteria weryfikacji

Stuchacz potrafi wykorzystywaé wiedze
teoretyczna w realizacji zadan
zwigzanych z komunikacjg medialna.

Stuchacz potrafi wspétpracowac dla
realizacji projektéw medialnych.

Stuchacz potrafi realizowaé terminowo
zadania.

Stuchacz potrafi w sposéb poprawny
analizowa¢ wytwory dziatalnosci
tworczej.

Stuchacz potrafi doskonali¢
samodzielnie swoje umiejetnosci.

Stuchacz rozumie istote etyki w
procesach komunikacyjnych.

Stuchacz rozumie istote nauk
spotecznych i humanistycznych.

Stuchacz posiada zdolnosci
przedsigbiorczego dziatania.

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Jest gotéw do odpowiedzialnego

petnienia rél zawodowych, z o
L o X Stuchacz potrafi odpowiedzialnie
uwzglednieniem zmieniajacych sie . . . X .
realizowac zadania zwigzane z Wywiad swobodny

potrzeb spotecznych, w tym rozwijania komunikacja medialna.

dorobku zawodu i podtrzymywania jego
etosu.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetenciji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Specjalnos¢ Public Relations:
Sektory kreatywne a prawo

Etyka komunikacji profesjonalnej
System medialny

Techniki wystagpien publicznych
Media relations PR w internecie
Marketing relacyjny

Wizerunek marki

Redagowanie tekstéow PR i narzedzia PR
Psychologia PR i reklamy

Metody badan mediéw i wizerunku

Trening interpersonalny



Myslenie i dziatanie tworcze
Warsztat fotograficzny

Creative writing

CSR

Planowanie kampanii PR
Internal relations

Corporate identity

Zarzadzanie sytuacja kryzysowg
Specjalnos¢ Dziennikarstwo

- Sektory kreatywne a prawo

- Etyka komunikaciji profesjonalnej - System medialny

- Techniki wystgpien publicznych

- Media relations

- Dziennikarstwo $ledcze -

Jezyk wypowiedzi dziennikarskiej
- Warsztat z kamerg i mikrofonem
- Warsztat dziennikarski

- Intenet content

- Metody badan mediéw i wizerunku
- Trening interpersonalny

- Myslenie i dziatanie tworcze

- Warsztat fotograficzny

- Creative writiing

- Warsztat reportazu

- Krytyka artystyczna

- Realizacja dZwieku i obrazu

- Zrodta informacji dziennikarskiej

- Dziennikarstwo publicystyczne

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 0

Przedmiot / temat

P
zajeé rowadzacy

Brak wynikéw.

Data realizaciji
zajec

Godzina
rozpoczecia

Godzina
zakonczenia

Liczba godzin



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5800,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5800,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 32,22 PLN

Koszt osobogodziny netto 32,22 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 21

dr hab. Agnieszka Weglinska, prof. UWr

Profesor Uniwersytetu Wroctawskiego, badaczka mediéw i dziennikarstwa. Jej zainteresowania
koncentrujg sie na analizie wspoétczesnych proceséw komunikacyjnych oraz roli mediéw w
spoteczenstwie.

dr Anna Skibinska

Badaczka zajmujgca sie problematyka nauk spotecznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem
komunikacji i przemian kulturowych. Prawniczka (w trakcie aplikacji radcowskiej) i absolwentka
studiéw komunikologicznych.

dr Ewa Baszak-Glebow

Badaczka zajmujaca sie zagadnieniami komunikacji spotecznej i kultury, flmoznawczyni.
Absolwentka studiow dziennikarskich, filologicznych i aktorskich.

prof. llona Biernacka-Ligieza

Profesor specjalizujgca sie w naukach spotecznych i humanistycznych. Autorka licznych publikacji
naukowych oraz uczestniczka projektow badawczych o charakterze interdyscyplinarnym.

Jo Jo Jo Jo



Jo Jo Jo Jo Jo Jo Jo ]Jo )o

dr Roman Wrdéblewski

Jezykoznawca i medioznawca pracujacy na Uniwersytecie Wroctawskim.

dr tukasz Smigiel

Jezykoznawca i medioznawca pracujgcy na Uniwersytecie Wroctawskim.

dr Dawid Szkota

Medioznawca, literaturoznawca i krytyk literacki, autor ksigzek eseistycznych.

dr Zofia Nauka

Badaczka proceséw komunikacyjnych i mediéw, specjalistka w zakresie promocji i tworzenia
tekstow wizerunkowych.

dr Barttomiej Lodzki

Medioznawca, autor licznych publikacji poswieconych mediom i komunikacji spotecznej, uczestnik
wielu projektéw miedzynarodowych.

mgr Edyta Kus

Specjalistka w zakresie komunikacji spotecznej i mediéw, doktorantka Uniwersytetu Wroctawskiego.

mgr Agata Grzych

Fotografka, absolwentka Wyzszego Studium Fotografii AFA we Wroctawiu i UAP (dawniej ASP) w
Poznaniu na wydziale Komunikacji Multimedialnej, kuratorka licznych wystaw fotograficznych.

dr hab. Jedrzej Morawiecki, prof. UWr

Profesor Uniwersytetu Wroctawskiego, reporter i badacz.

dr hab. Karol Maliszewski, prof. UWr

Profesor Uniwersytetu Wroctawskiego, literaturoznawca i krytyk literacki. Autor licznych ksigzek,
szkicow krytycznych i artykutow naukowych. Zajmuje sie wspotczesna literaturg oraz teorig krytyki.



Jo Jo Jo Jo Jo Jo Jo Jo

dr Jakub Wilk

Badacz zajmujacy sie komunikacjg spoteczng i mediami, specjalista w zakresie montazu dzwieku.

dr hab. Adam Szynol, prof. UWr

Profesor Uniwersytetu Wroctawskiego, medioznawca.

dr Dorota Dyksik

Badaczka zajmujgca sie komunikacjg spoteczng specjalizujgca sie w kampaniach spotecznych i
komunikowaniu o zdrowiu.

dr Tomasz Nowak

Medioznawca i jezykoznawca.

dr Waldemar Bojakowski

Specjalista z zakresu komunikacji spotecznej specjalizujgcy sie w komunikowaniu wizerunkowym.

mgr Edyta Boron

Szefowa dziatu promocji i osSrodka szkolen Radia Wroctaw.

mgr Janusz Pietroszek

Ekspert wideo, filmowiec, wtasciciel agencji wideo.

red. Tomasz Patora

Dziennikarz i redaktor TVN, zajmujacy sie tematyka spoteczng i medialng. Autor gtosnych reportazy,
m.in. ,towcy skor”.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacja o materiatach zostanie zamieszczona w pézniejszym czasie.

Warunki uczestnictwa

Posiadanie dyplomu studiéw (licencjackich, inzynierskich lub magisterskich)

Warunki techniczne

Uczestnictwo w zajeciach online za posrednictwem platformy MS Teams. Komputer z systemem Windows/MacOS/Linux, RAM min. 4GB,
internet min. 1.5 Mbps (state, stabilne potgczenie zalecane), mikrofon i kamera zalecane.

Kontakt

ﬁ E-mail magdalena.nogaj@uwr.edu.pl

Telefon (+48) 713 752 396

Magdalena Nogaj



