Mozliwos$¢ dofinansowania

Pozyskiwanie klientéw poprzez Social 4 900,00 PLN brutto
Media: Podstawy MetaAds i Kreatywne 4 900,00 PLN  netto
Bl SKill Up  Projekty w Canvie, z uwzglednieniem 204,17 PLN brutto/h
zielonych kompetenc;ji -szkolenie prowadzi 204,17 PLN netto/h
do nabycia kwallﬁkale 250,00 PLN cena rynkowa @
YOURSKILLUPPL Numer ustugi 2026/03/17/145274/3413092
SPOLKA Z

OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS

CIA
Kok Kk kk 48/5  (© 24:00h

380 ocen B3 12.06.2026 do 19.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

& Ustuga szkoleniowa

[l zdalna w czasie rzeczywistym

Biznes / Marketing

Osoby doroste, ktére chcag podnies¢ swoje kompetencije / umiejetnosci w
zakresie pozyskiwania Klientéw poprzez Social Media. Przede wszystkim
ustuga skierowana do oséb tj.:

osoby pracujace lub zamierzajgce podja¢ prace w organizacjach ktére
posiadajg wdrozone zielone rozwigzania i chcg podnies¢ swoja
wiedze z zakresu zréwnowazonego rozwoju oraz zwigkszy¢ wiedze nt.
odpowiedzialnosci srodowiskowej.

specjaliéci ds. marketingu pracujgcy w branzy Odnawialnych Zrédet
Energii

specjaliéci ds. PR i komunikacji w branzy Odnawialnych Zrédet Energii
freelancerzy i konsultanci marketingowi w branzy Odnawialnych
Zrédet Energii

osoby planujace zatozy¢ wtasng dziatalno$¢ gospodarcza.

osoby z ré6znych branz planujgce zmienié¢ zawdd

absolwenci szkét Srednich i wyzszych poszukujacy pracy, ktérzy chea
zdobyé nowe kompetencje w zakresie pozyskiwania klientéw i obstugi
systemu MetaAds,

Kazdy uczestnik powinien posiada¢ podstawowg umiejetnos$¢ obstugi
komputera.

20

11-06-2026

zdalna w czasie rzeczywistym



Liczba godzin ustugi 24

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustug Szkoleniowo— Rozwojowych PIFS SUS 3.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga ,Pozyskiwanie Klientéw poprzez Social Media: podstawy Meta Ads i Kreatywne Projekty w Canvie”, przygotowuje
uczestnikow do stosowania zasad zréwnowazonego rozwoju w kampaniach marketingowych w social mediach, oraz
Opracowania strategii marketingowej dla firm z branzy OZE, promujacej produkty lub ustugi zwigzane z zielong
gospodarka i zrbwnowazonym rozwojem.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Analizuje dziatania w social mediach i . . .

) L. . Przygotowuje scenariusze do tworzenia . .. .
jego wptyw na marketing i sprzedaz w . . . Analiza dowodoéw i deklaraciji
firmie strategii w social mediach

Opracowuje strategie kampanii

marketingowej dla branzy OZE Prezentuje plan kampanii dla wybranej
| dostosowanej do specyfiki wybranej platformy.

platformy w social mediach

Analiza dowodéw i deklaraciji

Postuguje sie programem Canva w celu Prezentuje projekty graficzne stworzone

. . . . . Analiza dowodéw i deklaraciji
projektowania grafik na social media w programie Canva.

Przygotowuje raport ze szczegétowymi

Definiuje grupy odbiorcéw na social rofilami uzytkownikéw uwzgledniajgc

X Je grupy p yt. i gle Ja Analiza dowodéw i deklaraciji
mediach ich zachowania on-line, preferowane

tresci, dane demograficzne.

Przygotowuje raport skutecznosci
Analizuje wyniki kampanii reklamowych kampanii reklamowych na platformach
w MetaAds MetaAds zawierajacy analize

wskaznikéw CTR, CPR, ROAS.

Analiza dowodéw i deklaraciji

Postuguje sie narzedziami Al do Prezentuje tresci stworzone przy . L. .
. .. . . . Analiza dowodoéw i deklaraciji
tworzenia tresci marketingowych wykorzystaniu narzedzi Al
Definiuje kompetencje dla Test teoretyczny z wynikiem
zréwnowazonego rozwoju generowanym automatycznie

Postuguje sie wiedza nt. Ochrony

$rodowiska i zielonej gospodarki

- L. . Test teoretyczny z wynikiem
Definiuje wartos$ci ekologiczne .
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Stosuje zasady zrbwnowazonego
rozwoju w kampaniach marketingowych
w social mediach

Optymalizuje procesy kampanii
reklamowych w MetaAds z
wykorzystaniem narzedzi Al

Buduije relacje on-line z potencjalnym
klientem poprzez social media

Stosuje zasady prawidtowe;j
komunikac;ji interpersonalnej

Stosuje techniki komunikacyjne
sprzyjajace zapobieganiu i
rozwigzywaniu konfliktéw w trudnych
sytuacjach zwigzanymi z klientami w
mediach spotecznosciowych

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Opracowuje strategie marketingowa,
ktéra promuje produkty lub ustugi
zwigzane z zielong gospodarka i
zréwnowazonym rozwojem

Prezentuje kampanie, ktéra
minimalizuje $lad weglowy (np.
preferuje cyfrowe tresci zamiast
materiatéw drukowanych

Dostosowuje umiejetnosci do rynku
pracy dotyczace transformacji
ekologiczne;j.

Prezentuje zautomatyzowang kampanie
reklamowa zoptymalizowang pod katem
wydajnosci i efektywnosci zasobdéw (np.
minimalizacja budzetu reklamowego
poprzez algorytmy Al)

Prezentuje analize oszczednosci
zasobow dzieki automatyzacji.

Przygotowuje strategie komunikacji w
social mediach, uwzgledniajaca
budowanie relacji z klientami.

Przygotowuje plan dziatan
proekologicznych, ktéry moze byé
wdrozony podczas rozmowy z
potencjalnym klientem

Analizuje konkretne przypadki
komunikacyjne i proponuje odpowiednie
strategie oraz rozwigzania.

Opracowuje studium przypadku na
temat trudnej sytuacji z klientem w
mediach spotecznosciowych, opisujac
zastosowane techniki komunikacyjne i
ich efektywnosé.

Kwalifikacje niewlgczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?



TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://my-ps.eu/dzialalnosc-miedzynarodowa/

Strona internetowa Instytucji Walidujgcej: https://my-ps.eu/dzialalnosc-miedzynarodowa/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Fundacja My Personality Skills
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Fundacja My Personality Skills

Program

Ustuga prowadzi do nabycia kwalifikaciji: ,Specjalista ds. social media z elementami zréwnowazonego rozwoju".
Kwalifikacja ta:

¢ rozwija kompetencje przysztosci, zgodne z kierunkiem transformacji gospodarki na zielong i cyfrowa,
¢ umozliwia przekwalifikowanie sie osobom z réznych branz,
e wspiera zatrudnialno$é absolwentow szkét srednich i wyzszych,

e odpowiada na potrzeby rynku pracy, gdzie ro$nie zapotrzebowanie na specjalistéw tagczacych marketing cyfrowy z tematyka ESG i
CSR.

Szkolenie powigzane jest z obszarami i grupami technologii wskazanymi w Regionalnej Strategii Innowacji Wojewédztwa Slaskiego 2030
oraz Programie Rozwoju Technologii Wojewddztwa Slgskiego na lata 2019-2030 tj. "Technologie informacyjne i komunikacyjne" oraz
Technologie dla ochrony srodowiska" oraz wykazem przyktadowych zielonych umiejetnosci opracowanych przez KE w ramach
kwalifikacji ESCO

Uczestnik szkolenia nabedzie zielone i cyfrowe kompetencje m.in. tj.

¢ obszar technologiczny: technologie informacyjne i komunikacyjne ; technologie dla ochrony srodowiska Narzedzia takie jak MetaAds
i Canva sg kluczowe dla dziatart marketingowych oraz efektywnego zarzadzania danymi i kampaniami reklamowymi sg to, wspierajgce
narzedzia komunikacji urzadzen, technologie majg na celu wspomagac zarzadzanie srodowiskiem co jest zgodne z programem
Rozwoju Technologii Wojewddztwa Slaskiego na lata 2019-2030, poprzez wykorzystanie instrumentéw/narzedzi ktére majg na celu
sprzyja¢ ochronie $rodowiska oraz podejmowac dziatania na rzecz rozwoju zréwnowazonej konsumpciji i produkcji

¢ Automatyzacja procesow: nauka automatyzacji dziatarh marketingowych za pomoca narzedzi MetaAds oraz szablonéw Canvy, ktére
umozliwiajg efektywniejsze zarzadzanie zasobami,

¢ Cyfryzacja ustug: rozwdj cyfrowych kanatéw komunikacji, umozliwi integracje z systemami zarzadzania relacjami klienta.

e Angazuje innych w zachowania przyjazne dla srodowiska,

¢ Promuje odpowiedzialne zachowania konsumenckie i $wiadomo$¢ srodowiskowa

¢ Dostosowuje umiejetnosci do rynku pracy dotyczace transformacji ekologiczne;j.

Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do skutecznego stosowania kluczowych kompetencji cyfrowych i komunikacyjnych, ktére wspieraja
zréwnowazony i odpowiedzialny rozwaéj gospodarki.

Program obejmuje czes$¢ teoretyczng oraz praktyczna i realizowany jest w formule:

e warsztatow praktycznych,
e pracy indywidualnej,

¢ dyskusji moderowanych,
e prezentacji i case studies.

Szkolenie skierowane jest do:
e 0s6b pracujacych w obszarze marketingu, komunikacji, budowania wizerunku online, pozyskiwania klientéw, prowadzenia social

mediow,
e 0s6b z réznych branz planujgcych zmiane zawodu i rozwéj w kierunku marketingu internetowego,



absolwentow szkét srednich i wyzszych, ktérzy checa zdoby¢ nowe kompetencje w zakresie pozyskiwania klientéw oraz obstugi
systemu Meta Ads.

Godziny realizacji szkolenia

1.

Szkolenie trwa 24 godzin dydaktycznych (Godzina szkolenia obejmuje 45 minut - Th =45 min) tj. 18 godzin zegarowych

w tym 8 godzin teoretycznych i 16 godzin praktycznych.
Walidacja wliczona jest w czas trwania ustugi.
Przerwy nie zostaty wliczone w czas trwania ustugi (tj.4 h dydaktyczne = 3h zegarowe), natomiast ujete zostaty w harmonogramie

Na zakonczenie szkolenia zostanie przeprowadzona walidacja przeprowadzona w standardzie MY PERSONALITY SKILLS® potwierdzajaca:

1. nabycie kwalifikacji : ,Specjalista ds. social media z elementami zréwnowazonego rozwoju".

Uwaga! Czas oczekiwania na wydanie certyfikatu potwierdzajgcego nabycie kwalifikacji zostat wliczony w czas trwania ustugi (5 dni robocze)

Program szkolenia obejmuje nastepujacy zakres tematyczny:

Dzien pierwszy:

Wprowadzenie - zebranie oczekiwan uczestnikéw, zebranie dotychczasowych doswiadczen zwigzanych z dziataniami marketingowymi
w social mediach (rozdanie pre-testow)

Wprowadzenie do social mediéw w kontekscie biznesowym- przeglad poszczegdlnych platform spotecznos$ciowych, oméwienie roli
social mediéw w marketingu oraz w budowaniu §wiadomosci ekologicznej (mini wyktad, dyskusja moderowana)

Powadzenie profilu marki w social mediach -Fecebook, Instagram, Linkedin (mini wyktad, dyskusja moderowana)

Tworzenie strategii marketingowej w social mediach z naciskiem na ekologiczne dziatania firm (mini wyktad, praca w grupach)
Narzedzia Al do generowania tresci - rodzaje tresci w social mediach, najlepsze praktyki, wptyw narzedzi opartych na sztucznej
inteligencji na zielong gospodarke poprzez automatyzacje proceséw i zwigkszenie efektywnosci (mini wyktad)

Generowanie angazujgcych tresci dla eko firm z wykorzystaniem narzedzi Al (warsztat, praca w grupach)

Dzien drugi

Wprowadzenie do programu Canva - wykorzystanie programu do projektowania materiatéw cyfrowych na rzecz drukowanych,
optymalizacja dziatart marketingowych i zmniejszenie $ladu weglowego( mini wyktad, warsztaty, praca wtasna)

Projektowanie grafik na Social Media w programie Canva - projekty zwiekszajgce $wiadomos¢ ekologiczng (warsztaty, praca wtasna)
Reklamy w social mediach — mozliwosci reklamowe na Facebooku i Instagramie, w jaki sposéb dziatania reklamowe wptywajg na
budowanie swiadomosci ekologicznej (mini wyktad)

Reklamy w social mediach — studium przypadku, analiza kampanii firm zwigzanych z zielong gospodarka (warsztat, praca w grupach)

Dzien trzeci

Podstawy MetaAds (Facebook, Instagram) — budowa systemu, oméwienie funkgji i narzedzi reklamowych, optymalizacja dziatan
reklamowych i ich wptyw na zielong gospodarke (mini wyktad)

Okreslenie celu reklamowego, grupy docelowej, budzetu reklamowego (warsztaty, praca w grupach)

Tworzenie kampanii reklamowej MetaAds dla wybranej firmy z obszaru odnawialnych zrédet energii (warsztaty, praca indywidualna)
Tworzenie strategii marketingowej z uwzglednieniem kampanii reklamowej na Facebooku i Instagramie dla firmy dziatajgcej w branzy
OZE (rozmowa na zywo, wspétdzielenie ekran)

Monitorowanie i analiza efektéw prowadzonych kampanii reklamowych - narzedzia dostepne w Meta, wykorzystanie narzedzi Al w
analizie i zrdwnowazonym zarzgdzaniu kampaniami (mini wyktad, warsztaty, praca w grupach

Walidacja ustugi z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych - Test z wynikiem generowanym automatycznie

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 24



Data realizacji

Przedmiot / temat Prowadzacy L
zajeé

Wprowadzenie -
zebranie
oczekiwan
uczestnikéw,
zebranie
dotychczasowyc
h dos$wiadczen
zwigzanych z
dziataniami

GABRIELA WOCH 12-06-2026

marketingowymi
w social
mediach_pre
test.
Wspétdzielenie
ekranu

Wprowadzenie
do Social
Mediéw -
przeglad
poszczegolnych
platform
spotecznosciowy
ch, oméwienie GABRIELA WOCH 12-06-2026
roli social
mediéw w
marketingu oraz
w budowaniu
$wiadomosci
ekologicznej_ws
poétdzielenie
ekranu

Tworzenie

strategii

marketingowej w

social mediach, z

naciskiem na GABRIELA WOCH 12-06-2026
ekologiczne

dziatania firm

(warsztat, praca

w grupach)

przerwa GABRIELA WOCH 12-06-2026

Tworzenie

strategii

marketingowej w

social mediach - GABRIELA WOCH 12-06-2026
cigg dalszy

(warsztat, praca

w grupach)

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:15

10:15

11:00

11:15

Godzina
zakonczenia

09:15

10:15

11:00

11:15

13:00

Liczba godzin

00:15

01:00

00:45

00:15

01:45



Przedmiot / temat

przerwa

Narzedzia

Al do
generowania
tresci-rodzaje
tresci w social
mediach, wptyw
narzedzi Al na
zielona
gospodarke
poprzez
automatyzacje
procesow i
zwiekszenie
efektywnosci,

Generowanie
angazujacych
tresci dla eko
firm z
wykorzystaniem
narzedzi Al w
optymalizacji
zasobow,
personalizaciji
tresci i
ograniczeniu
emisji CO2 (,
praca w grupach)

Wprowadzenie
do programu
Canva -
wykorzystanie
programu do
projektowania
materiatéw
cyfrowych na
rzecz
drukowanych,
optymalizacja
dziatan
marketingowych
i zmniejszenie
$ladu weglowego

Data realizacji

Prowadzacy _

zajeé
GABRIELA WOCH 12-06-2026
GABRIELA WOCH 12-06-2026
GABRIELA WOCH 12-06-2026
GABRIELA WOCH 13-06-2026

Godzina
rozpoczecia

13:00

13:45

14:30

09:00

Godzina
zakonczenia

13:45

14:30

16:00

10:30

Liczba godzin

00:45

00:45

01:30

01:30



Przedmiot / temat

Projektowanie

grafik na Social

Media w

programie Canva
- w jaki sposob

projekty
zwiekszaja
Swiadomosé
ekologiczna

(warsztaty, praca

wiasna, )

przerwa

Projektowanie

grafik na Social

Media w

programie Canva

- cigg dalszy

(warsztaty, praca

wiasna, )

Zarzadzanie

spotecznosciag —

budowanie
lojalnosci

klientéw, obstuga
klienta w social

mediach,
promowanie
dziatan

zréwnowazonych

(mini wyktad,

przerwa

IEE#78 Reklamy
w social mediach

- mozliwosci
reklamowe na
Facebooku i
Instagramie, w
jaki sposéb
dziatania
reklamowe
wptywaja na
budowanie
$wiadomosci
ekologicznej
(mini wyktad)

Prowadzacy

GABRIELA WOCH

GABRIELA WOCH

GABRIELA WOCH

GABRIELA WOCH

GABRIELA WOCH

GABRIELA WOCH

Data realizacji
zajeé

13-06-2026

13-06-2026

13-06-2026

13-06-2026

13-06-2026

13-06-2026

Godzina
rozpoczecia

10:30

11:00

11:15

12:30

13:00

13:45

Godzina
zakonczenia

11:00

11:15

12:30

13:00

13:45

14:30

Liczba godzin

00:30

00:15

01:15

00:30

00:45

00:45



Przedmiot / temat

Reklamy

w social mediach
- studium
przypadku,
analiza kampanii
firm zwigzanych
z zielong
gospodarka
(warsztat, praca
w grupach)

Podstawy

MetaAds
(Facebook,
Instagram) -
budowa systemu,
oméwienie
funkcji i narzedzi
reklamowych,
optymalizacja
dziatan
reklamowych i
ich wptyw na
zielong
gospodarke (mini
wyktad)

Okreslenie celu
reklamowego,
grupy docelowej,
budzetu
reklamowego
(warsztaty, praca
w grupach)

przerwa

Tworzenie
kampanii
reklamowej
MetaAds dla
wybranej firmy z
obszaru
odnawialnych
Zrédet energii
(warsztaty, praca
indywidualna)

przerwa

Data realizacji

Prowadzacy zajeé

GABRIELA WOCH 13-06-2026

GABRIELA WOCH 14-06-2026

GABRIELA WOCH 14-06-2026

GABRIELA WOCH 14-06-2026

GABRIELA WOCH 14-06-2026

GABRIELA WOCH 14-06-2026

Godzina
rozpoczecia

14:30

09:00

10:30

11:00

11:15

13:00

Godzina
zakonczenia

16:00

10:30

11:00

11:15

13:00

13:45

Liczba godzin

01:30

01:30

00:30

00:15

01:45

00:45



Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy L . ; .
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Liczba godzin

Monitorowanie i
analiza efektéw
prowadzonych
kampanii
reklamowych -
narzedzia
dostepne w GABRIELA WOCH 14-06-2026 13:45 14:30 00:45
Meta,
wykorzystanie
narzedzi Al w
analizie i
zrébwnowazonym
zarzadzaniu
kampaniami

Tworzenie

strategii
marketingowej z
uwzglednieniem
kampanii
reklamowej na
Facebooku i
Instagramie dla
firmy dziatjgcej w
branzy OZE

GABRIELA WOCH 14-06-2026 14:30 15:15 00:45

Walidacja

ustugi - Test z

wynikiem

generowanym - 14-06-2026 15:15 16:00 00:45
automatycznie.

Analiza dowodéw

i deklaracji

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4900,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4900,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 204,17 PLN

Koszt osobogodziny netto 204,17 PLN



W tym koszt walidacji brutto 30,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 30,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 547,35 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 547,35 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

| caBrIELA WOCH

‘ Jest mgr ekonomii. Ukonczyta Akademie Ekonomiczng w Katowicach. Przez wiele lat byta zwigzana

z bankowoscia. PdzZniej zwigzata sie z branza reklamowg, marketingowa i poligraficzna. Jest
dyplomowanym grafikiem z 15-letnim stazem. Od 2014r prowadzi szkolenia indywidualne i grupowe
z obszaru projektowania graficznego, budowania komunikacji wizualnej, tworzenia kreacji
reklamowych, budowania profili w mediach spotecznosciowych, prowadzenia kampanii
FacebookADS, narzedzi Al w biznesie. Stale poszerza swojg wiedze i umiejetnosci, m.in Uzyskata
Certyfikat (2017r.)"Digital marketing a marka". Jest certyfikowanym trenerem szkoleri(2023r).
Uzyskata dyplom Specjalisty od Al (2024). Jej szkolenia majg charakter warsztatowy dlatego tez
uczestnicy bardzo wiele praktykujg a przez to nabywajg nowe umiejetnosci, ktére moga zastosowaé
w pracy zaraz po zakonczonym szkoleniu. Posiada ponad 5letnie doswiadczenie i kwalifikacje
(2014) w prowadzeniu szkolen i kurséw skierowanych do réznych grup. Specjalizuje sie w
szkoleniach tj.: Projektowanie graficzne w programach: photoshop, illustrator, gimp, canva, pixIr,
figma. Al w projektowaniu graficznym, CHATGPT w edukac;ji i w biznesie. Budowanie kampanii
wizualnej, Wykorzystanie social mediéw do pozyskiwania klientéw, Marketing w matej firmie.
Tworzenie i prowadzenie profili w social mediach. Kampania FacebookADS od podstaw.Uzyskane
kompetencje moga by¢ zastosowane w réznych branzach i dziedzinach m.in tj. ochrona srodowiska
, energetyka, przemyst, TIK.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Podczas ustugi, kazdy uczestnik otrzyma skryp szkoleniowy.

Informacje dodatkowe

Po szkoleniu Uczestnicy otrzymujg zaswiadczenie ukonczenia szkolenia.

Szkolenie koriczy sie egzaminem w standardzie MY PERSONALITY SKILLS® - instytucjg prowadzgca walidacje i certyfikacje jest Fundacja My

Personality Skills

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z VAT zgodnie z podstawa prawna:



§ 3 ust.1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 roku w sprawie zwolnien od podatku towaréw i ustug oraz
warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U. 2025 poz. 832))

Warunki techniczne

Szkolenie odbedzie sie na platformie ClickMeeting.
Jakie sa wymagania sprzetowe oraz oprogramowania ?
Wymagania, ktére muszg zostac spetnione:

e komputer lub laptop z dostepem do Internetu , kamerka i mikrofonem

¢ Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy);

¢ 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wiecej);

» System operacyjny taki jak Windows 8 (zalecany Windows 11), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome 0S.

Minimalne wymagania dotyczace parametréw tgcza internetowego

Rodzaj potaczenia Uczestnik

Dzwiek 512 kbps

Dzwiek + obraz SD 512 kbps + 1 Mbps
Dzwiek + obraz HD 512 kbps + 2 Mbps
Wspétdzielenie ekranu (Tryb LiteQ) 2 Mbps
Wspotdzielenie ekranu (Tryb HighQ) 2 - 5 Mbps
Wspotdzielenie ekranu (oparte na przegladarce) 1 -4 Mbps

Poniewaz ClickMeeting jest platforma opartg na przegladarce, wymagane jest korzystanie z Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge
(Chromium), Yandex lub Opera. Pamietaj, aby korzystac z najaktualniejszej oficjalnej wersji wybranej przegladarki.

ClickMeeting wspétpracuje z wszystkimi wbudowanymi w laptopy kamerami oraz wiekszoscig kamer internetowych.

Aby moc korzysta¢ z ustugi na urzagdzeniach mobilnych, konieczne moze by¢ pobranie odpowiedniej aplikacji w iTunes App Store lub
Google Play Store. Do korzystania z ustugi w petnym zakresie dZzwieku i obrazu, konieczne jest posiadanie kamery internetowej, mikrofonu
lub zestawu stuchawkowego, lub gtosnikéw podtgczonych do urzadzenia i rozpoznanych przez Twoje urzadzenie i nie powinny by¢ one
jednoczesnie uzywane przez zadng inng aplikacje.

Uczestnicy nie musza tworzy¢ konta ClickMeeting, aby dotaczyé¢ do ustugi. Zostang zaproszeni poprzez zaproszenie e-mail z linkiem
przekierowujgcym do pokoju szkoleniowego.

Okres waznosci linku aktywacyjnego - od momentu rozpoczecia szkolenia do momentu zakoriczenia szkolenia

Podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z sytemu raportu, umozlwiajacego identyfikacje wszystkich uczestnikéw, oraz
zastosowanego narzedzia.



Kontakt

ﬁ E-mail alicja.wal@yourskillup.pl

Telefon (+48) 506 668 408

Alicja Wal



