Mozliwos$¢ dofinansowania

Generative Al in Marketing. Generatywna 6 400,00 PLN brutto
Sztuczna Inteligencja w marketingu i 6 400,00 PLN netto
et komunikaciji 39,51 PLN  brutto/h

‘GDANSK

Numer ustugi 2026/03/17/7100/3411101 39,51 PLN netto/h

Uniwersytet WSB ® Studia podyplomowe

Merito w Gdansku . .
[ zdalna w czasie rzeczywistym

Yk ok kb 45/5 (D) 162:00h
49 ocen £ 17.10.2026 do 27.06.2027

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Aplikacje biznesowe

To kierunek dla oséb, ktore

e Chca wykorzystywa¢ generatywng Al w marketingu i komunikacji
marek.
Grupa docelowa ustugi * Pracujg w marketingu, PR, social media lub digital marketingu.
¢ Chca tworzy¢ tresci, kampanie i komunikacje wspierang przez Al.
e Chca wdraza¢ generatywna Al w istniejgce procesy marketingowe i
sprzedazowe.
e Chca zwiekszy¢ efektywnos¢ dziatan marketingowych dzieki Al.

Minimalna liczba uczestnikow 15

Maksymalna liczba uczestnikow 25

Data zakonczenia rekrutacji 13-10-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 162

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . ; i
wyzszym i nauce (t. j. Dz. U. z 2024 r. poz. 1571, z pdzn. zm.)

Zakres uprawnien Studia podyplomowe



Cel

Cel edukacyjny

Czego sie nauczysz ?

Tworzy¢ i skalowac tresci marketingowe w istniejgcych procesach komunikacyjnych z wykorzystaniem Generative Al.
Projektowac¢ spojng komunikacje marki w kanatach digital, social media i e-mail.

Wykorzystywa¢ prompt engineering do zarzadzania stylem i tone of voice marki.

Planowag, prowadzi¢ i optymalizowac¢ kampanie marketingowe wspierane przez narzedzia Al.

Oceni¢ skutecznos¢ dziatan marketingowych opartych o Generative Al.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Wyjasnia podstawy generatywnej Al
oraz jej zastosowania w marketingu
Charakteryzuje techniki prompt

Wywiad ustrukturyzowany

WIEDZA . . . . . .
. . engineering i zarzadzania komunikacja
zna zastosowania generatywnej Al w marki
marketingu, narzedzia i techniki Prezentacja

. - Opisuje procesy tworzenia tresci
tworzenia tre$ci oraz zasady

planowania i optymalizacji dziatan
komunikacyjnych.

marketingowych z wykorzystaniem Al
Wyjasnia zasady planowania kampanii i
automatyzacji marketingu Test teoretyczny z wynikiem

Rozumie aspekty etyczne, prawne oraz generowanym automatycznie
ryzyka wykorzystania Al

Tworzy i optymalizuje prompty do

zastosowan marketingowych

Generuije tresci (tekstowe i wizualne) z Prezentacja
wykorzystaniem Al

Projektuje i realizuje kampanie

marketingowe wspierane Al

Wykorzystuje Al do personalizacji

komunikacji i segmentacji odbiorcéw

UMIEJETNOSCI

potrafi wykorzystywaé Al do tworzenia
tresci, projektowania kampanii
marketingowych, personalizaciji
komunikac;ji oraz analizy ich

skutecznosci. - S
Analizuje wyniki dziatan Wywiad ustrukturyzowany
marketingowych i optymalizuje je na
podstawie danych
Odpowiedzialnie i etycznie wykorzystuje
KOMPETENCJE Wywiad ustrukturyzowany

Al w komunikacji marketingowej
jest gotéw do odpowiedzialnego v untac! ngowe]

wykorzystania Al w marketingu, pracy . R .
. . . . strategii i kampanii marketingowych

zespotowej oraz podejmowania decyzji A . .
Podejmuje decyzje marketingowe w

w oparciu o dane. . ] o Prezentacja
oparciu o dane i potrzeby odbiorcéw

Wspotpracuje w zespole przy tworzeniu

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje



Pytanie 1. Czy dokument jest wydany przez podmiot systemu oswiaty lub szkolnictwa wyzszego na podstawie
odrebnych przepiséw?

TAK
ustawa z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2024 r. poz. 1571, 1871 1897)

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Uniwersytet WSB Merito w Gdansku
Nazwa Podmiotu certyfikujacego Uniwersytet WSB Merito w Gdarisku
LACZNA
EACZNA
, LICZBA | 1czBA  Liczba godzin  Liczba godzin
LP. Nazwa przedmiotu PUNKTG K h h
GODZIN praktycznyc teoretycznyc
W ECTS
ZAJEC

PODSTAWY GENERATIVE Al W MARKETINGU
| KOMUNIKACJI

Wprowadzenie do marketingu cyfrowego w
1. erze Al 4,00 0,50 - 4,00

2. Podstawy generatywnej sztucznej inteligencji 6,00 0,50 6,00 0,00

Modele jezykowe i generatory tresci (LLM,

. 1 2
3 obraz, wideo) 8,00 ,00 6,00 ,00
4 Etyka, prawo'l ryzyka blzne§owe 200 i i 2,00
wykorzystania Al w marketingu
I PROMPT ENGINEERING | ZARZADZANIE
" KOMUNIKACJA Al
1. Podstawy prompt engineering 8,00 1,00 6,00 2,00

5 Tworzgnle i testowanie promptéw 10,00 150 10,00 0,00
marketingowych

3. Zarzadzanie stylem marki i tone of voice w Al 6,00 1,00 6,00 0,00

4 Biblioteki p.romptow i skalowanie pracy 8,00 1,00 8,00 0,00
zespotowej z Al



Al' W TWORZENIU TRESCI | CONTENT
MARKETINGU

1. Generowanie tekstéw marketingowych z Al

2. Al w content marketingu i SEO

3. Al w social media i komunikacji marki

Generowanie i recykling tresci
multimedialnych

MARKETING WIZUALNY | KREATYWNA
KOMUNIKACJA Z Al

1. Generowanie grafiki i wideo z Al

2. Designiidentyfikacja wizualna marki z Al

3. Storytelling i komunikacja wizualna

KAMPANIE MARKETINGOWE, E-MAIL |

V.
MOBILE MARKETING Z Al
1 Planowanie i realizacja kampanii
" marketingowych z Al
9 Al w e-mail marketingu i personalizacji
" komunikacji marketingowej
VI CHATBOTY | AUTOMATYZACJA

KOMUNIKACJI Z KLIENTEM

1. Chatboty i conversational Al w marketingu

Marketing automation i integracja kanatow

2.
komunikacji
Vil ANALITYKA | OPTYMALIZACJA DZIALAN
" MARKETINGOWYCH Z Al
1 Analiza i optymalizacja skutecznosci
" kampanii wspieranych przez Al
9 Segmentacja odbiorcéw i personalizacja

komunikacji

VIIl. PROJEKT
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1. Seminarium projektowe 8,00 6,00 8,00 0,00

FORMA ZALICZENIA

Test korcowy 1,00 0,50 1,00 0,00

Egzamin koricowy 1,00 0,50 1,00 0,00

RAZEM 162,00 31,00 140,00 22,00
Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 0

. Data realizacji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy L, . ., . Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakonczenia
Brak wynikoéw.
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 400,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 400,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 39,51 PLN
Koszt osobogodziny netto 39,51 PLN

W tym koszt walidacji brutto 0,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 0,00 PLN



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 4

O
M

1z4

Mateusz Sobolewski

Specjalista w dziedzinie sztucznej inteligencji i zaawansowanych algorytmdéw uczenia
maszynowego. Wyktadowca na Uniwersytecie WSB Merito w Gdansku i w Gdyni, gdzie prowadzi
zajecia z programowania, baz danych, eksploracji danych oraz systemdw rozproszonych. Zajmuje
sie projektowaniem i implementacjg modeli predykcyjnych z wykorzystaniem Python, TensorFlow,
Keras oraz narzedzi Big Data takich jak Docker, Kafka i Spark. Absolwent informatyki i matematyki
stosowanej na Uniwersytecie Mikotaja Kopernika w Toruniu. W pracy dydaktycznej tagczy
doswiadczenie akademickie z praktycznym podejsciem do rozwigzywania problemoéw z zakresu
analizy danych i sztucznej inteligencji. Kwalifikacje: nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed tg sama
data.

224

Szymon Guzik

Wyktadowca oraz opiekun naukowy na Uniwersytecie Merito w Gdansku, specjalizujgcy sie w
sztucznej inteligenciji, analizie danych oraz modelowaniu szeregéw czasowych. Posiada wieloletnie
doswiadczenie w branzy IT, w tym na stanowisku Senior Full Stack Developera, gdzie zajmuje sie
tworzeniem innowacyjnych rozwigzan programistycznych opartych na chmurze obliczeniowej i
algorytmach uczenia maszynowego.

W ramach seminarium doktorskiego w Uniwersytecie Merito koncentruje sie na opracowaniu
metody zarzadzania ryzykiem w strategiach inwestycyjnych, bazujgcej na koncepcji negentropii w
finansowych szeregach czasowych. Jego dziatalno$¢ naukowa i praktyczne zaangazowanie w
projekty rozwojowe pozwalajg skutecznie tagczyé teorie z zastosowaniem w realnych rozwigzaniach
biznesowych.

Podczas Al DAYS MERITO dzieli sie wiedzg dotyczaca projektowania, implementac;ji i optymalizacji
systemow sztucznej inteligenciji, inspirujgc do odkrywania nowych mozliwosci rozwoju w obszarze
nowych technologii i praktycznych zastosowan Al.

Kwalifikacje: nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed tg sama data.

3z4

Krzysztof Becker

Informatyk, grafik komputerowy oraz doktorant w dziedzinie nauk o komunikacji spotecznej i
mediach. W swojej dziatalnosci badawczej koncentruje sie na analizie proceséw komunikacji w
srodowiskach cyfrowych, zastosowaniach technologii immersyjnych (VR/AR) w rehabilitacji
neurologicznej oraz wptywie sztucznej inteligencji na wspétczesne modele komunikowania i
tworzenia tresci.

Od wielu lat specjalizuje sie w projektowaniu UX/UI, grafice komputerowej, DTP oraz animacji
cyfrowej, tagczac kompetencje technologiczne z wrazliwoscig na doswiadczenie uzytkownika i
estetyke komunikacji wizualnej. Jego praca koncentruje sie na tworzeniu spoéjnych i funkcjonalnych
systeméw komunikacji wizualnej dla $Srodowisk cyfrowych.

Jako badacz i praktyk nowych medioéw aktywnie eksploruje mozliwosci wykorzystania generatywnej
sztucznej inteligencji (GenAl) w procesach kreatywnych oraz projektowych. W swojej pracy
dydaktycznej i projektowej pokazuje, jak $wiadomie i efektywnie wykorzystywaé narzedzia Al w
tworzeniu tresci wizualnych, projektowaniu doswiadczen uzytkownika oraz budowaniu strategii



komunikacji i marketingu cyfrowego.

taczac kompetencje z obszaru technologii, projektowania i nauk o komunikacji, zajmuje sie
rozwijaniem nowych metod wykorzystania sztucznej inteligencji w projektowaniu komunikacji
wizualnej, marketingu oraz mediach cyfrowych.Kwalifikacje: nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed tag
sama data.

4z4

Magdalena Made;j

Jest programistkg Python oraz analityczka danych, tgczaca dziatalno$¢ akademicka z
doswiadczeniem zdobytym w projektach IT zwigzanych z pracag z danymi. Od 6 lat prowadzi zajecia
na studiach tradycyjnych i podyplomowych z zakresu programowania w Pythonie oraz baz danych.
Poza dziatalnoscig akademickg brata udziat w projektach informatycznych jako Python Developer,

pracujac przy zadaniach zwigzanych z analizg danych, przygotowaniem danych do analizy oraz
tworzeniem narzedzi wspierajgcych przetwarzanie i interpretacje danych. W swojej pracy

wykorzystuje m.in. biblioteki jezyka Python, takie jak Pandas i NumPy, a takze narzedzia do pracy z
y ystu] jezy y J Y, € pracy

bazami danych.

W pracy ze studentami koncentruje sig na praktycznym wykorzystaniu programowania w Pythonie w

analizie danych oraz na rozwijaniu umiejetnosci pracy z rzeczywistymi zbiorami danych i
narzedziami stosowanymi w projektach informatycznych.
Kwalifikacje: nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed tg sama data.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Liczba godzin w programie nauczania podana jest w godzinach dydaktycznych - 45 min. (162 godz. x 45 min. = 7290 min.)
W harmonogramie zaje¢ wykazano godziny zegarowe - 60 min. (7290 min. : 60 min. = 121,5 godz.)

Przerwy higieniczne wliczone s3 w harmonogram zaje¢ (121,5 godz. + 20 godz. = 141,5 godz.)

Materiaty elektroniczne zamieszczane na moodlu/temsach.

Data zakornczenia ustugi to 27.06.2027, oznacza to, ze obrona musi odby¢ sie najpézniej w tym dniu.

* UWSB Merito w Gdarisku zastrzega sobie prawo do zmiany terminéw zjazdéw w tym przesuniecia terminu | zjazdu.

Warunki uczestnictwa

Szczegdtowe informacje na temat rekrutacji znajduja sie pod linkiem:
https://www.merito.pl/gdansk/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji
Szczegoty kierunku dostepne pod linkiem:

https://www.merito.pl/gdansk/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/generative-ai-marketing-generatywna-sztuczna-inteligencja-
wi#fragment-24735

Informacje dodatkowe

Dodatkowo wymagany jest zapis przez formularz rekrutacyjny uczelni
https://www.merito.pl/rekrutacja/krok1

W zaleznosci od projektu, w ktérym uczestnik bierze udziat wymagana jest obecnos¢ na zajeciach min 80% oraz potwierdzenie listy
logowan do ustugi.



zwolnienie z VAT na podstawie art.43 Ustawy o Podatku od towaréw i ustug 1. pkt 26.

Przedstawiona powyzej cena obejmuje obecnie obowigzujgca promocje w czesnym oraz obejmuje system ptatnosci 10 rat.
Istnieje mozliwo$¢ dodania ceny na zyczenie - w systemie ptatnosci 1, 2 i 12 rat.

W tym celu prosimy o kontakt z biurem rekrutacji wskazanym powyzej rekrutacjasp@gdansk.merito.pl

Uczestnik studiéw otrzymuje $wiadectwo ukonczenie studiéw podyplomowych zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra Nauki z dnia 18 lipca 2024
r. zmieniajgce rozporzadzenie w sprawie dokumentéw wydawanych w zwigzku z przebiegiem lub ukoriczeniem studiéw podyplomowych i
ksztatcenia specjalistycznego.

Warunki techniczne

Warunki techniczne uczestnictwa w zajeciach online
Wymagania minimalne:

e o Posiadanie sprzetu elektronicznego z dostepem do Internetu o przepustowosci co najmniej 5 Mb/s (zalecane 10 Mb/s lub wiecej
dla stabilnego potgczenia).
¢ Monitor lub ekran umozliwiajagcy komfortowe uczestnictwo w zajeciach.
* Kamera internetowa.
¢ Mikrofon oraz gtosniki lub stuchawki.

Sprzet zalecany:

e o Laptop lub komputer stacjonarny (rekomendowany dla petnej funkcjonalnosci platformy).
* Stabilne potaczenie internetowe (preferowane potgczenie kablowe zamiast Wi-Fi).
e Stuchawki z mikrofonem w celu poprawy jakosci dzwieku.

Oprogramowanie:

e ¢ Uczelnia zapewnia dostep do platformy Microsoft Teams (na ktorej realizowane sg zajecia w czasie rzeczywistym - ,face to face”)
przez czas realizacji studiéw,
e Uczelnia zapewnia dostep do pakietu Microsoft Office 365.

Kontakt

O Biuro Rekrutacji
m E-mail rekrutacjasp@gdansk.merito.pl

Telefon (+48) 58 3502 075



