Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie: Marketing i Social Media
@, (Edycja Weekendowa)

Numer ustugi 2026/03/12/22948/3399714
ernabo

Emabo Adrian Flak & Ustuga szkoleniowa

Kok Kok Kk 46/5 [ zdalna w czasie rzeczywistym
862 oceny 8 zajecia grupowe

®© 34:00h

£ 17.10.2026 do 25.10.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

5018,40 PLN brutto
4080,00 PLN netto
147,60 PLN brutto/h
120,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Kierunek - Rozwdj, Matopolski Pociag do kariery, Zachodniopomorskie

Identyfikat jekto
entylikatory projekiow Bony Szkoleniowe

Program skierowany jest do oséb poczatkujgcych i
$redniozaawansowanych, ktére chca zwiekszyé sprzedaz, poprawic¢
widocznos$¢ targetowanie, lepiej wykorzystywaé social media i reklamy

ptatne oraz podnies¢ konwersje.

¢ Szkolenie przeznaczone jest réwniez dla uczestnikéw projektu Kierunek
Rozwdj realizowany przez WUP w Toruniu.

Grupa docelowa ustugi

do Kariery sezon 1

¢ Ustuga réwniez adresowana dla Uczestnikdéw Projektu Matopolski Pociag

¢ Ustuga skierowana réowniez dla uczestnikéw projektu

" Zachodniopomorskie bony szkoleniowe"
¢ Oraz dla uczestnikéw projektéw dofinansowanych w catej Polsce

¢ Szkolenie skierowane jest zaréwno do oséb indywidualnych, jak i

pracodawcoéw i ich pracowniké

Minimalna liczba uczestnikéw 4

Maksymalna liczba uczestnikow 6

Data zakonczenia rekrutacji 15-10-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 34



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do zwiekszenia samodzielnosci uczestnikow w prowadzeniu dziatan marketingowych, poprawe
konwers;ji, budowanie zaufania klientéw oraz budowania dtugofalowego wzrostu rozpoznawalnos$ci marki online.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik opisuje i stosuje zasady
prowadzenia strony sklepu.

Uczestnik tworzy tresci angazujace

Uczestnik projektuje estetyczny profil
marki

Uczestnik tworzy tresci dopasowane do
spotecznosci

Kryteria weryfikacji

Rozpoznaje poprawne elementy bio
strony sklepu

Wybiera post zgodny z regulaminem
Facebooka

Wskazuje wtasciwg czestotliwosé
publikacji dla aktywnego fanpage

Rozpoznaje post, ktory zwiekszy
zaangazowanie

Dobiera multimedia zgodnie z marka

Wskazuje poprawne uzycie hashtagow
branzowych

Dobiera wtasciwe zdjecia i grafiki do
profilu

Wybiera prawidtowa kolorystyke spéjna
z identyfikacja marki

Wybiera wtasciwag czestotliwosé
publikacji postow

Wybiera trend lub wyzwanie pasujace
do branzy

Dobiera napisy i muzyke adekwatng do
grupy docelowej

Wskazuje elementy serii tresci
zwigkszajacych zaangazowanie

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Program szkolenia jest dostosowany do potrzeb uczestnikéw ustugi oraz gtéwnego celu ustugi i jej charakteru oraz obejmuje zakres tematyczny
ustugi. Uczestnik nie musi spetnia¢ dodatkowych wymagan dot. poziomu zaawansowania.

Ustuga prowadzona jest w godzinach dydaktycznych. Przerwy nie sg wliczone w ogélny czas ustugi rozwojowej. Harmonogram ustugi
moze ulec nieznacznemu przesunieciu, poniewaz ilos¢ przerw oraz dtugos¢ ich trwania zostanie dostosowana indywidualnie do potrzeb
uczestnikow szkolenia. tgczna dtugosc¢ przerw podczas szkolenia nie bedzie dtuzsza anizeli zawarta w harmonogramie.

Zajecia zostang przeprowadzone przez ekspertow z wieloletnim doswiadczeniem, ktérzy przekazuje nie tylko wiedze teoretyczna, ale
takze praktyczne wskazowki i najlepsze praktyki. Uczestnicy majg mozliwos$é czerpania z jego wiedzy i doswiadczen.

Szkolenie bedzie realizowane zdalnie w czasie rzeczywistym za pomoca platformy ClickMeeting, co umozliwia aktywny udziat uczestnikow w
warsztatach i ¢wiczeniach grupowych.

Szkolenie realizowane jest przez platforme umozliwiajaca:

¢ udostepnianie ekranu,
¢ czat, komunikacje audio-wideo,
e wspotdzielenie materiatéw i plikow,

Przed dokonaniem zapisu i ztozeniem karty uczestnictwa do Operatora, zachecamy do kontaktowania sie z nami telefonicznie, SMS-em lub
e-mailem pod adresem/numerem wskazanym w zaktadce ,Kontakt”.

Pozwoli to potwierdzi¢ dostepno$é miejsca w grupie szkoleniowej oraz rozwia¢ ewentualne watpliwosci.

MODUL 1: Social Media i sprzedaz — 14 godzin dydaktycznych
1.1 Facebook - 5 godzin dydaktycznych

e Jak prowadzi¢ strone sklepu sprzedazowo

¢ Tresci edukacyjno-sprzedazowe

* Angazujace formaty: live sprzedazowe, posty poradnikowe, karuzele
e Scenariusze postéw i livedw sprzedazowych



e Grupy tematyczne — jak pozyskiwaé klientow
e Zasady komunikacji zgodne z regulaminem Facebooka

1.2 Instagram - 5 godzin dydaktycznych

¢ Budowa estetycznego profilu nastawionego na sprzedaz
¢ Rolki produktowe sprzedajgce

e Karuzele edukacyjne z CTA

e Storytelling i domykanie sprzedazy

¢ Hashtagi branzowe i ich wptyw algorytmiczny

¢ Reels, stories, publikacja i promocja

1.3 TikTok - 4 godziny dydaktyczne

* Spotecznos¢, estetyka i mechanizmy sprzedazy

¢ Szybkie filmiki edukacyjne i trendowe

e Pokazywanie produktow w sposéb naturalny i konwertujacy
¢ Serialowe formaty tresci sprzedazowych

MODUL 2: Montaz wideo — 5 godzin dydaktycznych

¢ Montowanie rolek (CapCut / VN)

¢ Tworzenie dynamicznych materiatéw wideo
e Przejscia, filtry i subtelne efekty

¢ Dodawanie napiséw

¢ Montaz filméw prezentacyjnych

e Warsztat praktyczny

MODUL 3: Canva - 4 godziny dydaktyczne

¢ Tworzenie identyfikacji wizualnej marki

¢ Palety barw i spéjnos¢ wizualna

¢ Projektowanie grafik produktowych

e Karuzele i mini-przewodniki

¢ Estetyka i czytelnos¢ komunikacji

¢ Szablony promocji i komunikacji sezonowe;j

Modut 4 Zaawansowane kampanie reklamowe i analityka Meta — 10 godzin dydaktycznych (2 teoria, 8 praktyka)
4.1. Strategia kampanii i struktura konta (3 h)

e zaawansowana struktura kampanii w Meta Ads Manager
¢ planowanie kampanii wedtug lejka sprzedazowego
e segmentacja kampanii dla ustug

4.2. Konfiguracja $ledzenia konwersji (3 h)

¢ konfiguracja i optymalizacja Meta Pixel

¢ zdarzenia konwersiji i ich analiza

¢ remarketing oparty na danych uzytkownikéw
¢ weryfikacja poprawnosci $ledzenia

4.3. Targetowanie i remarketing (2 h)

¢ tworzenie zaawansowanych grup odbiorcéw
¢ remarketing i grupy podobnych odbiorcéw
* optymalizacja segmentacji uzytkownikéw

4.4. Analiza i optymalizacja kampanii (2 h)

¢ analiza wskaznikéw kampanii: CTR, CPC, CPA, ROAS
e identyfikacja probleméw kampanii
* testy A/B i optymalizacja reklam

Walidacja- 1 godzina dydaktyczna



Walidacja po przeprowadzeniu szkolenia jest przeprowadzany za pomoca testu, ktérego wyniki sa generowane i oceniane automatycznie (nie
jest wymagane wprowadzenie osoby walidujgcej ustuge w sekcji oséb prowadzacych)

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 5

. Data realizacji Godzina Godzina i .
Przedmiot / temat Prowadzacy L . ; . Liczba godzin
zajec rozpoczecia zakonczenia

DZIEN 1//

10 godzin dyd +

30 min przerwy/
Szczegbtowy

haromonogram z

podziatem godz. Hanna
zostanie Walkowiak
udostepniony

maksymalnie na

7 dni przed

rozpoczeciem

ustugi

17-10-2026 08:00 16:00 08:00

DZIEN 2//

10 godzin dyd +

30 min przerwy/
Szczegotowy

haromonogram z

podziatem godz. Hanna
zostanie Walkowiak
udostepniony

maksymalnie na

7 dni przed

rozpoczeciem

ustugi

18-10-2026 08:00 16:00 08:00

DZIEN 3/

10 godzin dyd +

30 min przerwy/

Szczeg6towy

haromonogram z

podziatem godz. Hanna
zostanie Walkowiak
udostepniony

maksymalnie na

7 dni przed

24-10-2026 08:00 16:00 08:00

rozpoczeciem
ustugi



Przedmiot / temat Prowadzacy

DZIEN 4// 3

godzin dyd + 15

min przerwy/

Szczegotowy

haromonogram z

podziatem godz. Hanna
zostanie Walkowiak
udostepniony

maksymalnie na

7 dni przed

rozpoczeciem

ustugi

WALIDACJA (

TESTZ Hanna
WYNIKIEM GEN Walkowiak
AUTOMATYCZNI

E)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

122

O Artur Dobosz

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia

25-10-2026 08:00

25-10-2026 10:30

Cena

5018,40 PLN

4 080,00 PLN

147,60 PLN

120,00 PLN

zakonczenia

Godzina

Liczba godzin

10:30 02:30

11:15 00:45

‘ ' Praktyk marketingu internetowego i social mediow. Specjalizuje sie w tworzeniu i prowadzeniu
kampanii reklamowych na Facebooku i Instagramie, projektowaniu strategii content

marketingowych oraz wdrazaniu nowoczesnych rozwigzan z zakresu sztucznej inteligencji w

dziataniach promocyjnych online. W swojej pracy taczy wiedze z zakresu e-marketingu, budowania

wizerunku marki i ekologicznej komunikacji w sieci. Od kilku lat prowadzi wtasng dziatalnos¢



gospodarczg, realizujgc projekty szkoleniowe i marketingowe dla klientéw z réznych branz.
Nieprzerwanie od 2020 roku do nadal prowadzi szkolenia w zakresie Social Media.

222

O Hanna Walkowiak

‘ ' Trenerka, doradczyni i konsultantka biznesowa z doswiadczeniem w pracy z przedsiebiorcami,
zespotami oraz osobami rozwijajgcymi swoje kompetencje zawodowe. Od 2021 roku prowadzi
dziatalnos$¢ szkoleniowo-doradczg, w ramach ktérej wspiera klientdw w rozwoju kompetencji
menedzerskich, marketingowych i komunikacyjnych, a takze w swiadomym budowaniu strategii
biznesowych dostosowanych do dynamicznie zmieniajgcego sie rynku.

Specjalizuje sie w obszarach takich jak:

rozw0j kompetencji menedzerskich i przywodczych,
marketing i komunikacja (w tym budowanie marki, PR i komunikacja z klientem),
wzmacnianie kompetencji miekkich: komunikacji, wspoétpracy, asertywnosci i samoorganizacji.

W latach 2021-2026 Hanna Walkowiak-Barariska aktywnie realizowata projekty szkoleniowe i
doradcze dla mikro, matych i srednich przedsiebiorstw, a takze dla os6b indywidualnych. Jej
dziatalno$¢ obejmuje zaréwno szkolenia grupowe, jak i indywidualne konsultacje oraz doradztwo
strategiczne

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

prezentacja w formacie pdf dla uczestnika po zakoficzonym kursie

Warunki uczestnictwa

Warunkiem zdobycia certyfikatu potwierdzajgcego zdobyte kompetencje jest przystgpienie do Egzaminu . Na egzamin uczestnik nie musi
dokonywa¢ osobnego zapisu oraz jest w koszt ustugi.

Wymagana jest obecno$¢ min 80% lub zgodna ze wskazaniami Operatora. Obecnos$¢ na ustudze weryfikowana bedzie na podstawie
raportu logowan wygenerowanego z platformy.

Uczestnicy przyjmuja do wiadomosci, Ze ustuga moze by¢ poddana monitoringowi z ramienia Operatora lub PARP | wyrazaja na to zgode.
Uczestnik ma obowiazek zapisania sie na ustuge przez BUR co najmniej w dniu zakoriczenia rekrutacji.

Organizator zapewnia dostepno$¢ osobom ze szczegdlnymi potrzebami podczas realizacji ustug rozwojowych zgodnie z Ustawg z dnia
19 lipca 2019 r. 0 zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (Dz.U. 2022 poz. 2240) oraz ,Standardami dostepnosci
dla polityki spéjnosci 2021-2027". W przypadku potrzeby zapewnienia specjalnych udogodnier prosimy o kontakt przed zapisem na
ustuge!

Informacje dodatkowe

e Zapis BUR nie jest jednoznaczny z zarezerwowaniem miejsca. W celu potwierdzenia miejsca prosimy o dodatkowy kontakt
telefoniczny/sms lub mailowy na adres/numer wskazany w zaktadce " kontakt"

e zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu Kierunek Rozwdj

e zawarto umowe z WUP w Krakowie w ramach projektu Matopolski Pocigg do Kariery

e zawarto umowe z WUP w Szczecinie w ramach projektu Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe

¢ ustugi dedykowane réwniez uczestnikom innych programéw dofinansowan

Podstawa zwoinienia z VAT:



1) art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. ¢ Ustawy z dnia 11 marca 2024 o podatku od towaréw i ustug - w przypadku dofinansowania w wysokosci
100%

2) § 3 ust. 1 pkt. 14 Rozporzadzenia Ministra Finansow z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkow stosowania tych zwolnien - w przypadku dofinansowania w co najmniej 70%

3) W przypadku braku uzyskania dofinansowania lub uzyskania dofinansowania ponizej 70%, do ceny ustugi nalezy doliczyc 23% VAT

Warunki techniczne

1. Sprzet uczestnika:

e komputer lub laptop z systemem operacyjnym Windows 10 / 11, macOS lub Linux,

e procesorem co najmniej Intel i5 / Ryzen 5 lub réwnowaznym,

¢ pamieciag RAM: minimum 8 GB (zalecane 16 GB dla ptynnej pracy z duzymi zbiorami danych),
¢ wolng przestrzenia dyskowa: minimum 10 GB,

« stabilne tacze internetowe (min. 10 Mbps) — w przypadku zaje¢ zdalnych,

« aktualna przegladarka internetowa (Chrome, Edge, Firefox),

Obowigzkowe:

e o Kamera:Uczestnik powinien posiadac¢ dziatajaca kamere (wbudowang w laptop/komputer lub zewnetrzng). Kamera umozliwia
aktywny udziat w sesjach, prezentacje ¢wiczen grupowych oraz interakcje z prowadzacym.
¢ Mikrofon: Niezbedny jest sprawny mikrofon (wbudowany lub zewnetrzny, np. w zestawie stuchawkowym).Umozliwia zadawanie
pytan, udziat w dyskusjach i ¢éwiczeniach grupowych.
e Zalecane uzycie stuchawek z mikrofonem, aby zredukowac¢ echo i poprawi¢ jako$¢ dzwieku.

2. Oprogramowanie:

Nie jest wymagane wczesniejsze przygotowanie srodowiska programistycznego. Wszystkie niezbedne programy, dane i narzedzia
zostang przekazane przez trenera w trakcie trwania szkolenia.

3. Lacze internetowe:

e Minimum 10 Mbps download / 5 Mbps upload
¢ Stabilne potgczenie bez duzych przerw i opdznien

4. Srodowisko pracy:

e Ciche miejsce do pracy i nauki
¢ Dostep do powierzchni roboczej umozliwiajgcej komfortowe uzywanie komputera
e Mozliwos¢ dzielenia ekranu w trakcie sesji praktycznych i konsultacji

5. Srodowisko szkoleniowe
Szkolenie realizowane jest przez platforme umozliwiajaca:

¢ udostepnianie ekranu,
e czat, komunikacje audio-wideo,
e wspotdzielenie materiatow i plikdw,

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@dofinansowanekursy.pl

Telefon (+48) 530 642 270

NIKOL WATOLA



