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Content marketing — jak budowac zasieg i sprzedaz w internecie

Numer ustugi 2026/03/10/119739/3394830

PROFITONIC Maciej Leonard

5200,00 PLN
brutto

5 200,00 PLN
netto

216,67 PLN




brutto/h

216,67 PLN

netto/h

225,33 PLN

cena rynkowa

Ushiga szkoleniowa

zdalna w czasie rzeczywistym
24:00 h

09.06.2026 do 12.06.2026

Informacje podstawowe

o Kategoria
Biznes / Sprzedaz
¢ Grupa docelowa ustugi

Szkolenie skierowane jest do przedsiebiorcéw, wlascicieli firm, pracownikéw dzialéw marketingu, specjalistow ds. promocji oraz 0s6b
odpowiedzialnych za komunikacje i marketing w internecie. Ustuga jest przeznaczona dla osdb, ktére chcg zwiekszy¢ widoczno$¢ swojej firmy w sieci,
budowac relacje z klientami oraz rozwija¢ sprzedaz poprzez dziatania content marketingowe.

¢ Minimalna liczba uczestnikéw
2
¢ Maksymalna liczba uczestnikow
12
¢ Forma prowadzenia ushugi
zdalna w czasie rzeczywistym
¢ Liczba godzin ustugi
24
¢ Podstawa uzyskania wpisu do BUR
Certyfikat systemu zarzadzania jako$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN ISO 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel
Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest rozwiniecie kompetencji uczestnikoéw w zakresie planowania i realizacji dziatan content marketingowych w internecie. Uczestnicy
poznaja zasady tworzenia warto$ciowych tresci, budowania zasiegu w mediach cyfrowych oraz wykorzystania content marketingu do pozyskiwania klientow i
wspierania sprzedazy.

Efekty uczenia si¢ oraz kryteria weryfikacji ich osiagniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie, kryteria weryfikacji i metody walidacji.
Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji
Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ushiga prowadzi do nabycia kompetencji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem zawieraja opis
efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, Ze walidacja zostala przeprowadzona w oparciu
o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powiazane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajq zastosowanie rozwigzan zapewniajacych
rozdzielenie proceséw ksztalcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Fundamenty content marketingu

Modul 1: Wprowadzenie do content marketingu
¢ czym jest content marketing i jego rola w strategii marketingowej
¢ znaczenie wartoSciowych tre$ci w budowaniu relacji z klientami
¢ przyklady skutecznych dziatan content marketingowych

Modul 2: Okreslenie grupy docelowej
e identyfikacja odbiorcow tresci

* tworzenie person marketingowych
» dopasowanie komunikacji do potrzeb odbiorcéw



Modul 3: Strategia content marketingu
¢ okreslenie cel6w marketingowych

¢ planowanie dziatan content marketingowych
¢ wybér odpowiednich kanatéw komunikacji

Tworzenie i dystrybucja tresci
Modut 4: Tworzenie wartosciowych tresci
¢ rodzaje treSci w marketingu internetowym
o zasady tworzenia angazujacych materiatlow
 storytelling w komunikacji marketingowej
Modul 5: Content marketing w mediach spolecznosciowych
¢ tworzenie treéci do social media
¢ planowanie publikacji i harmonogram komunikacji
¢ budowanie spolecznosci wokdt marki
Modul 6: SEO w content marketingu
* podstawy optymalizacji treSci pod wyszukiwarki
¢ dobér stéw kluczowych
» tworzenie tresci zwiekszajacych widocznos$¢ w internecie
Budowanie zasiegu i sprzedazy
Modul 7: Dystrybucja i promocja tresci
¢ kanaly promocji treéci
» wykorzystanie mediéw spolecznosciowych i newsletterow
» zwiekszanie zasiegu publikowanych materialow
Modul 8: Content marketing w sprzedazy
¢ budowanie lejka sprzedazowego
» wykorzystanie tresci w pozyskiwaniu klientéw
¢ tworzenie tresci wspierajacych proces sprzedazy
Modut} 9: Analiza efektow dzialan marketingowych
« mierzenie skutecznos$ci content marketingu
¢ analiza danych i optymalizacja dziatan

s rozwdj strategii marketingowej

Szkolenie konczy sie walidacja w formie post-test'u.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 0
Przedmiot / temat Prowadzacy Data realizacji zaje¢ Godzina rozpoczecia Godzina zakonczenia Liczba godzin
Brak wynikéw.

Cennik
Cennik

¢ Rodzaj ceny
Cena

o Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
5200,00 PLN

o Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
5200,00 PLN

¢ Koszt osobogodziny brutto
216,67 PLN

» Koszt osobogodziny netto
216,67 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0
Brak wynikow.

Informacje dodatkowe
Informacje o materialach dla uczestnikow ushugi

Kazdy uczestnik otrzyma skrypt z materiatami szkolenia w formie papierowej.

Zgodnie z zakresem tematycznym ushugi uczestnik bedzie posiadat zapewniony dostep do ¢wiczen



Zajecia beda prowadzone metodami:

Metody oparte na stowie: wyk}ad, opowiadanie, pogadanka, opis, dyskusja
Metody aktywizujace: burza mézgoéw, obserwacja, dyskusja

Metody interaktywne: nauczanie oparte o problem, mape mysli

‘Warunki uczestnictwa

W przypadku szkolen dofinansowanych z Funduszy Europejskich , warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie Ustug
Rozwojowych , zapisanie sie na szkolenie za posrednictwem Bazy oraz spelnienie wszystkich warunkéw okreslonych przez Operatora, udzielajacego
dofinansowanie

Informacje dodatkowe

Szkolenie konczy sie walidacja w formie post- test'u. Absolwent szkolenia otrzymuje po pozytywnie zdanym post-tescie (min.70 % punktéw) oraz stwierdzeniu obecnosci
na minimum 80% zaje¢ - zaswiadczenie ukonczenia szkolenia zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra Edukacji Narodowej z dnia 18 sierpnia 2017r. w sprawie ksztalcenia
ustawicznego w formach pozaszkolnych.

Warunki techniczne

7z

Kontakt

Maciej LEONARD

E-mail

biuro@profitonic.pl

Telefon
(+48) 514 970 108



