Mozliwos$¢ dofinansowania

Personal Branding: Zbuduj Swojg Marke 4 900,00 PLN brutto

Osobistg w Swiecie Cyfrowym 4900,00 PLN netto
204,17 PLN brutto/h

204,17 PLN netto/h
225,33 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/03/10/119739/3394500

PROFITONIC Maciej
Leonard

& Ustuga szkoleniowa

[ zdalna w czasie rzeczywistym

Fh KKK 485 © 2400h

735 ocen £ 16.06.2026 do 18.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

Szkolenie przeznaczone jest zaréwno dla oséb rozpoczynajgcych budowe
marki osobistej, jak i dla tych, ktére chcg uporzadkowac i
profesjonalizowaé swoje dziatania.przedsiebiorcéw i wtascicieli firm,
trenerow, coachow i konsultantéw, specjalistow i ekspertow chcacych
budowa¢ autorytet w branzy, manageréw i lideréw zespotéw,
freelanceréw, oséb planujacych rozwdj kariery zawodowej lub zmiane
Sciezki zawodowej, oséb chcacych zwiekszy¢ swojg rozpoznawalnos¢ w
$rodowisku biznesowym.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikow 12

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 24

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
¥ P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem ustugi jest rozwiniecie kompetencji uczestnikdéw w zakresie Swiadomego budowania marki osobistej w
srodowisku online i offline. Szkolenie przygotowuje do strategicznego planowania komunikacji, budowania eksperckiego
wizerunku oraz wykorzystywania marki osobistej jako narzedzia do pozyskiwania klientéw, rozwijania kariery i
zwiekszania rozpoznawalnosci na rynku.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Fundamenty marki osobistej i strategii eksperckie;

Modut 1: Wprowadzenie do personal brandingu

e czym jest marka osobista i jakie ma znaczenie w rozwoju zawodowym
e personal branding jako narzedzie budowania przewagi konkurencyjnej
e przyktady skutecznych marek osobistych w biznesie
* najczestsze btedy w budowaniu wizerunku eksperta

Modut 2: Odkrywanie wtasnego potencjatu i specjalizacji

* identyfikacja kompetencji i mocnych stron

e analiza doswiadczenia zawodowego

e okreslenie obszaru eksperckosci

¢ budowanie unikalnej propozycji wartosci (Value Proposition)

Modut 3: Okreslenie grupy docelowej

¢ kim sg odbiorcy naszej marki
e tworzenie persony odbiorcy



¢ dopasowanie komunikacji do potrzeb odbiorcow

Modut 4: Strategia budowania marki osobistej
e wyznaczanie celéw marki osobistej

e spdéjnos¢ komunikacji i wizerunku
¢ tworzenie strategii rozwoju marki

Budowanie widocznosci i komunikacji w internecie

Modut 5: Wizerunek eksperta w internecie

¢ profesjonalny profil w mediach spotecznosciowych
¢ elementy budujgce wiarygodnos$é eksperta
¢ spojny wizerunek w réznych kanatach komunikacji

Modut 6: Media spotecznosciowe w budowaniu marki

e wybor whasciwych kanatéw komunikac;ji
e strategie dziatania w mediach spotecznosciowych
¢ budowanie spotecznosci wokét marki osobistej

Modut 7: Tworzenie tresci eksperckich

e content marketing w personal brandingu

¢ rodzaje tresci budujacych ekspercki wizerunek

¢ planowanie publikacji i harmonogram komunikacji
¢ narzedzia wspierajgce tworzenie tresci

Modut 8: Storytelling i komunikacja marki
e opowiadanie historii jako narzedzie marketingowe

e budowanie autentycznego przekazu
¢ jezyk komunikacji eksperta

Rozwijanie marki osobistej i zarzgdzanie wizerunkiem

Modut 9: Networking i budowanie relacji

e znaczenie relacji w rozwoju marki osobistej
¢ networking online i offline
¢ budowanie spotecznosci wokét eksperta

Modut 10: Zarzadzanie reputacjg w internecie

e monitoring wizerunku online
e reagowanie na komentarze i opinie
¢ radzenie sobie z kryzysami wizerunkowymi

Modut 11: Wystgpienia publiczne i autoprezentacja

e budowanie autorytetu eksperta
e prezentowanie wiedzy w internecie i na wydarzeniach
e przygotowanie krétkiej prezentacji eksperckiej

Modut 12: Plan wdrozenia marki osobistej

e opracowanie indywidualnego planu dziatan
e okreslenie celéw krétkoterminowych i dtugoterminowych
e podsumowanie szkolenia



Szkolenie koriczy sie walidacjg w formie post-test'u.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 0

Data realizaciji Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy zajeé

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

rozpoczecia

Cena

4900,00 PLN

4900,00 PLN

204,17 PLN

204,17 PLN

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik otrzyma skrypt z materiatami szkolenia w formie papierowe;j.

Godzina
zakonczenia

Zgodnie z zakresem tematycznym ustugi uczestnik bedzie posiadat zapewniony dostep do ¢wiczen

Zajecia bedg prowadzone metodami:

Metody oparte na stowie: wyktad, opowiadanie, pogadanka, opis, dyskusja

Metody aktywizujgce: burza mézgéw, obserwacja, dyskusja

Liczba godzin



Metody interaktywne: nauczanie oparte o problem, mape mysli

Warunki uczestnictwa

W przypadku szkolen dofinansowanych z Funduszy Europejskich , warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie
Ustug Rozwojowych , zapisanie sie na szkolenie za posrednictwem Bazy oraz spetnienie wszystkich warunkéw okreslonych przez
Operatora, udzielajgcego dofinansowanie

Informacje dodatkowe

Szkolenie konczy sie walidacjg w formie post- test'u. Absolwent szkolenia otrzymuje po pozytywnie zdanym post-tescie (min.70 % punktéw) oraz
stwierdzeniu obecnosci na minimum 80% zaje¢ - zaswiadczenie ukonczenia szkolenia zgodnie z Rozporzagdzeniem Ministra Edukacji Narodowej
z dnia 18 sierpnia 2017r. w sprawie ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych.

Warunki techniczne

zZ

Kontakt

ﬁ E-mail biuro@profitonic.pl

Telefon (+48) 514970 108

Maciej LEONARD



