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Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi
Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

© warszawa / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

Biznes / Marketing

Dla kogo przeznaczone jest szkolenie?

1 316,10 PLN brutto
1 070,00 PLN netto
164,51 PLN brutto/h
133,75 PLN netto/h
187,50 PLN cena rynkowa @

e Marketerzy organizacji sportowych: Chcacy usystematyzowac wiedze
o trendach i zyska¢ argumenty biznesowe do swoich dziatan.

e Pracownicy zwigzkéw sportowych: Odpowiedzialni za budowanie
wizerunku dyscypliny i relacje ze sponsorami.

e Specjalisci z agencji marketingowych: Obstugujacy marki sportowe
lub sportowcéw, chcacy lepiej zrozumieé specyfike finansowa branzy.
e Osoby aspirujgce do pracy w sporcie: Ktére chcg wejsé do branzy z

unikatowym zestawem kompetencji ,marketing + finanse”.
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stacjonarna

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Ustuga "Szkolenie Marketing sportowy" potwierdza przygotowanie do samodzielnej profesjonalizacji kompetencji

marketingowych w sporcie, poprzez zaszczepienie myslenia procesowego i finansowego.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Uczestnik definiuje specyfike
marketingu sportowego oraz jego role w
budowaniu wartosci marki sportowej i
relacji z kibicami, sponsorami i
partnerami.

Uczestnik planuje dziatania
marketingowe dla organizacji
sportowej, wydarzenia sportowego lub
marki zwigzanej ze sportem.

Uczestnik rozréznia narzedzia i kanaty
komunikacji wykorzystywane w
marketingu sportowym.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Uczestnik definiuje pojecie marketingu
sportowego.

Uczestnik wskazuje réznice miedzy
marketingiem tradycyjnym a
marketingiem sportowym.

Uczestnik wskazuje przyktady dziatan
marketingowych w sporcie.

Uczestnik wskazuje podstawowe
elementy strategii marketingowej dla
podmiotu sportowego.

Uczestnik okresla grupe docelowa
dziatan marketingowych.

Uczestnik wymienia najwazniejsze
kanaty promocji w sporcie (media
spotecznosciowe, wydarzenia,
sponsoring, PR).

Uczestnik opisuje role content
marketingu i storytellingu w sporcie.

Uczestnik wskazuje narzedzia
budowania zaangazowania kibicow i
spotecznosci.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

¢ Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

¢ Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania.

* Przerwy sg wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.

¢ Walidacja efektow ustugi odbedzie sie z wykorzystaniem testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, ktéry
zostanie przestany do uczestnika za posrednictwem maila wskazanego w BUR lub na wczesniej wskazany inny adres mailowy.

Zakres: Od trendéw w komunikacji, przez analityke KPI i ekonomie stadionu, az po analize modeli wtascicielskich i sprawozdan
finansowych.

Formy merytoryczne: Prelekcje eksperckie, analiza case studies (organizacje polskie i zagraniczne), warsztaty z pracy na liczbach,
dyskusje moderowane.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 11

Przedmiot / temat Data realizaciji Godzina Godzina i .
L Prowadzacy L . ; . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia
Szymon
_ Zymon 20-04-2026 10:00 10:10 00:10
Wprowadzenie Laszewicz
'Ijren('i'y W Szymon
komunikaciji z X 20-04-2026 10:10 11:20 01:10
. Laszewicz
kibicem
3 Ek i S
onomia Zymon 20-04-2026 11:20 12:30 01:10
frekwenciji Laszewicz
Przerwa Szymon 20-04-2026 12:30 12:45 00:15
kawowa Laszewicz
KPlw
marketingu i Szymon 20-04-2026 12:45 13:45 01:00
sponsoringu Laszewicz
sportowym
Finanse
X Jakub Szlendak 20-04-2026 13:45 14:45 01:00
klubu od kuchni
Przerwa
obiadowa (we
Jakub Szlendak 20-04-2026 14:45 15:45 01:00

wiasnym
zakresie)



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . } . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Merchandising i
i Jakub Szlendak 20-04-2026 15:45 16:45 01:00
strategie

sprzedazy

Przerwa
Jakub Szlendak

20-04-2026 16:45 17:00 00:15
kawowa

Modele

wiascicielskie
klubéw
sportowych i ich
wplyw na
marketing

Jakub Szlendak 20-04-2026 17:00 17:45 00:45

Walidacja

ustugi (test
teoretyczny z

o Jakub Szlendak 20-04-2026 17:45 18:00 00:15
wynikiem

generowanym
automatycznie)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1316,10 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1070,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 164,51 PLN

Koszt osobogodziny netto 133,75 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2
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O Szymon Laszewicz

‘ ' Ekspert marketingu ustug profesjonalnych i marketingu sportowego. Wspéttwérca raportow
“Finansowa Ekstraklasa” i “Finansowa Pierwsza Liga” (Grant Thornton). Od lat zaangazowany w



projekty sportowe. Konferansjer eventéw o tematyce biznesowo-sportowej. Niegdys, prowadzacy
program live “Sportowy Sprawny Marketing”. Absolwent Prawa na Uniwersytecie im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu.
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0 Jakub Szlendak

‘ ' Analityk biznesowy poza pracg zawodowa specjalizujgcy sie w ekonomicznej stronie pitki nozne;j.
Absolwent studiéw magisterskich na kierunku Finanse i Rachunkowos$¢ ze specjalizacjg w
zarzadzaniu finansami przedsiebiorstw. W pracy magisterskiej zbadat sprawozdania finansowe
Lecha Poznan w latach 2014/14-2019/20. Autor analiz publikowanych m.in. w Canal+ Sport,
Prawdzie Futbolu i Przegladzie Sportowym, wspoétautor raportéw ,Finansowa Ekstraklasa 2023/24" i
,Finansowa Pierwsza Liga 2023/24" (Grant Thornton). Od stycznia 2025 roku wspédtpracownik
portalu biznesowego XYZ.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy w dniu ustugi otrzymujg pakiet szkoleniowy, w ktérego sktad wchodza:

* notes,
e dtugopis.

Uczestnicy po szkoleniu otrzymuja:

e prezentacje szkoleniowg

e certyfikat uczestnictwa

e Workbook: Szablony do wyliczania ROl i KPI w marketingu sportowym
e Checklista: ,Audyt komunikacji i merchandisingu klubu”

¢ Dostep do zamknietej grupy Linkedin dla absolwentéw szkolenia

Informacje dodatkowe

Ustugobiorcow, ktérzy otrzymali dofinansowanie na poziomie min. 70% ceny szkolenia, obowigzuje zwolnienie z podatku VAT, na
podstawie par. 3. ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkoéw stosowania tych zwolnien.

Adres

ul. Ztota 59
00-120 Warszawa

woj. mazowieckie

Ztote Tarasy - Multikino
Ztota 59, 00-120 Warszawa

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi



Kontakt

O

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077

Monika Bartnikowska



