Mozliwos$¢ dofinansowania

Facebook Ads +

pomiar konwersji, pixel, landing page i
optymalizacja wynikéw (praktycznie) -
(kurs nadajacy kwalifikacje)/

O0SRODEK Numer ustugi 2026/03/05/30963/3382450

SZKOLENIA

DOKSZTALCANIA |

DOSKONALENIA

KADR KURSOR

SPOLKA Z

OGRANICZONA

ODPOWIEDZIALNOS & Ustuga szkoleniowa

clA [ zdalna w czasie rzeczywistym

Fok kK k 45/5 (© 32:00h
698 ocen 3 13.10.2026 do 29.10.2026

f\m
-

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

WordPress/WooCommerce od podstaw:

5 000,00 PLN brutto
5000,00 PLN netto
156,25 PLN brutto/h
156,25 PLN netto/h
225,33 PLN cena rynkowa @

e osoby rozpoczynajgce prace z kampaniami Facebook/Meta Ads

(junior marketing, wiasciciele MSP)

e pracownicy dziatéw marketingu/sprzedazy, ktérzy chcg wdrozy¢
poprawny pomiar konwersji i raportowanie wynikow

¢ osoby rozwijajgce e-commerce lub sprzedaz ustug (w tym

WooCommerce) bez wczesniejszego doswiadczenia analitycznego
e poczatkujacy uzytkownicy WordPress, ktérzy chca tworzy¢ landing
page pod kampanie i podstawowe elementy sklepu

¢ osoby odpowiedzialne za jakos¢ dziatan digital, ktére chcag ograniczaé
,marnowanie” budzetu i zasobéw (zielone i cyfrowe kompetencje)

Grupa docelowa ustugi

Ustuga jest dostepna dla wszystkich zainteresowanych — zaréwno oséb

indywidualnych, jak i kierowanych przez urzedy, firmy, instytucje oraz

wszystkich operatoréw.

Moga w niej uczestniczyé takze osoby z programéw regionalnych, w tym

m.in.

¢ Kierunek - Rozwdéj WUP Torun

¢ Ustugi rozwojowe wojewddztwa Slaskiego
¢ Matopolski pociag do kariery — sezon 1,
¢ Nowy start w Matopolsce z EURESem

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikéow 30

Data zakonczenia rekrutacji 06-10-2026



Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do samodzielnego uruchomienia podstawowego pomiaru konwersji w Meta Ads (pixel i zdarzenia),
sprawdzenia poprawnosci zbierania danych oraz interpretacji wynikdw kampanii. Dodatkowo przygotowuje do tworzenia
i analizy stron docelowych oraz prostych stron sprzedazowych w WordPress/WooCommerce, z naciskiem na praktyczne

zdalna w czasie rzeczywistym

32

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

dziatania, kompetencje cyfrowe i zielone (wydajnos¢ strony, ograniczanie zbednych zasobéw i kosztow).

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Definiuje podstawowe pojecia Meta Ads

(konto, kampania, zestaw reklam,
reklama, cel, konwersja).

Charakteryzuje podstawy pomiaru
konwersiji (pixel, zdarzenia, lejek,
atrybucja w ujeciu podstawowym).

Identyfikuje typowe btedy wdrozenia
piksela/zdarzen (brak zdarzen,
duplikacja, niewtasciwe parametry,
problemy ze zgoda).

Charakteryzuje zasady dobrej strony
docelowej (UX, tres¢, CTA, mobile,
szybkos¢) oraz ,zielone” zasady
wydajnosci strony.

Dobiera podstawowa konfiguracje
celéw kampanii i zdarzen pod lead lub
zakup.

Organizuje proces wdrozenia piksela na
WordPress/WooCommerce (warianty
instalacji i kolejnos$¢ krokdow).

Analizuje podstawowe wyniki kampanii

(KPI: klikniecia, CTR, koszt wyniku, CVR,

ROAS/CPA w ujeciu podstawowym).

Kryteria weryfikacji

Rozréznia elementy struktury konta i
wskazuje poprawne definicje w
pytaniach sytuacyjnych.

Dobiera poprawne zdarzenie do etapu
lejka oraz wskazuje konsekwencje
btednego doboru.

Wybiera prawidtowa przyczyne btedu na
podstawie objawéw i wskazuje
witasciwe dziatanie korygujace.

Ocenia poprawnos¢ rozwigzan na
landing page i wskazuje zmiany
ograniczajace zbedne obcigzenie (np.
ciezkie grafiki, nadmiar skryptéw).

Wybiera wtasciwy cel i dopasowuje
zdarzenie do opisu celu biznesowego.

Wskazuje poprawng sekwencje dziatan i
dobiera narzedzie/rozwigzanie do
scenariusza.

Wycigga poprawny wniosek z zestawu
danych i wybiera najlepsza
rekomendacje optymalizacyjng sposrod
opcji.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Dobiera elementy landing page w
WordPress oraz podstawowe elementy
sklepu WooCommerce pod kampanie.

Stosuje podejscie projektowe w
optymalizac;ji (cel - hipoteza - test -
wniosek).

Kryteria weryfikacji

Wskazuje brakujace elementy na stronie

i dobiera poprawne rozwigzania
zwiekszajace konwersje.

Wybiera poprawny zapis hipotezy i
ocenia kompletnos¢ planu testu w
pytaniach sytuacyjnych.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Rozréznia prawidtowe i nieprawidtowe
praktyki oraz wskazuje zgodne
dziatania.

Przestrzega zasad minimalizacji danych
i odpowiedzialnego pomiaru (zgody,
zakres danych, porzadek w tagach).

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Organizuje komunikacje marketing— Wybiera wtasciwy brief wdrozeniowy i
IT/sprzedaz przy wdrozeniu pomiaru i

zmian na stronie.

. . Test teoretyczny z wynikiem
wskazuje elementy konieczne do

K . generowanym automatycznie
przekazania.

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlgczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Pytanie 1. Czy dokument jest wydany przez podmiot systemu oswiaty lub szkolnictwa wyzszego na podstawie
odrebnych przepiséw?

TAK

rozporzadzenie Ministra Edukacji i Nauki z dnia 6 pazdziernika 2023 r. w sprawie ksztatcenia ustawicznego w formach
pozaszkolnych (Dz. U. poz. 2175 oraz z 2024 r. poz. 1854)

Informacje

Osrodek Szkolenia, Doksztatcania i Doskonalenia Kadr ,KURSOR” sp. z

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje 0o

Osrodek Szkolenia, Doksztatcania i Doskonalenia Kadr ,KURSOR” sp. z

Nazwa Podmiotu certyfikujacego 00

Program

Korzysci dla uczestnika

e uporzadkowane fundamenty Meta Ads i pomiaru konwersji ,bez luk”

» procedura wdrozenia i sprawdzania piksela + zdarzen (do powtarzania w kolejnych projektach)

e umiejetnos¢ czytania wynikéw kampanii i wyboru prostych dziatan optymalizacyjnych

e praktyczna umiejetnos¢ zbudowania landing page w WordPress oraz podstawowych elementéw sprzedazowych w WooCommerce
* lepsza jakos$¢ strony (szybkos¢, mobile, dostepnos$é) i ograniczenie zbednych zasobéw (zielone kompetencije)



¢ wieksza pewnos$¢ w komunikacji marketing—technika dzieki checklistom i briefom
Interaktywna forma zdalna:

e Szkolenie odbywa sie w formie zdalnej, w czasie rzeczywistym, za pomoca platformy Zoom. Umozliwia to uczestnictwo z dowolnego
miejsca, oszczedzajgc czas i koszty zwigzane z dojazdami. Interaktywne sesje wideo, wspétdzielenie ekranu i chat pozwalajg na
aktywny udziat i biezacg komunikacje z prowadzacymi oraz innymi uczestnikami.

Godziny realizacji szkolenia:

¢ Szkolenie obejmuje 32 godzin edukacyjnych tj. 24 godzin zegarowych (teoria: 10 godziny / praktyka: 22 godzin)
e Kazda godzina szkolenia trwa 45 minut.
¢ walidacja wliczona jest w czas trwania ustugi - 15 minut

Przerwy:
e Przerwy nie sg wliczone w czas trwania ustugi.
Metody pracy:

e Zajecia prowadzone sg metodg éwiczeniowg, potgczong z rozmowg na zywo oraz wspétdzieleniem ekranu. Warunkiem niezbednym
do osiagniecia celu szkolenia jest samodzielne wykonanie wszystkich ¢wiczen zadanych przez trenera.

Harmonogram szkolenia:

Szczegdtowy harmonogram zaje¢, uwzgledniajgcy podziat na dni i godziny oraz przerwy, zostanie ustalony i uzupetniony na 6 dni przed
rozpoczeciem szkolenia, zgodnie z regulaminem BUR. Bedzie on dostosowany do preferencji czasowych uczestnikéw.

e Szkolenie moze by¢ realizowane zaroéwno raz jaki i kilka razy w tygodniu w trybie dziennym, umozliwiajgc intensywng nauke i
skoncentrowane zajecia lub popotudniowym, co pozwala uczestnikom z innymi obowigzkami dostep do wartosciowej edukaciji.

e Dodatkowo, istnieje opcja organizacji zaje¢ w formie weekendowej, co sprawia, Ze szkolenie staje sie bardziej elastyczne i
dostosowane do réznych harmonogramoéw zycia.

e w zwigzku z powyzszym nie wskazano szczegétowego harmonogramu - jesteSmy gotowi dostosowac sie do potrzeb catej grupy
zapisanych os6b, tworzagc harmonogram, ktéry uwzgledni zréznicowane preferencje czasowe uczestnikéw.

Doswiadczeni prowadzacy:

¢ Informacje o osobach prowadzacych szkolenie, w tym imiona, nazwiska, kwalifikacje oraz do$wiadczenie, zostang podane na 6 dni przed
rozpoczeciem szkolenia, zgodnie z wymogami regulaminu BUR. Trener prowadzacy ustuge bedzie posiadata doswiadczenie zawodowe
zdobyte nie wczesniej niz 5 lat lub kwalifikacje nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg wprowadzenia szczegétowych danych dotyczacych
oferowanej ustugi.

Certyfikat ukonczenia:

e Zaswiadczenie wydane na podstawie § 23 ust. 4 rozporzadzenia Ministra Edukacji i Nauki z dnia 6 pazdziernika 2023 r. w sprawie
ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych (Dz. U. poz. 2175).

Weryfikacja efektéw uczenia sie:

¢ Program obejmuje weryfikacje efektéw uczenia sie poprzez test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie, ktéry pozwala na
ocene zdobytej wiedzy i umiejetnosci. Taki system oceny gwarantuje, ze uczestnicy faktycznie przyswoili potrzebne informacje i sg gotowi do
ich praktycznego zastosowania.

Program szkolenia:
Modut 1. Start w Meta Ads — podstawy ekosystemu i struktury konta
e Porzadek poje¢, struktura kampanii, cele reklamowe, podstawowe KPI i zasady bezpiecznej pracy na koncie.
Modut 2. Podstawy analityki konwersiji i lejka marketingowego
e Co mierzymy i po co: lejek lead/sprzedaz, mapowanie zdarzen, podstawy interpretacji atrybucji (na poziomie startowym).
Modut 3. Pixel Meta - instalacja krok po kroku (warianty dla WordPress/WooCommerce)

¢ Opcje wdrozenia i konsekwencje wyboru, dobre praktyki porzgdku w tagach (kompetencje cyfrowe) i ograniczania zbednych skryptéw
(zielone kompetencije).



Modut 4. Zdarzenia i konwersje — konfiguracja pod lead oraz e-commerce

e Zdarzenia kluczowe dla formularzy, stron podziekowania oraz procesu zakupu. Mapowanie na potrzeby optymalizacji kampanii.
Modut 5. Testowanie i kontrola jakosci pomiaru (QA)

¢ Procedura testow, interpretacja typowych komunikatéw diagnostycznych, wykrywanie duplikacji i btedéw, checklisty do pracy.
Modut 6. WordPress od podstaw pod landing page

e Strony i tresci, uktad landing page, formularze i CTA, wersja mobilna, czytelno$¢ i dostepno$é. Wydajnosc¢ strony: proste dziatania
,Zielone” (np. optymalizacja multimediow).

Modut 7. WooCommerce — podstawy sklepu pod kampanie
e Elementy strony produktu, koszyka i checkoutu, ograniczanie ,tarcia” w zakupie, podstawy spéjnosci sledzenia zdarzen zakupu.
Modut 8. Wprowadzenie do optymalizacji konwersji (CRO) i prowadzenia mini-projektu

 Ustalanie priorytetdw, hipotezy, plan prostych testéw i monitorowanie efektéw. Jak ogranicza¢ nieefektywne dziatania (mniej ,pustego”
ruchu = mniej kosztow i mniej zbednych zasobdéw).

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 0

X Data realizaciji Godzina Godzina X .
Przedmiot / temat Prowadzacy L . | . Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakoriczenia
Brak wynikoéw.
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 156,25 PLN
Koszt osobogodziny netto 156,25 PLN
W tym koszt walidacji brutto 100,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 100,00 PLN



W tym koszt certyfikowania brutto 5,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 5,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

uczestnicy otrzymajg materiaty dydaktyczne w formie elektronicznej. Zostang one przestane w postaci plikéw i dokumentéw (np. PDF,
prezentacje, arkusze informacyjne, linkéw, inne)

Warunki uczestnictwa

Znajomos¢ obstugi komputera i Internetu w stopniu dobrym.

Informacje dodatkowe

Podczas szkolenia obowigzkowe jest korzystanie z kamery internetowej przez uczestnikédw - w uzasadnionych przypadkach mozliwe
ustalenie alternatywy.

Obowiagzek uczestnictwa w co najmniej 80% zaje¢ — czas zalogowania w platformie Zoom.

Podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identyfikacje wszystkich uczestnikéw oraz
zastosowanego narzedzia.

Zawarto umowe WUP w Toruniu w ramach Projektu Kierunek - Rozwéj

»Matopolski pociag do kariery — sezon 1" i projektu ,Nowy start w Matopolsce z EURESem” zostat obustronnie podpisany regulamin
wspotpracy i rozliczenia ustug z wykorzystaniem elektronicznym bonéw szkoleniowych w ramach projektu.

Warunki techniczne

platforma zoom

1. Sprzet komputerowy:
e Wymagany komputer z dostepem do internetu wraz z kamerg oraz kamera.

2. Przegladarka internetowa
e Zalecane przegladarki: Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari.

3. Stabilne potaczenie internetowe:
4. Platforma Zoom:
¢ Konieczne pobranie i zainstalowanie najnowszej wersji aplikacji Zoom przed szkoleniem.



e Aktywne konto Zoom (mozliwos$¢ utworzenia bezptatnego konta).

5. Dzwiek i stuchawki:
e Zalecane uzycie stuchawek z mikrofonem dla lepszej jakosci dzwieku.
e Sprawdzenie dziatania dzwieku przed rozpoczeciem szkolenia.

6. Przygotowanie przed sesja:
e Testowanie sprzetu i potgczenia przed planowanym szkoleniem.
e Zapewnienie cichego miejsca pracy dla minimalizacji zaktocen.

7. Zaplanowane przerwy:
e Uwzglednienie krétkich przerw w grafiku dla odpoczynku uczestnika

Zapewnienie powyzszych warunkéw technicznych umozliwi ptynny przebieg szkolenia na platformie Zoom, zminimalizuje zaktécenia i
zagwarantuje efektywna interakcje miedzy prowadzgcym a uczestnikiem

Kontakt

ﬁ E-mail a.wrobel@kursor.edu.pl

Telefon (+48) 535170 007

ALEKSANDRA WROBEL



