Mozliwos$¢ dofinansowania

Tworzenie i rozwdj kanatéw YouTube oraz 3 000,00 PLN brutto

strategii marketingowej - szkolenie
Wl SKill Up  prowadzi do nabycia kwalifikacji.

Numer ustugi 2026/03/03/145274/3374861

YOURSKILLUP.PL
SPOLKA Z
OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS

CIA
*okkkk 48/5 (@ 16:00h

380 ocen 3 16.05.2026 do 22.05.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

& Ustuga szkoleniowa

3000,00 PLN netto
187,50 PLN brutto/h
187,50 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

[l zdalna w czasie rzeczywistym

Biznes / Marketing

Ustuga rozwojowa skierowana jest do oséb dorostych, ktérzy chca
podnies¢ swoje kwalifikacje/ umiejetnosci w zakresie tworzenia strategii
marketingowych kanatu YouTube dla firm z sektora zielonej gospodarki .
Przede wszystkim ustuga skierowana do os6b pracujacych lub nie
pracujacych tj.:

¢ osoby pracujace lub zamierzajace podja¢ prace w organizacjach ktore
posiadajg wdrozone zielone rozwigzania i chcg podnies¢ swoja
wiedze z zakresu zrbwnowazonego rozwoju oraz zwiekszy¢ wiedze nt.
odpowiedzialnosci $rodowiskowe;j

e pracownicy dziatéw marketingu, pracownicy agencji marketingowych,
pracownicy innych branz ktérzy chcg zmieni¢ zawdd np. na zielone
miejsca pracy

e absolwenci szkét wchodzacy na rynek pracy i rozpoczynajacy kariere
zawodowa, osoby niepracujagce ktére planujg wréci¢ na rynek pracy
np. na zielone miejsca pracy

15

15-05-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

16

Standard Ustug Szkoleniowo— Rozwojowych PIFS SUS 3.0



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga szkoleniowa przygotowuje uczestnikéw do samodzielnego planowania i realizacji dziatan marketingowych z
wykorzystaniem kanatu YouTube, w tym: tworzenia strategii marketingowej, produkcji i edycji materiatéw wideo oraz
prowadzenia kampanii reklamowych, z uwzglednieniem zasad zréwnowazonego rozwoju.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Charakteryzuje typ kanatu youtube, plan
publikowanych tresci skierowane dla Test teoretyczny
branz z OZE

Przygotowuje strategie marketingowa

Charakt j docelowe d
kanatu Youtube dla branzy z OZE araxteryzuje grupy docelowe do

ktérych beda docieraé filmy Test teoretyczny

Definiuje przyktadowe tematy filméw

Test teoretyczn
$rodowiskowych yezny

Projektuje scenariusz Test teoretyczny

Charakteryzuje algorytmy Youtube

Definiuje tytuty filméw i kontroluje
. . . Test teoretyczny
proces tworzenia wideo w oparciu o nie.

Obstuguje wskazany program graficzny
pozwalajgcy na tworzenie potrzebnych Analiza dowodéw i deklaraciji
grafik

Charakteryzuje techniki zwigzane z
opisem filméw, tworzeniem tytutéw Test teoretyczny
oraz miniaturek

Postuguje sie wiedzg zwigzang z
ustawieniem kanatu Youtube i
publikowanych filméw.

Opisuje wszystkie udostepnione przez
platforme Youtube opcn’e ustawienia Test teoretyczny
kanatu Youtube w sposéb zgodny ze

stworzong strategig marketingowa

Stosuje techniki nagrywania wideo Analiza dowodéw i deklaraciji

Prezentuje ustawienia sprzetu do
nagrywania wideo i dobiera

Obstuguje sprzet do nagrywania filméw odpowiednie do warunkéw panujacych
na planie nagraniowym.

Analiza dowodéw i deklaraciji

Doradza w wyborze energooszczednego

Analiza dowodéw i deklaraciji
sprzetu



Efekty uczenia sie

Definiuje strategie zarabiania w oparciu
o kanat Youtube

Organizuje kampanie reklamowe filméw
dla firm z branzy OZE i nadzoruje je

Monitoruje i analizuje statystyki
publikowanych filméw dla branzy OZE

Analizuje zuzycie energii

Promuje zréwnowazony rozwéj

Stosuje zasady prawidtowe;j
komunikaciji interpersonalnej

Kryteria weryfikacji

Charakteryzuje i rozréznia metody
zarabiania na Youtube oraz dobiera do
przygotowanej strategii marketingowe;j
dla branzy OZE na danym kanale

Definiuje warunki dotgczenia do
programu partnerskiego Youtube

Planuje kampanie marketingowe
promujaca zielong gospodarke i

Odnawialne Zrédta Energii | obstuguije je

w systemie reklamowym Google Ads

Przedstawia typy kampanii i stosuje je
zgodnie z przeznaczeniem

Prezentuje kampanie marketingowa z
uwzglednieniem zielonej gospodarki i
Odnawialnych Zrédet Energii

Angazuje innych w zachowania
przyjazne srodowisku

Kontroluje wyniki osiggane przez
opublikowane filmy i potrafi je ocenié

Przedstawia sugerowane zmiany do
wprowadzenia w kolejnych filmach

Analizuje ilos¢ zuzytej energii przez
firme podczas tworzenia kampanii
reklamowej z uzyciem sprzetu do
nagrywania

Doradza firmom w wyborze sprzetu i
kwestii ograniczenia zuzycia energii

Mysli krytycznie prowadzac analize
zucia energii

Wspiera i wybiera produkty sprzyjajgce
ochronie $rodowiska

Doradza w kwestiach zapobiegania
zanieczyszczeniom

Przedstawia postawy proekologiczne w
$rodowisku pracy

Wskazuje zasady prawidiowej
komunikac;ji interpersonalnej

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Stosuje zasady zréwnowazonego
rozwoju (ESG) w dziataniach
marketingowych na YouTube

Analizuje wptyw dziatan
marketingowych i produkcji wideo na
zuzycie energii i $lad weglowy

Dobiera sprzet i narzedzia do produkcji
wideo z uwzglednieniem efektywnosci
energetycznej

Projektuje i realizuje tresci wideo
zgodnie z zasadami zrownowazonej
produkgiji

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

dobiera rozwigzania ograniczajace
negatywny wptyw na srodowisko

wyjasnia pojecia ESG i ich znaczenie w
marketingu

identyfikuje Zzrédta zuzycia energii w
produkgiji tresci

proponuje dziatania ograniczajace
zuzycie energii

poréwnuje sprzet pod katem zuzycia
energii oraz uzasadnia wybor rozwigzan
energooszczednych

uwzglednia aspekty ekologiczne w
tresciach

Kwalifikacje niewlagczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem

generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://my-ps.eu/dzialalnosc-miedzynarodowa/

Strona internetowa Instytucji Walidujgcej: https://my-ps.eu/dzialalnosc-miedzynarodowa/

Informacje

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Fundacja My Personality Skills

Nazwa Podmiotu certyfikujacego Fundacja My Personality Skills

Program

Ustuga prowadzi do nabycia kwalifikacji : Specjalista ds. content marketingu z elementami zréwnowazonego rozwoju

Specjalista ds. content marketingu z elementami zréwnowazonego rozwoju to osoba, ktéra tgczy kompetencje w zakresie tworzenia i
dystrybuciji tre$ci marketingowych z wiedzg o trendach, regulacjach i dobrych praktykach zwigzanych ze spoteczng odpowiedzialnoscia
biznesu (CSR) oraz ESG. Jego zadaniem jest projektowanie i realizacja strategii komunikacyjnych, ktére nie tylko angazujg odbiorcéw, ale



takze budujag wizerunek marki jako odpowiedzialnej, transparentnej i Swiadomej ekologicznie.

Szkolenie jest zgodne z:

e« Regionalng Strategia Innowacji Wojewédztwa Slaskiego 2030 (obszar: technologie informacyjne i komunikacyjne),
* zielonymi umiejetnosciami wg kwalifikacji ESCO opracowanych przez Komisjg Europejska.

Uczestnicy zdobeda zielone i cyfrowe kompetencje, m.in.:

e ¢ angazowanie innych w zachowania przyjazne srodowisku,
e promowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich i Swiadomosci ekologicznej,
¢ dostosowywanie kompetencji do wymagarn rynku pracy w obszarze transformacji ekologiczne;j,
¢ analize zuzycia energii w procesie tworzenia tresci,
e doradztwo w zakresie zapobiegania zanieczyszczeniom,
¢ projektowanie strategii marketingowych dla firm z sektora zielonej gospodarki.

Korzysci dla uczestnikéw

Po zakoniczeniu szkolenia uczestnik bedzie przygotowany do pracy w gospodarce objetej transformacjg energetyczng i niskoemisyjna.
Zdobyte kompetencje zwiekszg szanse zatrudnienia m.in. w:

e o przedsiebiorstwach dziatajgcych w obszarze nowoczesnych technologii,
* branzy odnawialnych zZrédet energii (OZE),
e sektorze zielonej gospodarki i ochrony srodowiska.

Umiejetnosci te pozwolg m.in. na:

e e tworzenie i prowadzenie kanatéw YouTube dla firm z sektora zielonej gospodarki,
e produkcje i edycje tresci wideo z uwzglednieniem aspektéw energooszczednosci i zrbwnowazonej konsumpcji,
¢ przygotowanie kampanii reklamowych wspierajgcych inicjatywy ekologiczne.

Forma szkolenia

e Czas trwania: 16 godzin zegarowych (11 h praktycznych, 3 h teoretycznych, 1 h walidacja,1 h przerwy),
e Tryb: zdalne w czasie rzeczywistym (platforma ClickMeeting),
e przerwy wliczone sg w czas ustugi

Walidacja kwalifikacji

Na zakoriczenie szkolenia zostanie przeprowadzona walidacja przeprowadzona w standardzie MY PERSONALITY SKILLS®
potwierdzajaca:

¢ nabycie kwalifikacji : ,Specjalista ds. content marketingu z elementami zréwnowazonego rozwoju”

Uwagal! Czas oczekiwania na wydanie certyfikatu potwierdzajgcego nabycie kwalifikacji zostato wliczone w czas trwania ustugi (5 dni robocze)

Program szkolenia
Dzien 1

1. Wprowadzenie do platformy Youtubena na przyktadzie promowania technologii i inicjatyw ekologicznych sprzyjajacych ochronie
srodowiska -przyktady dla branz OZE

* Wprowadzenie do tematyki (pre test) oraz oméwienie celéw szkolenia

e Znaczenie YouTube w marketingu i biznesie.

¢ Przeglad typéw tresci na YouTube. - przyktady tre$ci nastawione na zielong gospodarke i branze OZE
e Wyjasnienie jak dziata algorytm Youtube.

1. Tworzenie strategii marketingowej kanatu YouTube z uwzglednieniem tworzenia tresci promujacych inicjatywy ekologiczne,
sprzyjajace ochronie srodowiska

¢ Definiowanie celu kanatu
e QOkreslenie grupy docelowe;.
« |dentyfikacja wizualna kanatu.



¢ Kluczowe wskazniki efektywnosci ekologicznej kampanii marketingowej (wyktad, zadanie w grupach, przyktady pomiaréw
efektywnosci ekologicznych)

¢ Monitorowanie wynikdw kampanii i interpretacja danych - (wyktad)

¢ Tworzenie kampanii reklamowej dla wybranej firmy z obszaru odnawialnych zrddet energii (warsztaty, praca indywidualna)

1. Planowanie tresci skierowanej do branzy OZE

¢ Planowanie harmonogramu tresci.
e Praktyczne ¢wiczenia: tworzenie planu tresci z aspektami i ochrony $rodowiska oraz OZE
e Tworzenie ekologicznych tresci promujace odnawialne Zrédta energii, gospodarke obiegu zamknietego

1. Tworzenie konta i podstawowe ustawienia kanatu

e Zaktadanie konta YouTube.
¢ Ustawienia kanatu.

1. Research tresci z uwzglednieniem tworzenia tresci promujacych inicjatywy ekologicznych
2. Produkcija tresci wideo w oparciu m.in o energooszczednosé¢ -dziatania na rzecz rozwoju zréwnowazonej konsumpciji i produkgciji.

e Proces tworzenia tresci na Youtube.

e Wybdr sprzetu do nagrywania: kamer, mikrofonéw, o$wietlenia w oparciu m.in o energooszczedno$¢ -dziatania na rzecz rozwoju
zrébwnowazonej konsumpcji i produkc;ji.

¢ Analiza zuzycia energii podczas tworzenia filmu, nagrywania, tworzenia kamapnii reklamowej

¢ Konfiguracja sprzetu i przydatnych aplikacji.

e Tworzenie filmu: nagrywanie wideo skierowanej do branzy OZE

¢ Wptyw niewtasciwego zarzgdzania danymi i ich wptyw na wzrost zuzycia energii oraz $ladu weglowego

e Zrownowazone zarzadzanie produkcja tresci wideo, minimalizacja zuzycia energii w centrach danych, bezpieczna utylizacja urzagdzen
elektronicznych

¢ Automatyzacja tworzenia tresci i projektow przyjaznych srodowisku — wyktad, zadania w grupach

Dzien 2

1. Edycja wideo i przygotowanie do publikacji w oparciu m.in o energooszczednosé¢ -dziatania na rzecz rozwoju zréwnowazonej
konsumpcji i produkc;ji

¢ Przeglad popularnych programoéw do edycji.

e Techniki montazu: ciecia, napisy, przejscia, korekcja koloréw.

¢ Edycja komputerowa i edycja mobilna.

e Praktyczne ¢wiczenia: edycja nagranych filmoéw.

e Tworzenie miniaturek, dodawanie opiséw i optymalizacja ustawier SEO na YouTube.

1. Tworzenie miniaturek i w oparciu m.in o energooszczedno$¢ -dziatania na rzecz rozwoju zréwnowazonej konsumpc;ji i produkc;ji

2. Przygotowanie do publikacji w oparciu m.in o energooszczedno$¢ -dziatania na rzecz rozwoju zréwnowazonej konsumpcji i
produkcji

3. Analiza wynikéw i optymalizacja tresci w branzy OZE, Charakterystyka postaw proekologicznych w srodowisku pracy.

4. Walidacja ustugi. Test.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 16



Przedmiot / temat

Wprowadzenie
do platformy
YouTube na
przyktadzie
promowania
technologii i
inicjatyw
ekologicznych
sprzyjajacych
ochronie
Srodowiska-
przyktady dla
branz OZE.
(Prezentacja i
wspoétdzielenie
ekranu)

Przerwa

kawowa

Tworzenie

strategii
marketingowej
kanatu YouTube
z
uwzglednieniem
tworzenia tresci
promujacych
inicjatywy
ekologiczne
(Prezentacja i
wspoétdzielenie
ekranu)

Planowanie
tresci
skierowanej do
branzy OZE,
promowanie
zrbwnowazonego
rozwoju
(Prezentacja i
wspotdzielenie
ekranu)

Tworzenie

konta i
podstawowe
ustawienia
kanatu (
wspétdzielenie
ekranu)

Prowadzacy

Krzysztof
Wieczorek

Krzysztof
Wieczorek

Krzysztof
Wieczorek

Krzysztof
Wieczorek

Krzysztof
Wieczorek

Data realizacji
zajeé

16-05-2026

16-05-2026

16-05-2026

16-05-2026

16-05-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:00

09:10

11:00

12:00

Godzina
zakonczenia

09:00

09:10

11:00

12:00

13:00

Liczba godzin

01:00

00:10

01:50

01:00

01:00



Przedmiot / temat Prowadzacy

Przerwa Krzysztof
obiadowa Wieczorek

Research
tresci z
uwzglednieniem
tworzenia tresci
promujacych
inicjatywy
ekologicznych
(wspotdzielenie

Krzysztof
Wieczorek

ekranu)

Produkcja

tresci wideo w

oparciu m.in o

energooszczedn

08¢ -dziatania na

rzecz rozwoju Krzysztof
zrbwnowazonej Wieczorek
konsumpcji i

produkgiji.

(Prezentacja i

wspotdzielenie

ekranu)

Edycja
wideo i
przygotowanie
do publikacji w
oparciu m.in o
energooszczedn
0$¢ -dziatania na
rzecz rozwoju
zréwnowazonej

Krzysztof
Wieczorek

konsumpciji i
produkgiji
(wspétdzielenie
ekranu)

Przerwa Krzysztof
kawowa Wieczorek

Tworzenie

miniaturek w
oparciu m.in o
energooszczedn

0$¢ -dziatania na
Krzysztof

rzecz rozwoju .
) Wieczorek

zrébwnowazonej
konsumpciji i
produkciji
(wspétdzielenie
ekranu)

Data realizacji
zajeé

16-05-2026

16-05-2026

16-05-2026

17-05-2026

17-05-2026

17-05-2026

Godzina
rozpoczecia

13:00

13:20

14:00

08:00

11:00

11:10

Godzina
zakonczenia

13:20

14:00

16:00

11:00

11:10

13:00

Liczba godzin

00:20

00:40

02:00

03:00

00:10

01:50



Przedmiot / temat

Przerwa

obiadowa

Przygotowanie
do publikacji w
oparciu m.in o
energooszczedn
0$¢ -dziatania na
rzecz rozwoju
zrébwnowazonej
konsumpciji i
produkciji
(wspotdzielenie
ekranu)

Analiza
wynikow i
optymalizacja
tresci w branzy
OZE,
Charakterystyka
postaw
proekologicznych
w $rodowisku
pracy
(wspotdzielenie
ekranu)

Walidacja

ustugi - test za
pomoca narzedzi
cyfrowych ( test)
; analiza
dowodoéw i
deklaraciji

Podsumowanie
szkolenia Sesja
Q&A i dyskusja
na temat
dalszego rozwoju
kanatéw
(prezentacja)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Prowadzacy

Krzysztof
Wieczorek

Krzysztof
Wieczorek

Krzysztof
Wieczorek

Krzysztof
Wieczorek

Data realizacji
zajeé

17-05-2026

17-05-2026

17-05-2026

17-05-2026

17-05-2026

Cena

Godzina
rozpoczecia

13:00

13:20

14:20

14:50

15:50

Godzina
zakonczenia

13:20

14:20

14:50

15:50

16:00

Liczba godzin

00:20

01:00

00:30

01:00

00:10



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3 000,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 187,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 187,50 PLN
W tym koszt walidacji brutto 30,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 30,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 547,35 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 547,35 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

O
o

1z1

Krzysztof Wieczorek

Krzysztof Wieczorek

Content Creator, ktéry swojg przygode z platformg YouTube rozpoczat w 2015 roku. Od 2020 roku
wspotpracuje z Polskim Funduszem Multimedialnym oraz firmami dziatajgcymi w obszarze
finanséw oraz odnawialnych zrédet energii i zielonej gospodarki, dla ktérych tworzy i rozwija kanaty
YouTube oraz strategie komunikacji marketingowej. Dzieki jego wiedzy i zaangazowaniu, wiele z
tych kanatéw odnosi znaczace sukcesy, przyciggajac szerokg widownie. Oprécz wspodtpracy z
firmami, Krzysztof prowadzi réwniez popularne social media o charakterze rozrywkowym, ktére
generujg miliony wyswietlen, co swiadczy o jego umiejetnosciach w kreowaniu angazujacego
contentu. Od 2020 roku stale szkoli pracownikédw z zakresu marketingu i social media.

W swojej pracy wspiera przedsiebiorcéw z sektora zielonej gospodarki poprzez $wiadczenie ustug
marketingowych zgodnych z ich modelami biznesowymi, obejmujgcych m.in. tworzenie strategii
komunikaciji, rozwéj kanatéw YouTube oraz realizacje kampanii promujgcych rozwigzania
proekologiczne.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Prezentacja, materiaty VOD, e-podrecznik

Informacje dodatkowe



Po szkoleniu Uczestnicy otrzymujg zaswiadczenie i certyfikat.

Szkolenie konczy sie egzaminem w standardzie MY PERSONALITY SKILLS® - instytucjg prowadzaca walidacje i certyfikacje jest Fundacja My
Personality Skills

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z VAT zgodnie z podstawg prawna:

§ 3 ust.1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 roku w sprawie zwolnien od podatku towardw i ustug oraz warunkéw
stosowania tych zwolnien. (Dz.U. 2025 poz. 832)

Warunki techniczne

Szkolenie odbedzie sie na platformie ClickMeeting.
Jakie s3 wymagania sprzetowe oraz oprogramowania ?
Wymagania, ktére muszg zostac spetnione:

e komputer lub laptop z dostepem do Internetu , kamerka i mikrofonem

¢ Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy);

¢ 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wiecej);

» System operacyjny taki jak Windows 8 (zalecany Windows 11), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome 0S.

Minimalne wymagania dotyczace parametrow tacza internetowego

Rodzaj potaczenia Uczestnik

Dzwiek 512 kbps

Dzwiek + obraz SD 512 kbps + 1 Mbps
Dzwiek + obraz HD 512 kbps + 2 Mbps
Wspotdzielenie ekranu (Tryb LiteQ) 2 Mbps
Wspétdzielenie ekranu (Tryb HighQ) 2 - 5 Mbps
Wspétdzielenie ekranu (oparte na przegladarce) 1 -4 Mbps

Poniewaz ClickMeeting jest platforma opartg na przegladarce, wymagane jest korzystanie z Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge
(Chromium), Yandex lub Opera. Pamietaj, aby korzystac¢ z najaktualniejszej oficjalnej wersji wybranej przegladarki.

ClickMeeting wspétpracuje z wszystkimi wbudowanymi w laptopy kamerami oraz wiekszoscig kamer internetowych.

Aby méc korzysta¢ z ustugi na urzadzeniach mobilnych, konieczne moze byé pobranie odpowiedniej aplikacji w iTunes App Store lub
Google Play Store. Do korzystania z ustugi w petnym zakresie dZzwieku i obrazu, konieczne jest posiadanie kamery internetowej, mikrofonu
lub zestawu stuchawkowego, lub gto$nikéw podtaczonych do urzadzenia i rozpoznanych przez Twoje urzadzenie i nie powinny byé one
jednoczesnie uzywane przez zadng inng aplikacje.

Uczestnicy nie muszg tworzy¢ konta ClickMeeting, aby dotgczyé do ustugi. Zostang zaproszeni poprzez zaproszenie e-mail z linkiem
przekierowujgcym do pokoju szkoleniowego.

Okres waznosci linku aktywacyjnego - od momentu rozpoczecia szkolenia do momentu zakoriczenia szkolenia

Podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z sytemu raportu, umozlwiajacego identyfikacje wszystkich uczestnikéw, oraz
zastosowanego narzedzia.
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