Mozliwos$¢ dofinansowania

Content Marketing & Social Media & SEO -
z elementami Al
‘ Numer ustugi 2026/03/02/132102/3373466

Empemedia Marcin

) © zdalna w czasie rzeczywistym
Pietraszek

& Ustuga szkoleniowa

*hkkhk 46/5 @ gp
9 ocen 9 12.05.2026 do 12.05.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

720,00 PLN brutto
720,00 PLN netto
90,00 PLN brutto/h
90,00 PLN netto/h
187,50 PLN cena rynkowa @

¢ Pracownicy odpowiedzialni za marketing, promocje oraz budowanie

wizerunku (PR) firmy lub instytucji

¢ Pracownicy odpowiedzialni za social media firmy lub instytucji

Grupa docelowa ustugi
blogi oraz inne kanaty firmy

¢ Pracownicy odpowiedzialni za tworzenie tresci na strony internetowe,

¢ Przedsiebiorcy zainteresowani zastosowaniem content marketingu w

promoc;ji i budowaniu wizerunku

Minimalna liczba uczestnikéw 1

Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji 08-05-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 8

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR )
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do samodzielnego prowadzenia dziatan informacyjnych i marketingowych za pomocga doboru
odpowiednich tresci skierowanych do wtasciwie dobranej grupy docelowej danej organizaciji



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Uczestnik rozréznia podstawowe
pojecia zwigzane z content
marketingiem

Uczestnik prowadzi social media w
spos6b angazujacy odbiorcow

Uczestnik dobiera ilustracje do
publikowanych tresci

Uczestnik prowadzi kampanie
mailingowe w sposéb angazujacy i
zgodny z prawem

Uczestnik pozycjonuje tresci organizacji
w oparciu o strone internetowg oraz
inne publikacje

Kwalifikacje

Kompetencje

Kryteria weryfikacji

Uczestnik odréznia Inbound Marketing
od Outbound Marketingu

Uczestnik dobiera forme i kanat
informac;ji stosownie do celu oraz
odbiorcy komunikatu

Uczestnik angazuje odbiorcéw poprzez
wilasciwa konstrukcje wpiséw na social
media

Uczestnik wykorzystuje programy Al
jako narzedzia pomocne w
uatrakcyjnianiu tekstéw do social
mediéw

Uczestnik pozyskuje zdjecia do
publikacji z legalnych zZrédet i z
poszanowaniem praw autorskich

Uczestnik wykorzystuje narzedzia Al do
generowania badz edytowania ilustraciji

Uczestnik poprawnie wskazuje zasady
tworzenia mailingu zgodnie z RODO

Uczestnik wskazuje kluczowe elementy
angazujacego newslettera

Uczestnik wskazuje kluczowe elementy
wptywajace na pozycjonowanie strony
internetowej

Uczestnik wskazuje kluczowe elementy
majace wplyw na pozycjonowanie tresci
w wyszukiwarkach Al oraz social
mediach

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?



TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Szkolenie odbywa sie w godzinach 9:00 - 15:30 i jest realizowane jest zdalnie w czasie rzeczywistym:
¢ 1 godzina dydaktyczna = 45 minut.
Przerwy - 30 minut - nie sg wliczone w czas trwania ustugi.

Walidacja wynikéw ksztatcenia odbywa sie w formie testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie. Test teoretyczny jest ujety w
harmonogramie.

Warunki ksztatcenia. Szkolenie odbywa sig na platformie LiveWebinar w grupie od 1 do 10 oséb. Uczestnicy widzg trenera oraz prezentowane
przez niego materiaty (prezentacja, udostepniany podglad omawianych aplikacji) i moga zadawacé pytania trenerowi przez mikrofon oraz na
czacie. Kazdy Uczestnik musi dysponowac laptopem lub komputerem z dostepem do internetu oraz przegladarki, a takze kamerg i mikrofonem
(wiecej informacji znajduje sie w zaktadce "Warunki techniczne").

Wprowadzenie do Content Marketingu

e Firma jako wydawca tresci

¢ Inbound Marketing kontra Outbound Marketing
e Grupa docelowa w Content Marketingu

e Persona / awatar, czyli wizja odbiorcy

e Kanaty komunikacji

e Formy komunikacji

e Cel komunikaciji

e Ton komunikacji

Kanaly przekazu a forma komunikacji

e Przyktadowy dobér kanatow

¢ Dla kogo Facebook, Instagram, YouTube, TikTok, LinkedIn, X

¢ Media spotecznosciowe kontra media tradycyjne

e Przyktady kanatéw tradycyjnych — wewnetrznych i zewnetrznych

Tworzenie angazujacych tresci w social mediach

e Cechy atrakcyjnego wpisu

¢ Ciekawy post — konstrukcja i struktura wpisu

e Jezyk postéw

* Wskazdéwki dotyczgce tworzenia postow

¢ Przyktady postow i rolek z branz Uczestnikow

¢ Analiza wybranego konta social media z instytucji Uczestnikow

Pisanie angazujacych tekstow
e Copywriting i jego odmiany

¢ Pisanie do druku i do internetu (webwriting) — réznice
¢ Elementy tekstu internetowego



e Etapy tworzenia tekstu

e Tytuty i nagtéwki, ktére przykuwajg uwage

¢ Dodatkowe wskazowki dotyczace tresci video
e Sztuczna inteligencja jako pomoc w tworzeniu tekstow
¢ Systemy antyplagiatowe

Zdjecia i grafiki, jako nieodzowny element tresci

¢ Legalne Zrédta zdjeé, grafik i ,przebitek” video

¢ Generowanie grafik z wykorzystaniem sztucznej inteligenciji (Al)

e Skuteczne prompty, czyli jakie?

¢ Przyktady aplikacji i programoéw do edyciji grafik, zdje¢ i video

Mailing i automatyzacja

¢ Budowanie bazy mailingowej zgodnie z RODO

e Jak pisa¢ newslettery, ktére sg czytane?

¢ Sekwencje automatyczne: powitanie, edukacja, sprzedaz

¢ Jak integrowac mailing z contentem z bloga i social mediow

¢ Analiza skutecznosci kampanii

Pozycjonowanie (SEO)

¢ Na czym polega pozycjonowanie (SEQ)?
¢ Dlaczego warto prowadzi¢ blog firmowy?

¢ Blog a pozycjonowanie strony oraz samej firmy
¢ Co wptywa na pozycjonowanie?
e Jak pozycjonowac teksty?

e Wityczki pomagajace w pozycjonowaniu

e Pozycjonowanie zdjeé
e SEO w social mediach
e Pozycjonowanie w kontek$cie wyszukiwarek Al

Test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 8

Przedmiot / temat
zajeé

Wprowadzenie
do Content
Marketingu

Kanaty

przekazu a forma
komunikaciji

Tworzenie
angazujacych
tresci w social
mediach

Prowadzacy

MARCIN
PIETRASZEK

MARCIN
PIETRASZEK

MARCIN
PIETRASZEK

Data realizacji

zajeé

12-05-2026

12-05-2026

12-05-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:30

10:00

Godzina
zakonczenia

09:30

10:00

11:00

Liczba godzin

00:30

00:30

01:00



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L, X , X Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia
Pisanie MARCIN
angazujacych 12-05-2026 11:20 12:30 01:10
j PIETRASZEK
tekstow
Zdjecia i
grafiki, jako MARCIN
. 12-05-2026 12:30 13:30 01:00
nieodzowny PIETRASZEK
element tresci
@) Mailing i MARCIN
. 12-05-2026 13:30 14:00 00:30
automatyzacja PIETRASZEK
. . MARCIN
Pozycjonowanie 12-05-2026 14:10 15:15 01:05
PIETRASZEK
(SEO)
Test
teoretyczny z
iki MARCIN 12-05-2026 15:15 15:30 00:15
wynikiem PIETRASZEK : : :
generowanym
automatycznie
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 720,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 720,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 90,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 90,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o MARCIN PIETRASZEK

)

Wyksztatcenie: wyzsze
« Uniwersytet Warszawski, Stosowane Nauki Spoteczne — mgr socjologii,



+ Wyzsza Szkota Zarzadzania — Zarzadzanie Zasobami Ludzkimi w Nowoczesnych Organizacjach —
studia podyplomowe

Doswiadczenie w obszarze marketingu i social mediéw:

+ 0d 2013 roku prowadzi ustugowo media spotecznosciowe oraz swiadczy ustugi marketingowe dla
klientow firmowych.

« Jest autorem wielu artykutow na temat marketingu oraz ksigzek marketingowych wydanych przez
wydawnictwo Helion (Onepress) - "PRo-MOC-ja", "Twdj pierwszy pracownik”, "Sprytny biznes" (dwa
wydania)", "Czas to pienigdz".

Doswiadczenie trenerskie:

+ 0d 2019 roku regularnie prowadzi szkolenia stacjonarne i online z mediéw spotecznosciowych dla
instytucji publicznych oraz firm.

+ Ma ponad 750 godzin do$wiadczenia w zakresie edukacji dorostych.

« Prowadzit szkolenia dla przedstawicieli ponad 400 firm i instytucji (samorzgdowych, paristwowych,
pozarzgdowych).

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuja:

e prezentacje (PDF)
e imienny Certyfikat Empemedia (PDF) z podpisem elektronicznym.

Warunki uczestnictwa

Wymogi dla Uczestnikéw:

e Zalecamy logowanie za posrednictwem indywidualnego linku przekazanego przed szkoleniem (kazdy Uczestnik otrzymuje indywidualny link,
przypisany do jego imienia, nazwiska, adresu e-mail).

e W przypadku, gdyby skorzystanie z indywidualnego linku byto niemozliwe - wymagane jest podanie przy logowaniu petnego imienia i
nazwiska Uczestnika.

¢ Uczestnik powinien mie¢ wtgczong kamere przez cate szkolenie w celu weryfikacji obecno$ci. Nagrania zostajg zachowane do celéw
kontrolnych, ale nie sg udostepniane uczestnikom.

¢ Uczestnik powinien wyrazi¢ zgode na utrwalenie i wykorzystanie jego wizerunku - w przypadku szkolen z dofinansowaniem jest to warunek
konieczny.

e Uczestnik, aby otrzymac Certyfikat, musi by¢ obecny (zalogowany) przez minimum 80 lub 100% czasu trwania szkolenia - w zaleznosci od
wymagan programu.

Niespetnienie powyzszych warunkéw moze skutkowa¢ brakiem dofinansowania.

Informacje dodatkowe

Szkolenie moze zosta¢ zwolnione z VAT, o ile spetnione zostang warunki ustawowe (finansowanie ze srodkéw publicznych w min. 70%,
szkolenie zawodowe dla pracownika).

Podstawa zwolnienia z VAT:
1) art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. ¢ Ustawy z dnia 11 marca 2024 o podatku od towardw i ustug.

2) § 3 ust. 1 pkt. 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnier od podatku od towaréw i ustug oraz
warunkéw stosowania tych zwolnien.

3) W przypadku braku dofinansowania lub uzyskania dofinansowania ponizej 70%, do ceny ustugi nalezy doliczy¢ 23% VAT



Warunki techniczne

Szkolenie odbywa sie na platformie LiveWebinar, ktéra nie wymaga instalowania dodatkowego oprogramowania.
Wymagane urzedzenie:

e Dwurdzeniowy procesor o czestotliwosci taktowania 2GHz lub lepszy

¢ 2 GB pamieci RAM (zalecane 4 GB lub wiecej);

 System operacyjny, taki jak Windows 7 (zalecany Windows 10), Mac OS 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome 0S, iOS
lub Android;

 Pofgczenie internetowe 1 Mb/s lub szybsze (zalecane szerokopasmowe);

¢ Wbudowana lub podtagczona kamera

¢ Wbudowane gtos$niki lub podtgczone gtosniki albo stuchawki.

Zalecane przegladarki:

e Google Chrome w wers;ji 80 i nowszej
¢ Microsoft Edge w wersji 80 i nowszej

Aby zapewni¢ ptynne dziatanie LiveWebinar, nalezy korzysta¢ z najnowszej dostepnej wersji przegladarki.

Podczas szkolenia zalecamy korzystanie z laptopa lub komputera stacjonarnego z monitorem. Mozliwe jest zalogowanie sie tylko na
jednym urzadzeniu w jednym czasie.

UWAGA! Przed zaméwieniem ustugi nalezy sprawdzi¢ poprawnosé potaczenia, sprzetu i konfiguracji na stronie:
https://embed.archiebot.com/connection-tester

Kontakt

ﬁ E-mail empe@empemedia.pl

Telefon (+48) 505 780 488

MARCIN PIETRASZEK



