Mozliwos$¢ dofinansowania

PROMOCJA PRZEDSZKOLA W MEDIACH
I SPOLECZNOSCIOWYCH 8 godzin

OSWIATA
Linewista  dydaktycznych

Numer ustugi 2026/02/26/172925/3364943

CENTRUM

KSZTALCENIA

KADR © zdalna w czasie rzeczywistym
OSWIATOWYCH .

o & Ustuga szkoleniowa
OSWIATA -

LINGWISTA" © gh

5 30.03.2026 do 30.03.2026

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Inne / Edukacja

940,00 PLN brutto
940,00 PLN netto
117,50 PLN brutto/h
117,50 PLN netto/h
96,15 PLN cena rynkowa ®

Szkolenie kierowane jest do 0s6b, ktére zajmuja sie promocja placéwki
w mediach spotecznosciowych, kreujg marke przedszkola oraz

Grupa docelowa ustugi

wszystkich kreatywnych ludzi, ktérzy chca rozszerzyé swoje

umiejetnosci w zakresie marketingu i promocji.

Minimalna liczba uczestnikow 6

Maksymalna liczba uczestnikéw 20

Data zakornczenia rekrutacji 27-03-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 8

art. 118 ust. 1, 1a i 2 ustawy z dnia 14 grudnia 2016 r. - Prawo o$wiatowe

Podstawa uzyskania wpisu do BUR )
(t.j. Dz. U. z2025r. poz. 1043)

Zakres uprawnien Kursy i szkolenia

Cel

Cel edukacyjny



W czasie szkolenia proponujemy Panstwu zajecia praktyczno-teoretyczne, dzieki czemu bedzie mozna przejs¢ od razu
od teorii do dziatania.

Bedziemy pracowac na przyktadach zwigzanych z branzg oswiatowa. Dzieki temu osoby uczestniczgce w szkoleniu
szybko przejda od teorii do dziatania.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji



Efekty uczenia sie

1. Wiedza

Po ukonczeniu kursu uczestnik bedzie
potrafit:

Wyjasni¢ podstawy budowania strategii
i dziatan taktycznych w marketingu
internetowym.

Opisac etapy planowania kampanii
online i zasady projektowania
efektywnych stron www

Znac¢ narzedzia Google oraz sposoby
ich praktycznego wykorzystania w
analityce internetowe;j.

Wyjasni¢ zasady funkcjonowania
Google Ads oraz mozliwosci reklamy w
mediach spotecznos$ciowych
(Facebook, Instagram).

Rozumie¢ réznice miedzy ruchem
organicznym a ptatnym w social
mediach.

Zna¢ metody monitorowania i
optymalizacji dziatan marketingowych
w internecie.

2. Umiejetnosci

Po ukonczeniu kursu uczestnik bedzie
potrafit:

Projektowac i optymalizowa¢ strony
internetowe pod katem kampanii
marketingowych.

Planowa¢ i realizowaé kampanie online
w Google Ads oraz na platformach
Facebook i Instagram.

Wykorzystywaé¢ narzedzia analityczne
Google do monitorowania skutecznosci

dziatan marketingowych.

Analizowaé wyniki kampanii i

wprowadzaé dziatania optymalizacyjne.

Tworzy¢ strategie marketingowe
dostosowane do specyfiki branzy i
grupy docelowe;j.

3. Kompetencje spoteczne

Po ukonczeniu kursu uczestnik bedzie
potrafit:

Kryteria weryfikacji

1. Wiedza

Uczestnik po szkoleniu zna podstawy
marketingu internetowego.

Kryteria: definiuje strategie
marketingowa online, wskazuje gtéwne
kanaty promocji w internecie, opisuje
role mediéw spotecznos$ciowych w
promocji placéwek edukacyjnych.

Wyjasnia zasady planowania kampanii
marketingowej online.

Kryteria: wskazuje etapy planowania
kampanii, opisuje elementy komunikacji
w social media, rozréznia dziatania
organiczne i ptatne.

Omawia podstawy analityki
internetowe;j.

Kryteria: wyjasnia znaczenie
wskaznikéw efektywnosci (np. zasieg,
CTR, konwersja), opisuje wykorzystanie
narzedzi analitycznych Google i role
analizy danych w optymalizacji dziatan.

2. Umiejetnosci

Uczestnik potrafi opracowaé
podstawowa strategie promoc;ji
przedszkola w internecie, zaplanowaé
kampanie marketingowa, wykorzystaé
narzedzia Google i Google Ads oraz
przygotowac tresci na Facebook i
Instagram. Analizuje wyniki dziatan i
wskazuje mozliwosci ich optymalizacji.

3. Kompetencje spoteczne

Uczestnik samodzielnie planuje
dziatania promocyjne placéwki
edukacyjnej w internecie, prowadzi
komunikacje w mediach
spotecznosciowych oraz analizuje
efektywnos$¢ dziatan marketingowych i
proponuje usprawnienia.

Metoda walidacji

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Efektywnie wspotpracowaé w zespole
marketingowym, dzielac sie analizami i
rekomendacjami.

Komunikowac sie z klientami i
interesariuszami w zakresie planowania
i realizacji kampanii.

Krytycznie ocenia¢ wtasne dziatania
marketingowe i proponowac
usprawnienia w strategii internetowe;j.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Program kursu

. Budowanie strategii i dziatania taktyczne w marketingu internetowym
. Planowanie kampanii online

. Projektowanie i optymalizacja www

. Analityka w oparciu o narzedzia Google

. Google i jego narzedzia — wykorzystanie w praktyce

. Google Ads w praktyce

. Facebook i Instagram - jak wykorzysta¢ ich potencjat

. Facebook - ruch organiczny i ptatny

. Monitoring i optymalizacja dziatan w social mediach

O 0 N O U b WN =



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 9

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L, i , X Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Budowanie

strategii i

dziatania Anna Petynia -

taktyczne w Kawa 30-03-2026 09:00 09:45 00:45
marketingu

internetowym

Planowanie Anna Petynia -

L 30-03-2026 09:45 10:30 00:45
kampanii online Kawa
Projektowanie i Anna Petynia -

. 30-03-2026 10:30 11:00 00:30
optymalizacja Kawa
www

X)) Analityka w .
. Anna Petynia -
oparciu o 30-03-2026 11:00 11:30 00:30

. Kawa
narzedzia Google

Google i
jego narzedzia - Anna Petynia -
) 30-03-2026 11:30 12:00 00:30
wykorzystanie w Kawa
praktyce
Google Ad Anna Petynia -
oogle Ads nna Fetynia 30-03-2026 12:00 12:45 00:45
w praktyce Kawa
Facebook i
Instagram - jak Anna Petynia -
L 30-03-2026 12:45 13:30 00:45
wykorzysta¢ ich Kawa
potencjat
Facebook - .
. . Anna Petynia -
ruch organiczny i Kawa 30-03-2026 13:30 14:00 00:30
ptatny
Monitoring i
optymalizacja Anna Petynia - 30-03-2026 14:00 15:00 01:00
dziatan w social Kawa
mediach

Cennik



Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 940,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 940,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 117,50 PLN

Koszt osobogodziny netto 117,50 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Anna Petynia - Kawa

‘ ' Anna Petynia — Kawa — absolwentka informacji naukowej i bibliotekoznawstwa ze specjalizacjami:
kultura czytelnicza i medialna oraz teatrologia na Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie.
Dziennikarka, copywriterka, przedsiebiorczyni, trenerka i pasjonatka teatru. Publikowata w wielu
gazetach, m.in. ,Ofensywie”, ,Teatraliach” (2008-2016). Przez lata relacjonowata lubelskie i
rzeszowskie zycie teatralne i wspottworzyta gazety (,Fora Nova”, ,Na stronie”) na festiwalach
teatralnych. Staty wspétpracownik Letniej Akademii Filmowej w Zwierzyrncu. Na co dzien prowadzi
agencje kreatywng AjPi Media, zajmuje sie reklama i marketingiem. Przez 7 lat prowadzenia wtasne;j
firmy wspétpracowata z instytucjami kultury (m.in. z Teatrem im. Wandy Siemaszkowej), wiodgcymi
markami na polskim rynku, firmami deweloperskimi i sieciami handlowymi.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnicy otrzymujg materiaty w wersji elektronicznej.

Warunki techniczne

Szkolenie realizowane jest w formie zdalnej w czasie rzeczywistym z wykorzystaniem platformy ZOOM (nie jest nagrywane).

Wymagania sprzetowe:

e komputer/laptop (zalecany) lub tablet z kamerg i mikrofonem,
« stabilne facze internetowe (min. 10 Mb/s),
e sprawne gtosniki lub stuchawki.

Wymagania techniczne:

¢ zainstalowana bezptatna aplikacja ZOOM lub dostep przez aktualng przegladarke internetowa,
¢ mozliwos$¢ korzystania z kamery i mikrofonu (aktywne uczestnictwo),



 dostep do funkcji czatu oraz pracy w podgrupach (breakout rooms).

Uczestnik otrzymuje link do spotkania dzien przed rozpoczeciem szkolenia. Rekomendowane jest zalogowanie sie min. 10 minut
wczesniej w celu sprawdzenia potaczenia.

Szkolenie obejmuje prezentacje multimedialne, prace w pokojach grupowych, udostepnianie ekranu oraz interaktywne ¢wiczenia.

Organizator zapewnia wsparcie techniczne w trakcie trwania ustugi.

Kontakt

ﬁ E-mail oswiata@lingwista.lublin.pl

Telefon (+48) 512 085 200

CKKO



