Mozliwos$¢ dofinansowania

,Kurs instruktorski dla Branzy Beauty - 6 800,00 PLN brutto
e Marketing, Sprzedaz i Edukacja” 6 800,00 PLN netto
(PM \ Numer ustugi 2026/02/23/211682/3356232 100,00 PLN brutto/h
100,00 PLN netto/h
226,67 PLN cena rynkowa @
PINKI LAB O vods
PATRYCJA © Usi oo
ALEKSANDROWICZ Ustuga szkoleniowa
0 ¥ stacjonarna
50/5
fakaRaRalel ® 68:00h
9 ocen

£ 08.06.2026 do 18.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Styl zycia / Uroda

Uczestnikami kursu sg osoby doroste zainteresowane rozwojem
kompetencji zawodowych w branzy beauty, planujace rozpoczecie lub
rozw0j dziatalnosci ustugowej, budowanie marki osobistej oraz

Grupa docelowa ustugi rozszerzenie oferty o ustugi szkoleniowe. Kurs skierowany jest do oséb
prowadzacych dziatalno$é gospodarcza, pracownikéw salonéw
kosmetycznych oraz oséb planujgcych podjecie aktywnosci zawodowej w
sektorze ustug kosmetycznych.

Minimalna liczba uczestnikéw 2
Maksymalna liczba uczestnikéw 10

Data zakornczenia rekrutacji 07-06-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 68

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem kursu jest przygotowanie uczestnikdw do samodzielnego i efektywnego prowadzenia dziatalnosci w branzy
beauty poprzez rozwoj kompetencji w zakresie marketingu w mediach spotecznosciowych, sprzedazy ustug, tworzenia



materiatow wizualnych, prowadzenia dokumentacji salonowej oraz projektowania i realizacji szkolen wraz z pokazem

praktycznym.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Zna zasady marketingu w mediach

spotecznosciowych i strategii promociji

ustug beauty.

Rozumie procesy sprzedazy ustug,
dokumentac;ji salonowej oraz
organizacji szkolen branzowych.

Potrafi tworzy¢ i edytowac zdjecia oraz

materiaty wideo do social media.

Potrafi przygotowac oferte ustugowa i
prowadzi¢ sprzedaz online.

Potrafi opracowac¢ skrypt szkoleniowy i

przygotowac materiaty dydaktyczne.

Potrafi poprowadzi¢ szkolenie wraz z
pokazem praktycznym.

Potrafi komunikowa¢ sie z klientami i
uczestnikami szkolenia w sposéb
profesjonalny.

Rozwija umiejetnosci organizacyjne,
planowania dziatan i budowania
wizerunku eksperta w branzy.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Potrafi wskazac zasady strategii i
promociji ustug.

Opracowuje propozycje ofert

ustugowych i plan organizacji szkolenia.

Wykonuje i przedstawia poprawnie
przygotowane materiaty wizualne.

Przedstawia przygotowana oferte
ustugi oraz przeprowadza symulowana
sprzedaz online.

Przedktada gotowy skrypt i materiaty
dydaktyczne, ocenia pod katem

kompletnosci i zgodnosci z wytycznymi.

Przeprowadza mini szkolenia z
pokazem praktycznym.

Przeprowadza komunikacje w
symulacjach sprzedazy i prowadzenia
szkolenia.

Przygotowuje harmonogram szkolen,
materiatéw oraz autoprezentacje
podczas wystagpien i pokazow
praktycznych.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?



TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Zakres teoretyczny

 Platformy spotecznosciowe (Instagram, Facebook, TikTok) — zasady dziatania i algorytmy
 Strategia komunikacji i budowa marki, identyfikacja grupy docelowej

¢ Psychologia sprzedazy online, lejki sprzedazowe, Call to Action

e Storytelling w tresciach wideo i rolkach

¢ Podstawy fotografii: kadrowanie, $wiatto, kompozycja

e Montaz wideo w aplikacjach mobilnych

¢ Dokumentacja w salonie: zgody, karty klienta, RODO, procedury

e Struktura szkolenia i metody angazowania uczestnikow

¢ Mowa ciata, ton gtosu, autoprezentacja

¢ Planowanie i organizacja szkolenia, budowanie wizerunku eksperta

Zakres praktyczny

e Tworzenie planu contentu i harmonogramu publikacji

¢ Wykonywanie i obrébka zdje¢ oraz nagrywanie rolek

¢ Montaz filméw: napisy, muzyka, efekty

e Tworzenie ofert i symulacja sprzedazy online

¢ Wypetnianie kart klienta i prowadzenie dokumentac;ji

e Opracowanie skryptu szkoleniowego i materiatow dydaktycznych

e Symulacje mini wyktadéw i prowadzenie prezentaciji

¢ Prowadzenie szkolenia z pokazem praktycznym

« Cwiczenia rozwijajace komunikacje, organizacje dziatan i autoprezentacje

Dzien 1 — Wstep do Social Media

¢ Poznanie gtéwnych platform spotecznos$ciowych: Instagram, Facebook, TikTok
e Zrozumienie algorytmdw i sposobu dziatania mediéw spotecznos$ciowych

« Identyfikacja grupy docelowej i budowanie persony klienta

e Strategie komunikacji i spéjnos¢ marki

¢ Rodzaje tresci: edukacyjne, sprzedazowe, wizerunkowe

¢ Planowanie kalendarza publikacji i harmonogramu contentu

« Cwiczenia praktyczne: tworzenie przyktadowego planu tresci

Dzien 2 — Dokumentacja w salonie

¢ Rodzaje dokumentaciji: zgody, regulaminy, karty klienta, RODO
e Wypetnianie kart klienta krok po kroku

¢ Dokumentacja fotograficzna stylizacji paznokci

e Procedury i standardy pracy w salonie

¢ Organizacja dokumentéw: papierowa i cyfrowa

¢ Najczestsze btedy w dokumentacji i sposoby ich unikania
 Cwiczenie praktyczne: stworzenie wzoru karty klienta

Dzien 3 - Zdjecia i obrébka

¢ Podstawy fotografii w social media



¢ Ustawienia $wiatta, kadrowanie, kompozycja zdjecia
¢ Zdjecia produktowe i lifestyle

e Tworzenie scenografii: flat lay, tto, rekwizyty

¢ Narzedzia do obrébki zdje¢ (np. Canva, Lightroom)

¢ Praktyczne ¢wiczenia w obrébce zdje¢

¢ Analiza efektéw i feedback

Dzien 4 — Tworzenie skryptu szkoleniowego

e Struktura szkolenia: wstep, rozwiniecie, podsumowanie

e Okreslanie celéw i efektéw szkoleniowych

e Tworzenie konspektu modutéw

¢ Metody angazowania uczestnikéw: ¢wiczenia, case study, pytania
e Pisanie skryptu krok po kroku

¢ Przygotowanie materiatéw dydaktycznych (prezentacje, handouty)
e Konsultacje i poprawki skryptu

Dzien 5 - Rolki i montaz

¢ Trendy wideo w social media (Reels, TikTok, Shorts)
e Scenariusz i storytelling w krétkich filmach

¢ Nagrywanie rolek: ustawienia telefonu, kadry, dzwiek
e Hookii CTA w wideo

¢ Montaz w aplikacjach mobilnych (np. CapCut, InShot)
* Dodawanie napiséw, muzyki, efektéw specjalnych

¢ Publikacja i optymalizacja filméw

Dzienn 6 — Prezentacja: jak prowadzi¢ wyktad

¢ Rola trenera i budowanie autorytetu

¢ Mowa ciata, ton gtosu, tempo wypowiedzi

» Praca z prezentacjg i materiatami dydaktycznymi
e Radzenie sobie ze stresem i trudnymi pytaniami
e Struktura wyktadu krok po kroku

e Symulacje wystgpien: mini wyktady uczestnikéw
e Feedback i omdéwienie wystgpien

Dzien 7 — Sprzedaz w Social Media

¢ Psychologia sprzedazy online

e Budowanie lejka sprzedazowego

e Tworzenie ofert i komunikatéw sprzedazowych

e Call to Action i storytelling sprzedazowy

* Sprzedaz przez relacje i wiadomosci prywatne (DM)
¢ Analiza wynikéw i podstawy reklam ptatnych

e Opracowanie planu dziatania na kolejne 30 dni

Dzienn 8 — Praktyka: organizacja szkolenia z pokazem

¢ Planowanie i organizacja szkolenia: harmonogram, materiaty
¢ Przygotowanie stanowiska do pokazu praktycznego

¢ Proba generalna szkolenia

e Omodwienie bteddéw i korekty

e Prowadzenie szkolenia z pokazem praktycznym

e Analiza pracy trenera i uczestnikéw

e Podsumowanie catego kursu i plan dalszego rozwoju

Wynik osiagniecia celu edukacyjnego:



Dla osiggniecia celu, jakim jest przygotowanie uczestnika do samodzielnego prowadzenia dziatalnosci w branzy beauty i realizacji ustug
szkoleniowych, uczestnik po zakofczeniu kursu posiada wiedze i umiejetnosci umozliwiajgce tworzenie i prowadzenie tresci w mediach
spotecznosciowych, przygotowywanie materiatéw wizualnych (zdjecia i wideo), opracowywanie ofert sprzedazowych i prowadzenie
sprzedazy ustug, prowadzenie dokumentacji salonowej, opracowanie skryptu szkoleniowego, przygotowanie materiatéw dydaktycznych,
prowadzenie wyktadu oraz realizacje szkolenia z pokazem praktycznym, zgodnie z zasadami profesjonalnej komunikacji, organizacji pracy
oraz standardami bezpieczenstwa i higieny w branzy beauty.

Warunki organizacyjne realizacji ustugi

¢ Szkolenie realizowane w godzinach dydaktycznych.

¢ Przerwy sg wliczone w czas trwania szkolenia.

* Walidacja przeprowadzona na koniec szkolenia.

¢ Metody walidacji: test teoretyczny, obserwacja w warunkach symulowanych
¢ Uczestnicy pracujg w grupach 2-3 osobowych

¢ Organizator zapewnia przerwy kawowe oraz obiadowe.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 75

. Data realizacji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy L, i , i Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Powitanie,

cele szkolenia, Daria Legocka 08-06-2026 09:00 09:30 00:30
integracja

Przeglad

platform:
Instagram,
Facebook, TikTok
- réznicei
algorytmy

Daria Legocka 08-06-2026 09:30 10:30 01:00

Przerwa Daria Legocka 08-06-2026 10:30 10:45 00:15

@8 Grup

docelowai i
. Daria tegocka 08-06-2026 10:45 11:45 01:00
budowanie

persony klienta

Strategia

komunikac;ji i Daria tegocka 08-06-2026 11:45 12:30 00:45
spojnosé marki

Przerwa Daria Legocka 08-06-2026 12:30 12:45 00:15

Rodzaje

tresci

(edukacyjne, Daria Legocka 08-06-2026 12:45 13:45 01:00
sprzedazowe,

wizerunkowe)



Przedmiot / temat

Planowanie
contentu -
kalendarz
publikacji

Planowanie
contentu -
kalendarz
publikacji

Rodzaje

dokumentacji w
salonie (zgody,
regulaminy,
RODO, karty
klienta)

Karta

klienta krok po
kroku — co musi
zawieraé

Przerwa

Dokumentacja
zdjeciowa
(zdjecia
przed/po,
archiwizacja)

Procedury

i standardy pracy
w salonie

Przerwa

Organizacja
dokumentéw
(papierowa vs.
cyfrowa)

Najczestsze
btedy w
dokumentacji i
jak ich unikaé

Prowadzacy

Daria tegocka

Daria Legocka

Katarzyna
Géralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Géralczyk

Katarzyna

Goéralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Géralczyk

Data realizacji
zajeé

08-06-2026

08-06-2026

09-06-2026

09-06-2026

09-06-2026

09-06-2026

09-06-2026

09-06-2026

09-06-2026

09-06-2026

Godzina
rozpoczecia

13:45

14:30

09:00

09:30

10:30

10:45

11:45

12:30

12:45

13:45

Godzina
zakonczenia

14:30

15:00

09:30

10:30

10:45

11:45

12:30

12:45

13:45

14:30

Liczba godzin

00:45

00:30

00:30

01:00

00:15

01:00

00:45

00:15

01:00

00:45



Przedmiot / temat

Cwiczenie

praktyczne -
stworzenie wzoru
karty klienta

Podstawy

fotografii w
social media

Swiatto

(naturalne i
sztuczne),

kadrowanie,
kompozycja

Przerwa

PYE¥E) Zdjecia
produktowe vs.
lifestyle

Tworzenie

mini scenografii
(flat lay, tto,
rekwizyty)

Przerwa

Aplikacje

do obrébki

€D oycie

zdje¢ w praktyce

Analiza

efektow i
feedback

Struktura

dobrego
szkolenia (wstep,
rozwiniecie,
podsumowanie)

Okreslenie celu i
efektow
szkolenia

Przerwa

Prowadzacy

Katarzyna
Géralczyk

Daria Legocka

Daria tegocka

Daria Ltegocka

Daria Legocka

Daria Legocka

Daria tegocka

Daria tegocka

Daria Ltegocka

Daria tegocka

Katarzyna
Géralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Géralczyk

Data realizacji
zajeé

09-06-2026

10-06-2026

10-06-2026

10-06-2026

10-06-2026

10-06-2026

10-06-2026

10-06-2026

10-06-2026

10-06-2026

11-06-2026

11-06-2026

11-06-2026

Godzina
rozpoczecia

14:30

09:00

09:30

10:30

10:45

11:45

12:30

12:45

13:45

14:30

09:00

09:30

10:30

Godzina
zakonczenia

15:00

09:30

10:30

10:45

11:45

12:30

12:45

13:45

14:30

15:00

09:30

10:30

10:45

Liczba godzin

00:30

00:30

01:00

00:15

01:00

00:45

00:15

01:00

00:45

00:30

00:30

01:00

00:15



Przedmiot / temat

Tworzenie

konspektu
modutéw

EE¥5) Metody
angazowania
uczestnikow

(¢wiczenia,
pytania, case
study)

Przerwa
Pisanie

skryptu krok po
kroku

Przygotowanie
materiatéw
pomocniczych
(prezentacja np.
w Microsoft
PowerPoint,
materiaty w
Canva)

Konsultacje i
poprawki

Trendy w

video (Reels,
TikTok, Shorts)

Scenariusz i

storytelling w
krétkiej formie

CP¥Z43 Przerwa

Nagrywanie rolek
- ustawienia
telefonu, kadry,
dzwiek

Hooki i

CTA w wideo

Prowadzacy

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Géralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Daria Legocka

Daria Legocka

Daria tegocka

Daria Legocka

Daria Legocka

Data realizacji
zajeé

11-06-2026

11-06-2026

11-06-2026

11-06-2026

11-06-2026

11-06-2026

12-06-2026

12-06-2026

12-06-2026

12-06-2026

12-06-2026

Godzina
rozpoczecia

10:45

11:45

12:30

12:45

13:45

14:30

09:00

09:30

10:30

10:45

11:45

Godzina
zakonczenia

11:45

12:30

12:45

13:45

14:30

15:00

09:30

10:30

10:45

11:45

12:30

Liczba godzin

01:00

00:45

00:15

01:00

00:45

00:30

00:30

01:00

00:15

01:00

00:45



Przedmiot / temat

Przerwa

Montaz w

aplikacjach (np.
CapCut, InShot)

Dodawanie

napiséw, muzyki i

efektow

Publikacja

i optymalizacja

46275 ROJE]

treneraii
budowanie
autorytetu

GIEB Vova

ciata, ton gtosu,
tempo
wypowiedzi

Przerwa

Pracaz

prezentacja i
slajdami

Radzenie

sobie ze stresem

i trudnymi
pytaniami

Przerwa

Struktura

wyktadu krok po
kroku

Symulacje

wystgpien (mini
wyktady
uczestnikéw)

Feedback

i omoéwienie

Prowadzacy

Daria tegocka

Daria Legocka

Daria tegocka

Daria Legocka

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Géralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Géralczyk

Katarzyna
Géralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Géralczyk

Data realizacji
zajeé

12-06-2026

12-06-2026

12-06-2026

12-06-2026

15-06-2026

15-06-2026

15-06-2026

15-06-2026

15-06-2026

15-06-2026

15-06-2026

15-06-2026

15-06-2026

Godzina
rozpoczecia

12:30

12:45

13:45

14:30

09:00

09:30

10:30

10:45

11:45

12:30

12:45

13:45

14:30

Godzina
zakonczenia

12:45

13:45

14:30

15:00

09:30

10:30

10:45

11:45

12:30

12:45

13:45

14:30

15:00

Liczba godzin

00:15

01:00

00:45

00:30

00:30

01:00

00:15

01:00

00:45

00:15

01:00

00:45

00:30



Przedmiot / temat

Psychologia

sprzedazy online

€8 Lejek

sprzedazowy w
social media

Przerwa

Tworzenie

oferti
komunikatéw
sprzedazowych

Call to

Action i
storytelling
sprzedazowy

Przerwa

Sprzedaz

przez relacje i
DM

Analiza

wynikow i

podstawy reklam

ptatnych

@B Pien

dziatania na
kolejne 30 dni +
zakonczenie

Plan
organizacyjny
szkolenia
(harmonogram,

lista materiatow)

Przygotowanie
stanowiska do
pokazu

Przerwa

Prowadzacy

Daria Ltegocka

Daria Legocka

Daria Legocka

Daria Legocka

Daria tegocka

Daria Legocka

Daria tegocka

Daria tegocka

Daria Ltegocka

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Katarzyna
Goralczyk

Data realizacji

zajeé

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

16-06-2026

17-06-2026

17-06-2026

17-06-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:30

10:30

10:45

11:45

12:30

12:45

13:45

14:30

09:00

09:30

10:30

Godzina
zakonczenia

09:30

10:30

10:45

11:45

12:30

12:45

13:45

14:30

15:00

09:30

10:30

10:45

Liczba godzin

00:30

01:00

00:15

01:00

00:45

00:15

01:00

00:45

00:30

00:30

01:00

00:15



Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy L . ; .
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Liczba godzin

@B Prob:

generalna
szkolenia

Katarzyna

, 17-06-2026 10:45 11:45 01:00
Goralczyk

Katarzyna

Omowienie j 17-06-2026 11:45 12:30 00:45
Lo Géralczyk
btedéw i korekty

Katarzyna

) 17-06-2026 12:30 12:45 00:15
Goralczyk

Przerwa

Prowadzenie
. Katarzyna
szkolenia z j 17-06-2026 12:45 13:45 01:00
L. Goralczyk
pokazem (czes$é
praktyczna)

Analiza
. Katarzyna
pracy trenera i 17-06-2026 13:45 14:30 00:45

o Géralczyk
uczestnikow

Podsumowanie
Katarzyna

catego cyklu 8 j 17-06-2026 14:30 15:00 00:30
. Goralczyk
dni + plan

dalszego rozwoju
Walidacja - 18-06-2026 09:00 10:30 01:30
Przerwa - 18-06-2026 10:30 10:45 00:15

Walidacja - 18-06-2026 10:45 12:00 01:15

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 100,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 100,00 PLN



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

O
M

122

Daria tegocka

Daria tegocka — Specjalistka ds. Social Media w Branzy Beauty

Nazywam sie Daria tegocka i od czterech lat dziatam jako specjalistka od social media w branzy
beauty. W moim portfolio znajdujg sie réznorodne marki kosmetyczne, instruktorzy oraz salony
pieknosci. Prowadze wtasng firme ,Marketing na Rézowo,” ktéra zajmuje sie wsparciem i
rozwijaniem firm z sektora beauty, pomagajac im w efektywnym budowaniu obecnosci online i
zwiekszaniu sprzedazy.

Dzieki mojej pracy na rzecz réznych marek, zdobytam doswiadczenie, ktére pozwala mi na tworzenie
skutecznych strategii marketingowych, dostosowanych do specyficznych potrzeb branzy. Jestem
réwniez aktywng prelegentka na licznych konferencjach branzowych zaréwno w Polsce, jak i za
granicg, gdzie dziele sie swojg wiedzg i doswiadczeniem.

Jestem wspotautorka ksigzki ,Podrecznik Stylizacji Paznokci,” ktoéra zdobyta uznanie w srodowisku
beauty. Z wyksztatcenia jestem podologiem oraz kosmetologiem, co daje mi gtebokie zrozumienie
specyfiki branzy. Moje praktyczne doswiadczenie w tych dziedzinach pozwala mi lepiej zrozumieé
potrzeby moich klientéw oraz dostarczac¢ im spersonalizowane rozwigzania marketingowe, ktére
trafiajg w sedno ich oczekiwan.
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Katarzyna Goralczyk

Katarzyna Géralczyk to doswiadczona instruktorka stylizacji paznokci z ponad 13-letnim stazem w
branzy beauty. Od poczatku swojej kariery konsekwentnie rozwija kompetencje zawodowe, tgczac
praktyke z pasjg do nauczania i wspierania innych w rozwoju. Specjalizuje sie w nowoczesnych
technikach stylizacji paznokci, a swojag wiedze przekazuje w sposéb uporzadkowany, zrozumiaty i
dostosowany do poziomu uczestnikéw.

Prowadzi szkolenia zaréwno w formie stacjonarnej w Sieradzu, jak i online, dzieki czemu dociera do
szerokiego grona odbiorcow w catej Polsce i poza jej granicami. W trakcie swojej dziatalnosci
przeszkolita juz tysigce kursantek, pomagajgc im zdoby¢ praktyczne umiejetnosci, pewnos¢ siebie
oraz przygotowanie do rozpoczecia pracy w zawodzie lub rozwiniecia wtasnej dziatalnosci
gospodarcze;.

Jest réwniez aktywng uczestniczka zycia branzowego — wystepuje jako prelegentka na
konferencjach, targach i wydarzeniach beauty zaréwno w Polsce, jak i za granica. Dzieli sie tam
swojg wiedzg, doswiadczeniem oraz obserwacjami dotyczgcymi trendéw i rozwoju rynku stylizacji
paznokci.

W pracy szkoleniowej stawia na wysoka jakos$¢ ksztatcenia, indywidualne podejscie do uczestnikéw
oraz nacisk na praktyke i realne przygotowanie do pracy w zawodzie. Jej szkolenia skierowane sg
zaréwno do oséb poczatkujgcych, jak i stylistek chcgcych podnies¢ swoje kwalifikacje.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnik kursu otrzymuje:
-Skrypt szkoleniowy.

-Certyfikat.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest realizowana w godzinach dydaktycznych (1 godzina szkolenia = 45 minut)

Dla podmiotéw/oséb uczestniczacych w ustudze, ktére otrzymajg dofinansowanie min. 70%, koszt szkolenia jest zwolniony z podatku VAT
(podstawa prawna: Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw
stosowania tych zwolnien: § 3 ust. 1 pkt 14).

Przerwy sg elastyczne dostosowane do potrzeb pracy uczestnikow.

Adres

ul. Piotrkowska 211/5u
90-451 t6dz

woj. tédzkie

Szkolenie realizowane jest w lokalu przystosowanym do zaje¢ teoretycznych i praktycznych, zlokalizowanym pod ziemia
w bramie budynku, co zapewnia kameralng atmosfere i ogranicza zaktdcenia zewnetrzne. Lokal wyposazony jest w
niezbedne meble i sprzet do prowadzenia zaje¢ oraz zaplecze socjalne, w tym lodéwke i kuchenke mikrofalowg do
dyspozycji uczestnikow. Pomimo podziemnej lokalizaciji, przestrzen jest dobrze oswietlona i wentylowana, zapewniajac
komfortowe warunki pracy i nauki przez caty czas trwania kursu.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail plazewska.patrycja@gmail.com

Telefon (+48) 793 388 932

PATRYCJA ALEKSANDROWICZ



