Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie w formie praktycznych
ﬁ warsztatow w zakresie Growth Marketingu

przygotowujace do prowadzenia
w jednoosobowej agenc;ji growth

marketingowej i samodzielnego

BS POLAND SW|adczen|a-us’rug dla klientéw z '
SPOLKA Z wykorzystaniem genAl (Generatywnej
OGRANICZONA Sztucznej Inteligenciji)

ODPOWIEDZIALNOS Numer ustugi 2026/02/20/204153/3350562

CIA

Brak ocen dla tego dostawcy @ Warszawa

& Ustuga szkoleniowa

[f stacjonarna

® 14:00h

£ 31.07.2026 do 31.12.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

2 999,00 PLN brutto
2 999,00 PLN netto
214,21 PLN brutto/h
214,21 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Szkolenie skierowane jest do oséb, ktére chcg zdoby¢ praktyczne
kompetencje w zakresie marketingu internetowego i przygotowac sie do

samodzielnego $wiadczenia ustug dla klientéw.

W szczegdlnosci do:

¢ freelanceréw oraz oséb planujgcych rozpoczecie dziatalnosci

ustugowej w obszarze marketingu,
« designeréw (grafikdw, UX/UI), ktdrzy chcg rozszerzy¢ zakres swoich

Grupa docelowa ustugi

ustug o dziatania marketingowo-sprzedazowe,
e programistéw oraz oséb technicznych, ktére chcag swiadczyé bardziej

kompleksowe ustugi dla klientéw,

¢ 0s6b planujgcych zatozenie mikro i matych firm, ktérzy chca
samodzielnie pozyskiwac¢ klientéw z Internetu

¢ 0séb planujgcych zmiane $ciezki zawodowej w kierunku marketingu

internetowego.
Minimalna liczba uczestnikow 15
Maksymalna liczba uczestnikéw 40
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 14



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnika do samodzielnego planowania i wdrazania dziatan marketingowo-sprzedazowych w
Internecie. Uczestnik potrafi zaprojektowa¢ strategie, zbudowa¢ strone internetowg, uruchomi¢ kampanie reklamowe,
skonfigurowa¢ analityke oraz podstawowe automatyzacje, a takze przygotowac oferte ustug marketingowych i model
wspétpracy z klientem.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik rozumie role marketingu w
biznesie oraz potrafi wskazac zaleznos¢
pomiedzy dziataniami marketingowymi
a celami biznesowymi (np. sprzedaz,
pozyskanie klientow).

Uczestnik zna elementy strategii
marketingowo-sprzedazowej, w tym
grupe docelowa, Value Proposition,
kanaty komunikacji oraz strukture lejka
sprzedazowego.

Uczestnik potrafi zaplanowacé prosty
lejek marketingowo-sprzedazowy
obejmujacy etapy pozyskania i
konwersji klienta.

Uczestnik zna zasady budowy strony
internetowej / landing page nastawionej
na konwersje.

Uczestnik zna podstawy dziatania
systemow reklamowych Google Ads i
Meta Ads oraz ich zastosowanie w
procesie pozyskiwania klientow.

Uczestnik rozumie znaczenie analityki
w marketingu oraz zna podstawowe
metody sledzenia ruchu i konwers;ji.

Uczestnik zna podstawowe mozliwosci
automatyzacji dziatan marketingowych
z wykorzystaniem narzedzi no-code.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik poprawnie identyfikuje cele
biznesowe oraz dopasowuje do nich
odpowiednie dziatania marketingowe w
pytaniach testowych.

Uczestnik poprawnie wskazuje i
rozroznia elementy strategii
marketingowo-sprzedazowej oraz ich
zastosowanie w praktyce.

Uczestnik poprawnie wskazuje
kolejnos¢ etapéw lejka oraz przypisuje
do nich odpowiednie dziatania
marketingowe.

Uczestnik poprawnie identyfikuje
elementy strony wptywajace na
skutecznos$¢ (np. nagtéwek, CTA,
formularz, struktura tresci).

Uczestnik poprawnie dobiera kanat
reklamowy do okreslonego celu
marketingowego w pytaniach
testowych.

Uczestnik poprawnie wskazuje, jakie
dane nalezy analizowa¢ oraz jakie
wskazniki stuzg do oceny skutecznosci
dziatan.

Uczestnik poprawnie identyfikuje
zastosowanie automatyzacji w procesie
marketingowym (np. obstuga
formularza, komunikacja z klientem).

Metoda walidaciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik potrafi okresli¢ podstawowy Uczestnik poprawnie wskazuje modele .
h . o, . . Test teoretyczny z wynikiem
model wspétpracy z klientem oraz rozliczen oraz czynniki wptywajace na .
. generowanym automatycznie
zasady wyceny ustug marketingowych. wycene ustug.
Uczestnik rozumie zasady organizaciji Uczestnik poprawnie identyfikuje
X y . 9 R ) pop L yfikuj . Test teoretyczny z wynikiem
pracy oraz zarzadzania projektami elementy organizacji pracy (zadania, .
) . ) T generowanym automatycznie
marketingowymi. priorytety, etapy realizacji projektu).

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Modut 1: Wprowadzenie do growth marketingu i procesu marketingowo-sprzedazowego

¢ rola marketingu w biznesie
¢ marketing jako system wspierajacy wzrost
¢ przeglad catego procesu pozyskiwania klientow

Modut 2: Strategia marketingowo-sprzedazowa

¢ okreslanie celéw biznesowych

e grupa docelowa i potrzeby klienta

¢ Value Proposition

e Customer Journey i lejek marketingowo-sprzedazowy

Modut 3: Budowa stron internetowych i landing page

e struktura strony nastawionej na konwersje
¢ budowa strony bez kodowania



¢ podtaczenie domeny
e przygotowanie strony jako elementu systemu pozyskania zlecen i nowych klientéw dla firmy

Modut 4: Narzedzia reklamowe (Google Ads, Meta Ads)

¢ podstawy dziatania systemoéw reklamowych

e dobor kanatéw

¢ konfiguracja kampanii na platformie Google Ads
¢ konfiguracja kampanii na platformie Meta Ads

Modut 5: Analityka i pomiar efektow
e podstawy analityki

¢ $ledzenie ruchu i konwers;ji

e interpretacja danych

¢ rola Meta Conversion APl w $ledzeniu konwersji
¢ rola consent Mode v2 w analityce

Modut 6: Automatyzacje marketingowe
e wprowadzenie do narzedzi no-code
e wprowadzenie do narzedzi Al

e automatyzacja obstugi leadéw
¢ integracja narzedzi w projektach marketingowych

Modut 7: Organizacja pracy i system WebOS
¢ Podstawy zarzadzania projektami i zadaniami

¢ Organizacja pracy jednoosobowej dziatalnosci
¢ Wykorzystanie systemu WebOS do organizacji pracy

Modut 8: Model biznesowy i wycena ustug

¢ modele wspétpracy z klientami
e wycena ustug i stawki godzinowe
e rozwdj oferty w czasie

Modut 9: Pozyskiwanie klientow i przygotowanie do dziatania

¢ kanaty pozyskiwania klientdw dla wtasnej dziatalnosci
e przygotowanie oferty swoich ustug
e rozpoczecie pracy z klientem w praktyce

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 0

. Data realizacji Godzina Godzina
Przedmiot / temat Prowadzacy . i | i
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Liczba godzin



Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2999,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2999,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 214,21 PLN

Koszt osobogodziny netto 214,21 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Piotr Surmacki

‘ ' Piotr Surmacki — growth marketer z ponad 20-letnim doswiadczeniem.
Jego firmy wprowadzity do internetu ponad 5.000 klientéw, a w jego szkoleniach i warsztatach
wzieto udziat ponad 10.000 oso6b. Zarzadzat firma zatrudniajgcg 250 pracownikéw i realizujgca
ponad 200 stron internetowych miesiecznie. Twérca systemu WebOS oraz autor ksigzki ,Stabilny &
Przewidywalny Biznes”.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuja:

 dostep do systemu WebOS (szablon w Notion),

e wzory uméw i formularzy,

e materiaty szkoleniowe,

e checklisty i schematy proceséw,

¢ dostep do zamknigtej spotecznosci na 12 miesiecy,

¢ mozliwos$¢ uzyskania wsparcia w realizacji pierwszych projektow.

Warunki uczestnictwa

Wymagania wstepne

¢ podstawowa umiejetnos$¢ obstugi komputera i przegladarki internetowe;,
¢ posiadanie wtasnego laptopa z aktualng wersja przegladarki Google Chrome.

Nie jest wymagane wczesniejsze doswiadczenie w marketingu ani specjalistyczna wiedza techniczna.

Informacje dodatkowe

Szkolenie przygotowuje do samodzielnego swiadczenia ustug marketingowych oraz rozpoczecia dziatalnos$ci w tym zakresie.



Adres

al. Aleja Komisji Edukacji Narodowej 26
02-797 Warszawa

woj. mazowieckie

Miejsce realizacji ustugi bedzie ustalane indywidualnie dla kazdej edycji szkolenia, w zaleznosci od liczby uczestnikdéw
oraz ich lokalizacji geograficznej. Ustuga realizowana bedzie w sali szkoleniowej zapewniajgcej odpowiednie warunki
organizacyjne i techniczne, zgodne z charakterem i zakresem ustugi.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail info@ibspoland.pl

Telefon (+48) 602 363 433

BARTOSZ SANIEWSKI



