Mozliwos$¢ dofinansowania

Sprzedaz w Social Mediach z Al. EDYCJA 2 800,00 PLN brutto
2-7 2800,00 PLN netto

' Numer ustugi 2026/02/17/161161/3339757 100,00 PLN brutto/h
- 100,00 PLN netto/h

169,00 PLN cena rynkowa @

Leon Studio -

) © zdalna w czasie rzeczywistym
Leszek Wejcman

& Ustuga szkoleniowa

KA KKk Kk 49/5 ©® 28h
61 ocen £5) 24.02.2026 do 08.03.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

Szkolenie jest przeznaczone dla osé6b indywidualnych, ktére chca
skutecznie promowac¢ swoje produkty lub ustugi w Internecie.

Sprawdzi sie takze dla oséb planujacych rozpoczaé¢ prace w firmach jako

Grupa docelowa ustugi specjalisci od social mediéw, tworzenia tresci i online marketingu.
Uczestnicy, niezaleznie od poziomu zaawansowania, hauczg sie
samodzielnie tworzy¢ atrakcyjne materiaty, budowaé widocznos¢ w sieci,
dociera¢ do nowych odbiorcéw oraz skutecznie rozwija¢ swojg marke w
mediach spotecznosciowych.

Minimalna liczba uczestnikéw 2

Maksymalna liczba uczestnikow 12

Data zakonczenia rekrutacji 23-02-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 28

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Ustuga przygotowuje do sprzedazy i reklamy produktow i ustug w mediach spotecznosciowych poprzez samodzielne
tworzenie angazujacych tresci - wideo, fotografii, grafik, haset, tekstéw - z pomocg narzedzi Sztucznej Inteligenciji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji
Uczestnik korzysta z narzedzi Sztucznej Korzysta z co najmniej 5 narzedzi Al

Inteligencji (Al) utatwiajacych proces pomagajacych w opracowaniu strategii Wywiad swobodny
sprzedazy w Internecie. sprzedazy w Internecie.

Wykonuje co najmniej 5 krétkich ok. 10-

L . R K sekundowych wideo zawierajacych X

angazujace filmiki (rolki) pokazujace o L Prezentacja
. samodzielnie wykonane ujecia,

produkty lub ustugi firmy.

zmontowane wraz z muzyka i napisami.

Uczestnik samodzielnie tworzy krétkie

Tworzy minimum 10 fotografii
zgodnych z zasadami kompozycji i Prezentacja
prawidtami sztuki fotograficznej.

Fotografuje swoje produkty lub ustugi
przy pomocy smartfona.

Pisze chwytliwe teksty reklamowe i Tworzy co najmniej 5 réznych postéw
opisy produktéw lub ustug z tekstowych i 10 ré6znych haset na Prezentacja
wykorzystaniem narzedzi Al. firmowe kanaty social media.

Korzysta z szablonéw graficznych i

wideo wykorzystujac spojne elementy Wykonuje co najmniej jeden spéjny
graficzne (logo, kolory, fonty) na zestaw zawierajacy: wideo, grafike, .
. ) X . ) Prezentacja
wszystkich kanatach social media - dla hasto i tekst - korzystajgc z zasad
utrzymania jednolitej identyfikacji jednolitej identyfikacji wizualnej firmy.
wizualnej firmy.
Dostosowuje strategie sprzedazy
Uczestnik stosuje strategiczne zasady swoich produktéw lub ustug do
sprzedazy w mediach specyfiki firmowych kanatéw social Wywiad swobodny
spotecznosciowych. media, takich jak: Instagram, Facebook,

Tik-Tok i YouTube.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Uwaga: Program liczony wg godzin dydaktycznych, po 45 min. Przerwy 10-minutowe nie sg wliczone w czas ustugi rozwojowej, tzn. 28
godz. dydaktyczne zajeé wtasciwych, plus przerwy pomiedzy modutami.

Dzien 1: Tworzenie tresci - wideo Al - 6 godz.

¢ Rolki, ktére sprzedaja - sprawdzone przyktady.
¢ Ujecia, dzwieki, fotki dla Twojej marki.
e Tworzymy krétka reklame cz. 1.

Dzien 2: Automatyzacja social mediéw - 7 godz.

e Tworzymy krotka reklame cz. 2.

e Zestaw narzedzi Al potrzebnych w sprzedazy online.
e Elementy tworzace charakter Twojej marki.

e Szybkie tworzenie wielu postéw jednoczesnie.

Dzien 3: Ustawianie kampanii krok po kroku - 8 godz.

¢ Narzedzia do automatycznej publikacji.

¢ Ekosystem Managera Reklam META - Facebook i Instagram.
¢ Cel kampanii dostosowany do Twojego biznesu

e Grupy odbiorcéw, budzet, harmonogram.

e Ustawienia reakcji klientéw na Twoja reklame.

Dzien 4: Kampanie reklamowe w praktyce - 7 godz.

¢ Rozne formaty kampanii zwiekszajgce sprzedaz - cz. 1.

¢ Rozne formaty kampanii zwiekszajgce sprzedaz - cz. 2.

e Kluczowe wskazniki Managera Reklam: na co zwraca¢ uwage.
e Walidacja - sprawdzenie wiedzy i umiejetnosci.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec¢: 27

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L . } . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Rolki, ktére

sprzedaja - LESZEK 24-02-2026 17:00 18:30 01:30
sprawdzone WEJCMAN ’ ’ ’
przyktady.

LESZEK
Przerwa S 24-02-2026 18:30 18:40 00:10

WEJCMAN



Przedmiot / temat
zajec

Ujecia,

dzwieki, fotki dla
Twojej marki.

IP%yA Przerwa

Tworzymy

krétka reklame
cz. 1.

Tworzymy

krotka reklame
cz. 2.

Przerwa

Zestaw

narzedzi Al
potrzebnych w
sprzedazy online.

Przerwa

Elementy

tworzace
charakter Twojej
marki.

Przerwa

Szybkie

tworzenie wielu
postéw
jednoczesnie

Narzedzia

do
automatycznej
publikacji.

Przerwa

Prowadzacy

LESZEK
WEJCMAN

LESZEK
WEJCMAN

LESZEK
WEJCMAN

LESZEK
WEJCMAN

LESZEK
WEJCMAN

WIKTORIA
GWARDA

WIKTORIA
GWARDA

WIKTORIA
GWARDA

WIKTORIA
GWARDA

ZBIGNIEW
CYBULSKI

LESZEK
WEJCMAN

LESZEK
WEJCMAN

Data realizacji
zajeé

24-02-2026

24-02-2026

24-02-2026

26-02-2026

26-02-2026

26-02-2026

26-02-2026

26-02-2026

26-02-2026

26-02-2026

05-03-2026

05-03-2026

Godzina
rozpoczecia

18:40

20:10

20:20

16:00

17:30

17:40

19:10

19:20

20:50

21:00

09:00

10:30

Godzina
zakonczenia

20:10

20:20

21:50

17:30

17:40

19:10

19:20

20:50

21:00

21:45

10:30

10:40

Liczba godzin

01:30

00:10

01:30

01:30

00:10

01:30

00:10

01:30

00:10

00:45

01:30

00:10



Przedmiot / temat
zajec

Ekosystem
Managera
Reklam META -
Facebook i
Instagram.

iTF¥7A Przerwa

Iz e

kampanii
dostosowany do
Twojego biznesu

Przerwa

Grupy

odbiorcow,
budzet,
harmonogram.

Ustawienia
reakcji klientéw
na Twoja
reklame.

@EE Rone

formaty kampanii
zwiekszajace
sprzedaz - cz. 1.

Przerwa

@ Roine

formaty kampanii
zwiekszajace
sprzedaz - cz. 2.

Przerwa

Kluczowe

wskazniki
Managera
Reklam: na co
zwraca¢ uwage.

Prowadzacy

LESZEK
WEJCMAN

LESZEK
WEJCMAN

WIKTORIA
GWARDA

WIKTORIA
GWARDA

WIKTORIA
GWARDA

WIKTORIA
GWARDA

ZBIGNIEW
CYBULSKI

ZBIGNIEW
CYBULSKI

WIKTORIA
GWARDA

WIKTORIA
GWARDA

LESZEK
WEJCMAN

Data realizacji
zajeé

05-03-2026

05-03-2026

05-03-2026

05-03-2026

05-03-2026

05-03-2026

07-03-2026

07-03-2026

07-03-2026

07-03-2026

07-03-2026

Godzina
rozpoczecia

10:40

12:10

12:20

13:50

14:00

14:45

08:30

10:00

10:10

11:40

11:50

Godzina
zakonczenia

12:10

12:20

13:50

14:00

14:45

15:30

10:00

10:10

11:40

11:50

13:20

Liczba godzin

01:30

00:10

01:30

00:10

00:45

00:45

01:30

00:10

01:30

00:10

01:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina i .
. Prowadzacy L, X , i Liczba godzin
zajet zajeé rozpoczecia zakonczenia

WIKTORIA

Przerwa GWARDA 07-03-2026 13:20 13:30 00:10

Walidacja

- sprawdzenie
wiedzy i
umiejetnosci.

- 07-03-2026 13:30 14:15 00:45

Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 100,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 100,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 3

123

O WIKTORIA GWARDA

‘ ' Od roku wspotpracuje z firma specjalizujgca sie w rozwoju cyfrowych kompetenciji, gdzie prowadze
szkolenia dla oséb bezrobotnych, doradcéw zawodowych i przedsiebiorcoéw. tacze wiedze
technologiczng z lekkim, przystepnym stylem prowadzenia zaje¢, dzieki czemu uczestnicy szybko
przetamujg opér przed nowymi narzedziami i realnie podnoszg swoje umiejetnosci. Od dwaoch lat
rozwijam takze swoje doswiadczenie w grafice komputerowej, tworzgc nowoczesne materiaty
wizualne, ktére wspierajg efektywnos¢ szkolen i wyrézniajg projekty w sieci.

223

O LESZEK WEJCMAN

‘ ' Wyksztatcenie: Uniwersytet SWPS w Warszawie, stopien: studia podyplomowe, kierunek:
Filmoznawstwo.
Uniwersytet UKSW w Warszawie, stopien: magister, kierunek: Teologia ogélna.
Kwalifikacje zawodowe:
Wriasciciel platformy edukacyjnej cyrfowomocnl.pl. Trener i twérca programéw szkoleniowych od



ponad 15 lat. Specjalizacja - kompetencje cyfrowe, Al, multimedia, kreacja reklamowa, tworzenie
tekstéw promocyjnych. Przeszkolitem kilkaset 0séb z przedsiebiorstw takich jak: Warta, Orlen,
Grupa BNP Paribas, PKO Bank Polski, Grupa TVN, a takze szké6t w catej Polsce. Od roku 2022
organizuje i prowadze szkolenia dla urzedéw pracy, na ktérych szkole osoby bezrobotne (ponad 170
0s6b) oraz urzednikdw (ponad 250 oséb).

Zawodowo jestem filmowcem, scenarzystg i rezyserem filméw fabularnych i dokumentalnych.
Pracowatem w TVP, Grupie TVN (Szef Zespotu Autopromocji). Przez ponad 4 lata bytem takze
copywriterem w agencji Havas, pracujac dla klientéw takich jak: Citroen, Peugeot, Canal+, Plus i
innych. W ostatnich 5 latach moja kariera zawodowa skupia sie na szkoleniach i rozwoju marki
CyfrowoMocni.pl

3z3

O ZBIGNIEW CYBULSKI

‘ ' Wyksztatcenie:

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, stopien: magister, kierunek: Informatyka (IT).
Akademia Leona Kozminskiego,

stopien: PhD (w trakcie), kierunek: Zarzadzanie.

Kwalifikacje trenerskie:

Trener/Ekspert ds. kompetenciji cyfrowych - cyfrowomocni.pl. W latach 2023-2024 przeszkolitem
tacznie 430 osob.

Gtowny Specjalista ds. szkolen cyfrowych i medialnych - Wydziat Biura Edukacji ms. Warszawy.
Obszar specjalizacji: Edukacja cyfrowa, hybrydowa z wykorzystaniem najnowszych rozwigzan
komunikacji w edukacji publicznej. W latach 2021-2023 przeszkolitem 968 o0s6b.

Obszary zawodowe:

Sprzedaz bezposrednia, negocjacje, obstuga klienta, zarzadzanie zespotem.

3 lat doswiadczenia na stanowisku Managerskim, Dyrektor ds. Strategii i Rozwoju Biznesu w
miedzynarodowej grupie kapitatowej zajmujacej sie finansami i windykacja - PRA Group

4 |ata doswiadczenia w sprzedazy bezposredniej na stanowisku Key Account Manager - DATEV AG.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Skrécone prezentacje z zaje¢ w wers;ji elektronicznej. Zaswiadczenie / certyfikat o ukonczeniu kursu.

Warunki techniczne

Platforma Szkoleniowa: Google Meet
Aby uczestniczyé w szkoleniu online, potrzebujesz:

¢ Urzadzenia: Komputer, laptop, tablet lub telefon - bez blokad firmowych.
¢ Stabilne potaczenie internetowe

Zalecana predkos¢ internetu:

¢ Pobieranie: Minimum 10 Mb/s
¢ Wysytanie: Minimum 5 Mb/s

Specyfikacja komputera:

¢ Najnowsza wersja przegladarki internetowej (preferowany Google Chrome)
e Procesor: Minimum 2-rdzeniowy 1,6 GHz lub szybszy



¢ Pamie¢ RAM: Minimum 4 GB (dla wersji 32-bitowej — 2 GB)
e Mikrofon, jesli chcesz zadawa¢ pytania gtosowo

Komunikacja:
¢ Pytania mozna zadawa¢ za pomocg mikrofonu lub chatu online.
Urzadzenia mobilne:

¢ Nalezy zainstalowac bezptatng aplikacje Google Meet na iOS lub Android.

Kontakt

ﬁ E-mail leszek.wejcman@gmail.com

Telefon (+48) 661 800 400

LESZEK WEJCMAN



