Mozliwos$¢ dofinansowania

Eco Video PRO: Tworzenie ekologicznego 4 944,00 PLN brutto

video content marketingu na YouTube jako 4 944,00 PLN  netto
narzedzie budowania wizerunku w Public 309,00 PLN brutto/h
Relations. Kwalifikacje. 309,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/02/13/163842/3332400 17500 PLN  cena rynkowa @

Digital Marketing
© Rybnik / stacjonarna

Krzysztof Szymak

& Ustuga szkoleniowa
Yk %k Kk 49/5

® 16h
426 ocen

5 25.04.2026 do 01.05.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

Szkolenie skierowane jest do oséb indywidualnych, ktdre planujg z wtasnej
inicjatywy podnies¢ swoje kwalifikacje cyfrowe w obszarze

tworzenia profesjonalnych tresci video wykorzystywanych w marketingu
internetowym, ze szczegdlnym uwzglednieniem platformy YouTube.

Uczestnictwo w szkoleniu prowadzi do nabycia kwalifikacji ICVC/SVM
20123.01 Specijalista ds. video content marketingu, potwierdzajacej
przygotowanie do pracy w nowoczesnym srodowisku komunikacji wizualnej

online.
Grupa docelowa ustugi
Ustuga dedykowana jest osobom chcacym rozwing¢ umiejetnosci w zakresie

nagrywania, montazu i publikacji tresci wideo, a takze planowania kampanii z
uwzglednieniem zasad green marketingu i zrbwnowazonego rozwoju.

Szkolenie adresowane jest do marketeréw, twércow internetowych,
freelanceréw, influenceréw, pracownikéw agencji reklamowych oraz oséb
odpowiedzialnych za komunikacje i promocje w przedsiebiorstwach, ktére
chca tgczyc¢ techniczne kompetencije video z odpowiedzialnym podejsciem
do kreacji tresci.

Minimalna liczba uczestnikéw 6
Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 24-04-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 16



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga szkoleniowa przygotowuje do wdrozenia zréwnowazonych praktyk w produkcji i promocji tresci wideo na
YouTube, z wykorzystaniem nowoczesnych narzedzi cyfrowych. Program rozwija umiejetnosci w obszarze technologii
informacyjno-komunikacyjnych (ICT). Szkolenie przygotowuje uczestnikéw takze do budowania wizerunku marki
poprzez filmy promujgce wartosci ekologiczne, co pozwoli im szerzyé swiadomos¢ ekologiczng i angazowacé innych w
zachowania przyjazne dla srodowiska.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Rozréznia kluczowe pojecia dla
ekologicznego video content
marketingu.

Charakteryzuje zatozenia
ekologicznego video content
marketingu oraz wyjasnia jego
znaczenie w kontekscie promowania
wartosci srodowiskowych.

Opisuje sprzet i techniki nagrywania
filméw z perspektywy efektywnosci
energetyczne;j.

Tworzy scenariusz filmu wideo
dostosowany do zatozen
komunikacyjnych marki.

Kryteria weryfikacji

Definiuje pojecia takie, jak: ekologiczny
content marketing, gospodarka o
obiegu zamknietym, greenwashing,
zréwnowazony rozwdj, $lad weglowy,
minimalizowanie zuzycia zasobdw.

Definiuje podstawowe techniki
nagrywania filmoéw.

Charakteryzuje pojecie content
marketingu.

Definiuje czym jest ekologiczne
podejscie w produkcji wideo i strategii
marketingowej.

Identyfikuje role storytellingu w
konteks$cie promowania wartosci
ekologicznych.

Wymienia elementy sprzetu o niskim
zuzyciu energii.

Wyjasnia wptyw oswietlenia LED na
zréwnowazona produkcje.

Stosuje odpowiedni schemat narracyjny
w zaleznosci od celu filmu.

Integruje przekaz marki z
oczekiwaniami grupy docelowej.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Charakteryzuje zasady montazu wideo,
minimalizujace zuzycie energii
elektryczne;j.

Nagrywa materiat wideo z
zastosowaniem zasad ,green
production”.

Montuje film wideo z wykorzystaniem
odpowiednich parametrow
technicznych i ekologicznych ustawien
renderowania.

Opracowuje miniatury i opisy
wspierajgce wizerunek marki.

Nadzoruje i zarzadza kanatem na
platformie YouTube.

Opisuje znaczenie wspétpracy w grupie
w planowaniu strategii video content
marketingowej.

Kryteria weryfikacji

Opisuje wptyw edycji materiatu wideo
na srodowisko.

Wymienia przyktadowe
energooszczedne oprogramowania
stuzace do montazu filmoéw.

Ustawia tto i dobiera oswietlenie
minimalizujgce zuzycie energii
elektrycznej.

Realizuje film w sposéb ograniczajacy
$lad weglowy.

Wykorzystuje dostepne w swoim
posiadaniu materiaty, np. lampy, $wiatto
dzienne, elementy wystroju, $ciany,
przeciwdziatajgc nadmiernej
konsumpcji, w mysl| gospodarki o
obiegu zamknietym.

Dobiera wtasciwe parametry projektu.

Korzysta z legalnych i otwartych
zasoboéw dZzwiekowych.

Eksportuje film wideo w optymalnym
formacie i jakosci.

Tworzy miniature zgodng z zasadami
eco-design.

Stosuje odpowiedzialne tytuty i opisy
tresci.

Zaktada konto na platformie YouTube.

Publikuje materialy filmowe na
platformie YouTube.

Wskazuje kluczowe elementy
skutecznej wspoétpracy w zespotowym
tworzeniu materiatéw video content
marketingowych.

Wymienia zasady produktywnej
komunikacji w pracy zespotowej przy
planowaniu dziatan marketingowych w
Internecie.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektorow lub zwigzku branzowego, zrzeszajgcego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?

TAK

Informacje
Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidaciji i certyfikowania na mocy
Podmiotow innych przepisow prawa
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC CERTYFIKACJA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego ICVC CERTYFIKACJA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Program

Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do funkcjonowania w nowoczesnym modelu video content marketingu, opartym na zréwnowazonych
praktykach, Swiadomym storytellingu oraz efektywnym zarzadzaniu tresciami audiowizualnymi. Jednoczes$nie prowadzi do zdobycia
kwalifikacji Specjalista ds. video content marketingu (ICVC/SVM 20123.01), zwiekszajac konkurencyjnos$¢ uczestnikéw na rynku pracy
oraz ich gotowos$¢ do pracy w sektorze zielonej gospodarki i nowoczesnych ustug cyfrowych. W ramach szkolenia przewidziano walidacje
efektdw uczenia sig, majgca na celu ocene stopnia osiggniecia zaktadanych efektdw ksztatcenia. Uczestnik, ktory pomysinie ukoriczy proces
walidacji i zda formalny egzamin, uzyskuje kwalifikacje branzowa: Specjalista ds. video content marketingu.

Szkolenie stanowi odpowiedzZ na wyzwania transformacji cyfrowej oraz rosngcg potrzebe rozwoju zielonych kompetencji w sektorze
ustug kreatywnych, marketingowych i medialnych. Program szkolenia wpisuje sie w zatozenia Regionalnej Strategii Innowacji
Wojewddztwa Slaskiego 2030 (RIS 2030), w szczegdlnosci w obszarze inteligentnych specjalizacji regionu:

¢ Technologie informacyjno-komunikacyjne (ICT/IT),
e Zielona gospodarka.

Szkolenie wspiera realizacje celéw RIS 2030 poprzez rozwoj praktycznych umiejetnosci cyfrowych (ICT) zwigzanych z tworzeniem,
nagrywaniem, montazem, publikacjg i optymalizacja tresci wideo w mediach spotecznosciowych, przy jednoczesnym uwzglednieniu
zasad niskoemisyjnosci, energooszczednosci oraz odpowiedzialnego wykorzystania technologii. Uczestnicy zdobywajg umiejetnosci
planowania i realizacji tre$ci wideo w sposéb ograniczajgcy nadprodukcje materiatéw, zuzycie energii oraz transfer danych.

Szkolenie odwotuje sie réwniez do zatozen PRT woj. slaskiego na lata 2019-2030, poprzez:

¢ rozwdj umiejetnosci technologicznych i cyfrowych niezbednych w nowoczesnej gospodarce,
e praktyczne wykorzystanie narzedzi ICT w procesach marketingowych i komunikacyjnych,
¢ ksztattowanie umiejetnosci $wiadomego i efektywnego korzystania z technologii audiowizualnych.

Przyktadowe perspektywy zawodowe:

¢ Specjalista ds. video content marketingu realizujgcy strategie komunikacji wideo zgodne z zasadami zréwnowazonego rozwoju,
e Tworca tresci wideo (video content creator) w sektorze zielonej gospodarki, OZE, ESG i innowacji sSrodowiskowych,

* Specjalista ds. komunikacji wideo w organizacjach i firmach wdrazajgcych strategie ESG,

¢ Koordynator kampanii spotecznych i edukacyjnych opartych na wideo i green storytellingu,

¢ Asystent lub mtodszy specjalista ds. zielonej transformacji cyfrowej w obszarze marketingu i mediow.



Szkolenie bedzie miato forme gtéwnie warsztatowa. Kazdy uczestnik bedzie pracowat przy komputerze i na profesjonalnym sprzecie
stuzacym do nagrywania filméw. Forma warsztatowa zapewni realizacje celu edukacyjnego ustugi.

Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych (1 godzina zaje¢ = 60 minut).

Podczas szkolenia kazdy uczestnik bedzie miat dostep do w petni wyposazonego stanowiska pracy, ktére odzwierciedla warunki panujace w
profesjonalnym studiu produkcyjnym. Uczestnicy bedg pracowac przy realizacji wideo w grupach 3-osobowych, obejmujgc na zmiane
nastepujace role:

- Narrator - osoba prezentujaca tres¢ do kamery,
- Kierownik produkcji - odpowiedzialny za nadzorowanie poprawnosci nagrania przy pomocy monitora podgladowego,
- Operator promptera - zarzadzajacy tekstem na ekranie promptera, wspierajac narratora w ptynnej prezentacji.

Uwaga do harmonogramu: przerwy na lunch sg wliczone w czas trwania ustugi i zostaty ustalone na godzine 12:30 - 13:15 - uwzgledniono w
harmonogramie.

Il WAZNE: Szkolenie realizowane jest w terminie 25-26.04.2026 r. Po zakoriczeniu szkolenia uczestnicy przystepuja do egzaminu
certyfikujgcego, ktdry jest organizowany i oceniany przez podmiot zewnetrzny (ICVC). Czas oczekiwania na wynik walidacji wynosi $rednio ok. 5
dni roboczych od dnia przeprowadzenia egzaminu. W zwigzku z tym - wedtug Zat. 2 (2.4) do Regulaminu BUR termin realizacji ustugi zostat
okreslony w karcie na 25.04-01.05.2026 r., poniewaz obejmuje:

¢ okres prowadzenia szkolenia (25-26 kwietnia)
¢ oraz okres oczekiwania na wynik walidacji (do 1 maja).

Teoria: 2,5 godziny zegarowe zaje¢, praktyka: 10,5 godziny. Pozostaty czas trwania ustugi to: 2 przerwy (w | oraz Il dniu zaje¢) po 45 minut
oraz 1,5 godziny przeznaczone na kwestie organizacyjne, walidacje ustugi oraz egzamin.

PROGRAM:
I DZIEN SZKOLENIA [teoria: 1,5 godziny, praktyka: 5,5 godziny, przerwa: 45 min, kwestie organizacyjne: 15 min] - 25.04.2026:

08:00 - 08:15 Przywitanie uczestnikéw, omdwienie szkolenia, przeprowadzenie pre-testéw w celu oceny poczatkowego poziomu wiedzy
uczestnikow.

08:15 - 09:30 MODUL | - Wprowadzenie do zréwnowazonego content marketingu i storytellingu wideo.
1. Wprowadzenie do srodowiska filméw w serwisie YouTube.

2. Oméwienie sposobdéw monetyzacji kanatu i etycznych modeli tworzenia tresci.

3. Aspekty budowania kanatu eksperckiego i spotecznosci wokot wartosci ekologicznych.

4. Wprowadzenie do Content Marketingu w nurcie ,green marketingu”.

5. Przyktady zielonego storytellingu i odpowiedzialnej komunikacji wideo.

6. Strategie tworzenia tresci minimalizujgcych $lad weglowy (planowanie, produkcja, emisja).

09:30 - 11:00 MODUL Il - Techniczne aspekty nagrywania filméw i ekologiczny dobér sprzetu.

1. Podstawowa nomenklatura zwigzana z nagrywaniem filméw.

2. Oméwienie sprzetu do nagrywania filméw na YouTube: lustrzanki a bezlusterkowce oraz rola obiektywéw zmiennoogniskowych i
statoogniskowych w produkcji wideo.

3. Dobdr sprzetu o niskim zuzyciu energii oraz oswietlenia minimalizujgcego wptyw na srodowisko

4. Oméwienie dodatkowego sprzetu w produkcji wideo: mikrofon, oswietlenie, teleprompter, adapter.

11:00 - 12:30 MODUL Il - Tworzenie scenariusza filmu i planowanie ekologicznej produkc;ji - praca w grupach.
1. Struktura scenariusza filmu i zasady planowania produkcji wideo.

2. Wykorzystanie storytellingu do budowania narracji o wartosciach i spotecznej odpowiedzialnosci.

3. Planowanie scen i lokalizacji z uwzglednieniem ograniczenia zuzycia energii.

4. Gwiczenie w grupach: opracowanie scenariusza filmu.



12:30 - 13:15 Przerwa.

13:15 - 16:00 MODUL IV - Warsztat: ekologiczna produkcja filméw na YouTube - praca w grupach.

1. Podziat na role: rezyser, operator, narrator.

2. Przygotowanie planu filmowego z uwzglednieniem zasad ,green production” (oszczedno$¢ energii, rekwizyty zero waste).

3. Przygotowanie techniczne do nagrywania filmu minimalizujgce slad weglowy: o$wietlenie, mikrofon, ustawienia kamery i obiektywu.
4. Przygotowanie tekstu w teleprompterze - edycja i synchronizacja z nagraniem.

5. Gwiczenie w grupach: nagrywanie filmu z uwzglednieniem zasad zréwnowazonej produkcji.

Il DZIEN SZKOLENIA [teoria: 1 godzina, praktyka: 5 godzin, przerwa: 45 min, kwestie organizacyjne: 25 min, walidacja i egzamin: 50
min] - 26.04.2026:

08:00 - 08:15 Przywitanie uczestnikow, krétkie przypomnienie materiatu z poprzedniego dnia, sprawdzenie i rozwigzanie ewentualnych
trudnosci na aktualnym etapie szkolenia.

08:15 - 09:30 MODUL V - Montaz i postprodukcja wideo w nurcie green editing - praca w grupach.

1. Kluczowe etapy postprodukcji i renderowania wideo - praktyczne wskazoéwki.

2. Wybér ustawien redukujgcych zuzycie energii podczas renderowania.

3. Udzwiekowienie filméw i praca z biblioteka Audio.

4. Cwiczenie w grupach: montaz i eksport filmu zoptymalizowanego pod katem efektywnosci energetyczne;j.
09:30 - 11:00 MODUL VI - Ekologiczne miniatury i odpowiedzialne publikowanie tresci - praca w grupach.
1. Tworzenie miniatur niestandardowych z wykorzystaniem energooszczednych formatéw plikdw - specyfikacje techniczne.
2. Przyktady miniatur wspierajgcych pozytywny wizerunek ekologiczny marki.

3. Ustawienia tytutéw, opisow i tagow z zastosowaniem zasad eko-komunikaciji.

4. Udostepnianie filmu na YouTube w praktyce.

5. Cwiczenie w grupach: opracowanie miniatury oraz publikacja filmu.

11:00 - 12:30 MODUL VII - Tworzenie materiatéw promocyjnych i eko-dynamika wideo - praca w grupach.
1. Rola zajawcki i krétkich form wideo w ekologicznej komunikacji marek.

2. Wptyw krétszych form wideo na zmniejszenie zuzycia transferu danych.

3. Rola stabilizatora elektronicznego w tworzeniu materiatéw promocyjnych na YouTube

4. Obstuga stabilizatora elektronicznego - techniczne aspekty.

5. Cwiczenie w grupach: nagrywanie dynamicznej zajawki z wykorzystaniem stabilizatora.

12:30 - 13:15 Przerwa.

13:15 - 15:00 MODUL VIII - Projekcja, analiza i oméwienie efektow pracy.

1. Projekcja filméw stworzonych przez uczestnikow.

2. Analiza zgodnosci z zasadami zrbwnowazonego video content marketingu.

3. Dyskusja o mozliwosciach wdrozenia zasad eko-produkcji w praktyce zawodowe;.

15:00 - 15:10 Podsumowanie szkolenia, sesja pytan, post-test.

15:10 - 15:35 Walidacja.

15:35 - 16:00 Egzamin ICVC - test teoretyczny online.

*UWAGI DOTYCZACE WALIDACJI:



Walidacja przeprowadzana jest w formie ZDALNEJ [forma zdalna dotyczy tylko i wytacznie instytucji walidujgcej i certyfikujacej - uczestnicy
wypetniajg test i realizujg ¢wiczenia, bedac na sali szkoleniowej] - i podzielona jest na 2 etapy:

¢ walidacje czesci praktycznej: uczestnicy podczas szkolenia wykonujg ¢wiczenia, gromadzac tym samym dowody pracy wtasnej i nabycia
efektéw uczenia sie prowadzacych do zdobycia umiejetnosci, pod koniec szkolenia zostajg one przestane do weryfikacji przez instytucje
zewnetrzna (analiza dowodow i deklaraciji).

¢ walidacje czesci teoretycznej: uczestnicy pod koniec szkolenia wypetniajg elektroniczny test teoretyczny z wynikiem generowanym
automatycznie, ktéry zostaje przygotowany i przestany przez instytucje zewnetrzng, na podstawie opisanych w karcie ustugi efektéw uczenia
sie oraz efektéw uczenia sie okreslonych w zakresie kwalifikacji (test teoretyczny online; egzamin jest weryfikowany przez instytucje
zewnetrzng).

Po uzyskaniu pozytywnej oceny koficowej, uczestnik otrzymuje certyfikat ICVC potwierdzajgcy nabycie kwalifikacji.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 15

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. . . . . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakornczenia

Przywitanie
uczestnikow,
oméwienie

szkolenia,
. KRZYSZTOF
przeprowadzenie 25-04-2026 08:00 08:15 00:15

pre-testow w SZYMAK
celu oceny

poczatkowego

poziomu wiedzy

uczestnikow.

MODUL I:

Wprowadzenie

do

ekologicznego KRZYSZTOF
content SZYMAK
marketingu i

storytellingu

wideo.

25-04-2026 08:15 09:30 01:15

EZB MODUL Ii:

Techniczne

aspekty KRZYSZTOF

nagrywania 25-04-2026 09:30 11:00 01:30
. SZYMAK

filmoéw i

ekologiczny

dobér sprzetu.



Przedmiot / temat
zajec

55 MODUL IiI:

Tworzenie
scenariusza
filmui
planowanie
ekologicznej
produkciji - praca
w grupach.

Przerwa.

MODUL IV:
Warsztat:
ekologiczna
produkcja filméw
na YouTube -
praca w grupach.

Przywitanie
uczestnikow,
krétkie
przypomnienie
materiatu z
poprzedniego
dnia,
sprawdzenie i
rozwigzanie
ewentualnych
trudnosci na
aktualnym etapie
szkolenia.

MODUL V:
Montaz i
postprodukcja
wideo w nurcie
green editing -
praca w grupach.

MODUL VI:
Ekologiczne
miniatury i
odpowiedzialne
publikowanie
tresci - pracaw
grupach.

Data realizacji

Prowadzacy .

zajeé
KRZYSZTOF 25-04-2026
SZYMAK
KRZYSZTOF 25-04-2026
SZYMAK
KRZYSZTOF

25-04-2026
SZYMAK
KRZYSZTOF 26-04-2026
SZYMAK
KRZYSZTOF 26-04-2026
SZYMAK
KRZYSZTOF

26-04-2026
SZYMAK

Godzina
rozpoczecia

11:00

12:30

13:15

08:00

08:15

09:30

Godzina
zakonczenia

12:30

13:15

16:00

08:15

09:30

11:00

Liczba godzin

01:30

00:45

02:45

00:15

01:15

01:30



Przedmiot / temat
zajec

MODUL

VII: Tworzenie
materiatéw
promocyjnych i
eko-dynamika
wideo - pracaw
grupach.

Przerwa.

MODUL

VIII: Projekcja,
analiza i
omoéwienie
efektéw pracy.

Podsumowanie
szkolenia, sesja
pytan, post-test.

Walidacja

Egzamin

ICvVC

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

KRZYSZTOF
SZYMAK

KRZYSZTOF
SZYMAK

KRZYSZTOF
SZYMAK

KRZYSZTOF
SZYMAK

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

W tym koszt walidacji netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
26-04-2026 11:00
26-04-2026 12:30
26-04-2026 13:15
26-04-2026 15:00
26-04-2026 15:10
26-04-2026 15:35

Cena

4 944,00 PLN

4 944,00 PLN

309,00 PLN

309,00 PLN

100,00 PLN

100,00 PLN

Godzina
zakonczenia

12:30

13:15

15:00

15:10

15:35

16:00

Liczba godzin

01:30

00:45

01:45

00:10

00:25

00:25



W tym koszt certyfikowania brutto 150,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 150,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1
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O KRZYSZTOF SZYMAK

‘ ' Menedzer marketingu, ekspert w dziedzinie green marketingu oraz budowania relacji z klientami w
kontekscie zasady Pareto, twérca filmoéw, autor monografii naukowej pt. “Fotografia internetowa
nosnikiem wartosci moralnych i spotecznych”, wydanej w 2019 roku w Katowicach. Od tego samego
roku prowadzi szkolenia dla przedsiebiorstw oraz oséb indywidualnych.

Tworca marki Ecogames, zajmujacej sie produkcijag ekologicznych gier planszowych, stanowigcych
element strategii marketingowych firm. Wspiera firmy w budowaniu wizerunku odpowiedzialnych
spotecznie marek, promujgcych zréwnowazony rozwdéj poprzez skuteczne wykorzystanie narzedzi
marketingowych do szerzenia Swiadomosci ekologicznej i zmiany nawykéw konsumenckich.

Doswiadczenie zawodowe lub kwalifikacje nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg wprowadzenia
oferowanej ustugi: m.in. WSB Praktyczny marketing internetowy (2022), Google & SGH: Marketing
internetowy (2023), ICAN Business Advisor: Marketing strategiczny (2023), Google Analytics
Certification (2024), Google Ads Search Certification (2024), Google Ads Display Certification
(2024), LH Wordpress (2024), Google & SGH: Al (2025), Climate Change: From Learning to Action
(UN-CC Learn, 2025), How to prevent e-waste? (UN-CC Learn, 2026).

Posiada ponad 120 godzin doswiadczenia w prowadzeniu szkolen i konsultacji indywidualnych o
podobnej tematyce dla osob dorostych w ostatnich 12 miesigcach wstecz od dnia rozpoczecia
szkolenia.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy Uczestnik otrzyma konspekt z materiatami w wersji drukowanej, ktéry zdecydowanie utatwia prace podczas szkolenia, a takze
postuzy utrwaleniu wiadomosci po odbytym szkoleniu. Zapewniamy takze notesy i dtugopisy. Dla chetnych udostepniamy réwniez
konspekt w wers;ji cyfrowej.

Informacje dodatkowe

Uprzejmie prosimy o zabranie ze sobg laptopa. W przypadku braku takiej mozliwosci, prosimy o kontakt z Dostawca - zapewnimy sprzet.

Ponadto, organizator zapewnia dostep do specjalistycznego sprzetu, ktéry umozliwi profesjonalne przeprowadzenie ¢wiczen i realizacje
nagrania na najwyzszym poziomie, m.in.: kamery i obiektywy statoogniskowe marki Canon, stabilizator elektroniczny, prompter, statywy oraz
ztgcza montazowe, mikrofony, monitor podgladowy, o$wietlenie studyjne.

Pozytywny wynik egzaminu uprawnia do otrzymania certyfikatu ICVC rozpoznawalnego w branzy marketingu cyfrowego. Certyfikat ICVC jest
wydawany osobom, ktére uzyskaty pozytywny wynik walidacji i zdaty egzamin ICVC, weryfikujgcy przygotowanie do pracy na
stanowisku Specjalista ds. video content marketingu.



Informacja o zwolnieniu z VAT: Dz.U. 2013 poz. 1722 (Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnieri od
podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien) §3, ust. 1, pkt 14.

Adres

ul. Chetmonskiego 1
44-200 Rybnik
woj. $laskie

Sala szkoleniowa miesci sie na |l pietrze. Ogdlnodostepny parking przy budynku.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail maria.szymak@simply.edu.pl

Telefon (+48) 721 324 130

Maria Szymak



