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Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

& Ustuga szkoleniowa

Biznes / Marketing

6 500,00 PLN brutto
6 500,00 PLN netto
270,83 PLN brutto/h
270,83 PLN netto/h
187,50 PLN cena rynkowa @

Szkolenie adresowane jest do przedsigbiorcéw i ich pracownikéw, ktérzy
zauwazajg potrzebe budowania swojej marki w Internecie i chcg ulepszy¢

prowadzone dziatania marketingowe wykorzystujgc narzedzia ADS.

13-03-2026

stacjonarna

24

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Szkolenie przygotowuje uczestnikédw do samodzielnego planowania, konfiguracji oraz optymalizacji kampanii
reklamowych w systemach Meta Ads i Google Ads, z uwzglednieniem celdw biznesowych, grup docelowych oraz

efektywnego zarzadzania budzetem.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

opisuje strukture kampanii
reklamowych w systemach Meta Ads i Test teoretyczny
Google Ads

omawia réznice miedzy kampaniami w

Test teoretyczny
Meta a Google

charakteryzuje cele reklamowe i ich
zastosowanie w zaleznosci od modelu Test teoretyczny
biznesowego

definiuje zasady segmentac;ji grup

Test teoretyczny
docelowych
Postuguje sie wiedza w zakresie zasad

wykorzystywania META ADS i Google
ykorzysty g omawia mechanizmy dziatania

ADS Test teoretyczn
algorytmow reklamowych yezny

opisuje role Meta Pixel i narzedzi

Test teoretyczn
$ledzenia konwersji yezny

charakteryzuje wskazniki efektywnosci

. Test teoretyczny
kampanii (CTR, CPC, CPA, ROAS)

omawia zasady retargetingu i kampanii

Test t t
dynamicznych est teoretyczny

definiuje podstawy skalowania

Test teoretyczn
kampanii reklamowych yezny



Efekty uczenia sie

samodzielnie tworzy kampanie META
ADS i Google ADS

Budowanie relacji wewnetrznych i
zewnetrznych

Kryteria weryfikacji

konfiguruje kampanie reklamowe w
Meta Ads Managerze

tworzy kampanie Google Ads (Search,
remarketing, Performance Max)

dobiera cele kampanii do zatozen
biznesowych

segmentuje grupy docelowe z
wykorzystaniem danych
demograficznych i behawioralnych

tworzy struktury kampanii i zestawy
reklam

opracowuje tresci reklamowe
dopasowane do platformy i celu
kampanii

ustala budzet i harmonogram kampanii

analizuje wyniki kampanii na podstawie
wskaznikéw KPI

optymalizuje kampanie w oparciu o
dane

projektuje dziatania retargetingowe

Rozwiazuje problemy i podejmuje
decyzje w kontekscie tworzenia marki w
internecie

stosuje dobre praktyki w tworzeniu
marki

stosuje zasady komunikacji
interpersonalnej w mediach
spotecznos$ciowych

podejmuje odpowiedzialne decyzje
dotyczace budzetu reklamowego

dazy do podnoszenia efektywnosci
kampanii w sposéb dtugofalowy

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie ,Digital Ads Masterclass — Kampanie Meta i Google w praktyce” to zaawansowana ustuga rozwojowa skoncentrowana na
praktycznym projektowaniu, konfiguracji oraz optymalizacji kampanii reklamowych w systemach Meta Ads (Facebook, Instagram) oraz
Google Ads.

Program szkolenia obejmuje kompleksowe omdéwienie ekosystemu reklamowego obu platform, zasad budowy struktury kampanii oraz
doboru celéw reklamowych dopasowanych do modelu biznesowego. Uczestnicy zdobywajg wiedze z zakresu segmentacji grup
docelowych, wykorzystania narzedzi takich jak Custom Audiences i Lookalike Audiences, a takze konfiguracji kampanii w oparciu o
konkretne cele sprzedazowe i wizerunkowe.

Istotnym elementem szkolenia jest cze$¢ warsztatowa, podczas ktérej uczestnicy tworzg kampanie krok po kroku — od wyboru celu, przez
konfiguracje budzetu i harmonogramu, po projektowanie tresci reklamowych i integracje z narzedziami analitycznymi. Omawiane sg
réwniez zagadnienia zwigzane z instalacjg i wykorzystaniem Meta Pixel oraz $ledzeniem konwersji.

Drugi dzien szkolenia poswiecony jest kampaniom Google Ads — w szczegdlnos$ci kampaniom w sieci wyszukiwania, remarketingowi oraz
kampaniom Performance Max. Uczestnicy poznajg zasady doboru stéw kluczowych, optymalizaciji jakosci reklam oraz planowania
budzetu w kontekscie efektywnosci kosztowe;j.

Szkolenie obejmuje réwniez analize kluczowych wskaznikow efektywnosci (KPI), testy A/B, strategie retargetingu oraz skalowanie
skutecznych kampanii. Cato$¢ konczy sie walidacjg wiedzy w formie testu.

Ustuga ma charakter praktyczny i warsztatowy, umozliwiajgcy bezposrednie zastosowanie zdobytych kompetencji w dziataniach
marketingowych przedsiebiorstwa.

Modut 1. Wprowadzenie do szkolenia i ekosystemu reklamowego Meta
(1h)

e Powitanie uczestnikow i przedstawienie prowadzacego
e Cele i struktura szkolenia

¢ Ekosystem Meta (Facebook, Instagram)

¢ Rola ptatnej reklamy w strategii marketingowej

Modut 2. Meta Ads Manager — struktura i funkcje (2 h)

¢ Interfejs i kluczowe funkcje Ads Managera
e Struktura kampanii: kampania — zestaw reklam - reklama



¢ Typy kampanii (ruch, konwersje, sprzedaz, zaangazowanie)
¢ Najczestsze btedy w konfiguraciji kampanii

Modut 3. Cele reklamowe i grupy docelowe (2 h)

¢ Dobdr celu kampanii do modelu biznesowego

¢ Segmentacja grupy docelowej: demografia, zainteresowania, zachowania
e Custom Audiences i Lookalike Audiences

¢ Audience Insights jako narzedzie analityczne

Cwiczenie praktyczne: stworzenie struktury grup docelowych

Modut 4. Tworzenie kampanii Meta Ads — warsztat (3 h)

¢ Konfiguracja kampanii krok po kroku

e Ustalanie budzetu i harmonogramu

e CBO (Campaign Budget Optimization)

e Tworzenie kreacji reklamowych (grafika, wideo, karuzela)
e Tworzenie skutecznych nagtéwkoéw, tekstow i CTA

Warsztat: budowa kampanii testowej

Modut 5. Pixel Meta i Sledzenie konwersji (1 h)

¢ Rola Pixela w kampaniach
e Konfiguracja i podstawy $ledzenia zdarzen
¢ Integracja z witryng

Modut 6. Optymalizacja i analiza wynikow (3 h)

e KPI: CTR, CPC, CPA, ROAS
¢ Interpretacja wynikow

e Testy A/B

¢ Wprowadzanie optymalizacji

Modut 7. Wprowadzenie do Google Ads (2 h)

* Ekosystem Google Ads (Search, Display, YouTube)
e Struktura konta Google Ads
¢ Ro&znice miedzy Meta Ads a Google Ads

Modut 8. Kampanie w sieci wyszukiwania (3 h)

e Dobor stéw kluczowych

e Struktura kampanii Search

¢ Dopasowania stéw kluczowych

e Tworzenie skutecznych reklam tekstowych
e Quality Score i jego znaczenie

Cwiczenie praktyczne: projekt kampanii Search

Modut 9. Kampanie Performance i remarketing (2 h)

¢ Remarketing w Google

e Listy odbiorcow

e Kampanie Performance Max — zasady dziatania
e Integracja z analityka

Modut 10. Retargeting i kampanie dynamiczne (1 h)



¢ Retargeting w Meta i Google
¢ Reklamy dynamiczne (DPA)

e Automatyzacja sprzedazy z katalogami produktéw

e Scenariusze lejkdw reklamowych

Modut 11. Strategia budzetowa i skalowanie kampanii (1 h)

¢ Planowanie budzetu reklamowego
e Skalowanie skutecznych kampanii
¢ Optymalizacja kosztéw

¢ taczenie kanatow (Meta + Google)

Modut 12. Podsumowanie (1 h)

¢ Najwazniejsze wnioski ze szkolenia
e Sesja pytan i odpowiedzi

Walidacja - test (30 min)

Dla lepszego przyswojenia programu szkoler Uczestnicy otrzymajg materiaty dydaktyczne oraz przeprowadzony zostanie test
sprawdzajacy wiedze przed i po szkoleniu, ktérego ukornczenie pozwoli Uczestnikom uzupetnienie i uporzadkowanie dotychczasowej

wiedzy.

Ustuga prowadzona jest w formie ¢wiczen, chatu oraz dyskusji z uczestnikami szkolenia.

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych (45 min). Przerwy zostaty uwzglednione w harmonogramie, sg wliczone do liczby

godzin ustugi rozwojowe;j.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé¢: 15

Przedmiot / temat

P d
zajec rowadzacy

Modut 1.

Wprowadzenie
do szkolenia i
ekosystemu
reklamowego
Meta

Dagmara Rzyska

Modut 2.

Meta Ads

Manager - Dagmara Rzyska
struktura i

funkcje

Modut 3.

Cele reklamowe i Dagmara Rzyska
grupy docelowe

przerwa Dagmara Rzyska

Data realizacji
zajeé

14-03-2026

14-03-2026

14-03-2026

14-03-2026

Godzina
rozpoczecia

08:30

09:15

10:45

12:15

Godzina
zakonczenia

09:15

10:45

12:15

12:45

Liczba godzin

00:45

01:30

01:30

00:30



Przedmiot / temat

zajec

Modut 4.

Tworzenie
kampanii Meta
Ads — warsztat

Modut 5.

Pixel Meta i
$ledzenie
konwersji

Modut 6.

Optymalizacja i
analiza wynikéw

Modut 7.

Wprowadzenie
do Google Ads

Modut 8.

Kampanie w sieci
wyszukiwania

przerwa

Modut 9.

Kampanie
Performance i
remarketing

Modut 10.
Retargeting i
kampanie
dynamiczne

3B Vodut 11.

Strategia
budzetowa i
skalowanie
kampanii

Modut 12.

Podsumowanie

walidacja

Cennik

Cennik

Prowadzacy

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Data realizacji
zajeé

14-03-2026

14-03-2026

14-03-2026

15-03-2026

15-03-2026

15-03-2026

15-03-2026

15-03-2026

15-03-2026

15-03-2026

15-03-2026

Godzina
rozpoczecia

12:45

15:00

15:45

08:30

10:30

12:45

13:15

14:45

15:30

16:15

17:00

Godzina
zakonczenia

15:00

15:45

18:00

10:00

12:45

13:15

14:45

15:30

16:15

17:00

17:30

Liczba godzin

02:15

00:45

02:15

01:30

02:15

00:30

01:30

00:45

00:45

00:45

00:30



Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Dagmara Rzyska

‘ ' Specjalizuje sie w kampaniach Facebook, Instagram, LinkedIn i Google Ads oraz SEO. Z branzg
digital marketingu zwigzana juz ponad 10 lat, na co dzien odpowiada za strategie obecnosci marek
w Internecie i realizacje efektywnosciowych kampanii. Od 2018 roku prowadzi wtasng firme SOCIAL
MISJA DAGMARA RZYSKA Posiada certyfikaty Wprowadzenie do UX Writingu, Mierniki UX, UX-PM

Cena

6 500,00 PLN

6 500,00 PLN

270,83 PLN

270,83 PLN

Level 1 czy Google Ads: lead generation

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentaciji i skryptu zostang udostepnione uczestnikom podczas ustugi oraz po jej realizaciji.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem skorzystania z ustugi jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz

wypetnienie ankiety oceniajgcej ustuge rozwojowa.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co
najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia
Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania

tych zwolnien (Dz.U. z 2018 1., poz. 701).

Adres

ul. Romualda Mielczarskiego 8/7



10-054 Olsztyn

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail marta@it-ec.pl

Telefon (+48) 451 055 967

Marta Skraba



