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Green Marketing Basics: Social Media -
skuteczne i odpowiedzialne strategie
marketingowe oraz praktyczne
wykorzystanie Al w social media.
Budowanie swiadomosci marki w duchu
zrownowazonego rozwoju. Kwalifikacje.
Szkolenie.

Numer ustugi 2026/02/10/163842/3323120

© Katowice

& Ustuga szkoleniowa

[f stacjonarna

® 16:00h

9 13.06.2026 do 19.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

6 081,12 PLN brutto
4944,00 PLN netto
380,07 PLN brutto/h
309,00 PLN netto/h
233,33 PLN cena rynkowa @

Informatyka i telekomunikacja / Internet

Szkolenie skierowane jest do 0séb, ktére z wlasnej inicjatywy rozpoczynaja

$ciezke zawodowg w obszarze marketingu cyfrowego i mediéw

spotecznosciowych, a takze chca zdoby¢ podstawowa wiedze oraz

praktyczne umiejetnosci w zakresie wykorzystania Al w planowaniu i

realizacji dziatan marketingowych.

Ustuga szkoleniowa dedykowana jest osobom chcacym rozwija¢ swoje

kompetencje cyfrowe, analityczne oraz zielone - w szczegélnosci w zakresie

dziatan marketingowych w srodowisku Meta, etycznego wykorzystania Al

oraz tworzenia tresci przyjaznych srodowisku.

Uczestnicy, ktérzy ukoriczg szkolenie, moga uzyskac¢ kwalifikacje
miedzynarodowa Specjalista ds. marketingu (social media / digital / Al)
GCCS-DIG-002, potwierdzajaca ich przygotowanie do samodzielnego

planowania, realizacji i analizy kampanii w social media.

Minimalna liczba uczestnikéw 5
Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 12-06-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi

16



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga szkoleniowa przygotowuje do samodzielnego planowania i realizowania skutecznych strategii marketingowych w
mediach spotecznosciowych, z wykorzystaniem nowoczesnych narzedzi cyfrowych (CapCut, Canva) i sztucznej
inteligencji, uwzglednieniem zasad etycznej i zrbwnowazonej komunikacji cyfrowej. Program rozwija umiejetnosci w
obszarze technologii informacyjno-komunikacyjnych (ICT) oraz zielone kompetencje, rozumiane jako efektywne, etyczne
i zrbwnowazone korzystanie z zasobéw cyfrowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wyjasnia réznice miedzy promocja
produktéw jednorazowych a Test teoretyczny
kampaniami edukacyjnymi recyklingu.

Rozréznia dziatania marketingowe
wspierajgce model gospodarki obiegu
zamknietego w

e-commerce. Opisuje programy zwrotu produktéw
i i i Test teoretyczny
jako narzedzie marketingowe GOZ.
Wyjasnia znaczenie certyfikacji zielonej Testt ;
Charakteryzuje metody projektowania w doborze kanatéw cyfrowych. est teoretyczny
kampanii medialnych z uwzglednieniem
Sladu
weglowego. Opisuje zasady doboru papieru z

Test teoretyczn
certyfikatem FSC i optymalizaciji plikow. yezny

Wyjasnia role analizy sentymentu w

. - Test teoretyczn
mediach spotecznosciowych. yezny

Klasyfikuje narzedzia analityczne do
pomiaru wptywu kampanii na zmiane
zachowan

ekologicznych.

Opisuje metodologie badan
swiadomosci ekologicznej przed i po Test teoretyczny
kampanii.

Charakteryzuje znaczenie

autentycznosci i wartosci marki w Test teoretyczny
Wyjasnia elementy strategii pozycjonowaniu.
konkurencyjnej marki zrownowazonej
na rynku produktow
ekologicznych. Opisuje wptyw tancucha dostaw i
edukacji konsumentéw na pozycje Test teoretyczny

konkurencyjna.



Efekty uczenia sie

Mierzy i raportuje wptyw kampanii
marketingowej na srodowisko naturalne
i

$wiadomosé.

Wykorzystuje storytelling do
komunikacji zaangazowania organizaciji
w gospodarke

obiegu zamknigtego.

Pozycjonuje marke poprzez
autentyczne zaangazowanie w
zrébwnowazony rozwoj
biznesu.

Segmentuje rynek identyfikujac
konsumentéw zainteresowanych
produktami

ekologicznymi.

Komunikuje sie jasno i konstruktywnie
w zespotach pracujacych nad
kampaniami

zielonymi.

Wykazuje zaangazowanie w
promowanie wartosci ekologicznych w
organizacji i komunikacji.

Ocenia i wprowadza usprawnienia w
kampaniach marketingowych w
kontekscie wptywu

ekologicznego.

Kryteria weryfikacji

Monitoruje wskazniki emisji CO2,
zuzycia papieru, energii i wody w
kampaniach.

Ocenia wptyw kampanii na Swiadomos¢
ekologiczng docelowego odbiorcy.

Opracowuje narracje marketingowa
opartg na rzeczywistych dziataniach
GOzZ.

Integruje w narracji sukcesy i udziat
pracownikéw oraz partnerow
biznesowych.

Opracowuje strategie pozycjonowania
oparte na rzeczywistych dziataniach
proekologicznych.

Zapewnia transparentnos¢ i
dokumentuje innowacyjne sposoby
zmniejszania wptywu na srodowisko.

Analizuje wartosci i postawy wobec
$rodowiska w profilowaniu segmentéw.

Okresla preferencje zakupowe
konsumentéw zréwnowazonych w
badaniach behawioralnych.

Wyjasnia koncepcje GOZ i
zrbwnowazonego rozwoju w sposéb
zrozumiaty dla zespotu.

Stucha aktywnie opinii kolegéw
dotyczacych propozycji zmian
ekologicznych.

Inicjuje dyskusje dotyczace integraciji
celéw zréwnowazonego rozwoju w
strategii.

Wspiera dziatania proekologiczne i
promuje zmiane myslenia w zespole.

Analizuje wyniki kampanii pod
wzgledem zaréwno osiggnieé
biznesowych jak i ekologicznych.

Proponuje konkretne dziatania
zmniejszajace $lad weglowy kampanii.

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Znajduje rozwigzania rownowazace

. . K Test teoretyczny
potrzeby biznesu i cele ekologiczne.

Radzi sobie z wyzwaniami i konfliktami

w procesie wdrazania marketingu
Pozostaje adaptacyjny wobec zmian w

oczekiwaniach konsumentéw Test teoretyczny
dotyczacych GOZ.

zrébwnowazonego,

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://standardgccs.com/qualifications/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu/kwalifikacje-miedzynarodowe/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC CERTYFIKACJA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego TALENT ODYSSEY LTD.

Program

Ustuga prowadzi do nabycia kwalifikacji miedzynarodowej: Specjalista ds. marketingu (social media / digital / Al) GCCS-DIG-002. W ramach
szkolenia zapewniono réwniez walidacje efektow uczenia sig, majgca na celu ocene poziomu osiggniecia efektow ksztatcenia.

Srodowisko i zielonej gospodarki, zgodne z ramami Europejskiego Zielonego tadu i ESG.

Szkolenie wpisuje sie w zatozenia Regionalnej Strategii Innowacji Wojewédztwa Slaskiego 2030, w szczegdlnosci w obszarach inteligentnych

specjalizacji regionu:

¢ Technologie informacyjno-komunikacyjne (ICT),
¢ Zielona gospodarka.

Ustuga wspiera rozwdj kompetencji cyfrowych niezbednych w nowoczesnej gospodarce, jednoczesnie rozwijajac zielone kompetencje
rozumiane jako umiejetnosc¢ efektywnego, niskoemisyjnego i etycznego korzystania z narzedzi cyfrowych, w tym sztucznej inteligencji. Program
szkolenia odpowiada réwniez na cele Programu Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego 2019-2030, poprzez praktyczne wykorzystanie
ICT oraz Al w procesach marketingowych i komunikacyjnych.



Szkolenie stanowi odpowiedz na wyzwania transformacji cyfrowej regionu oraz rosnace zapotrzebowanie na kompetencje umozliwiajace
funkcjonowanie w sektorze zielonej gospodarki. Przyczynia sie do wzrostu konkurencyjnosci uczestnikdw na rynku pracy oraz wspiera realizacje
celéw strategicznych dokumentéw ,Slaskie 2030”, RIS WSL 2030 i PRT poprzez przygotowanie do pracy w nowoczesnym, zasobooszczednym i
odpowiedzialnym modelu marketingu cyfrowego.

Przyktadowe perspektywy zawodowe po ukonczeniu szkolenia:

¢ Specjalista ds. green marketingu prowadzacy komunikacje marek zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju,
¢ Specjalista ds. marketingu w organizacjach i firmach wdrazajacych strategie ESG,
¢ Specjalista ds. zielonej transformac;ji cyfrowe;j.

Szkolenie bedzie miato forme gtéwnie warsztatowa. Kazdy uczestnik bedzie pracowat przy komputerze oraz na telefonie, na wtasnym koncie w
SM, dla ktérego bedzie tworzyé strategie marketingowa. Cwiczenia z tworzenia rolek realizowane sg w grupach. Forma warsztatowa zapewni
realizacje celu edukacyjnego ustugi.

Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych, j. 1 godzina lekcyjna = 60 minut.

Uwaga do harmonogramu: przerwy na lunch sa wliczone w czas trwania ustugi i zostaty ustalone na godzine 12:30 - 13:15 - uwzgledniono w
harmonogramie.

111 WAZNE: Szkolenie realizowane jest w terminie 13-14.06.2026 r. Po zakoriczeniu szkolenia uczestnicy przystepuja do egzaminu
certyfikujgcego, ktéry jest organizowany i oceniany przez podmiot zewnetrzny. Czas oczekiwania na wynik walidacji wynosi $rednio ok. 5 dni
roboczych od dnia przeprowadzenia egzaminu. W zwigzku z tym - wedtug Zat. 2 (2.4) do Regulaminu BUR termin realizacji ustugi zostat
okreslony w karcie na 13-19.06.2026 r., poniewaz obejmuje:

¢ okres prowadzenia szkolenia (13-14 czerwca)
¢ oraz okres oczekiwania na wynik walidacji (do 19 czerwca).

Czes¢é teoretyczna obejmuje 3,5 godz. zegarowe zajeé, natomiast cze$é praktyczna - 9,5 godz. Pozostaly czas trwania ustugi to: 2 przerwy (w |
oraz Il dniu zaje¢) po 45 minut oraz 1,5 godziny przeznaczone na kwestie organizacyjne, walidacje ustugi i egzamin.

PROGRAM:
I DZIEN SZKOLENIA [teoria: 2h, praktyka: 5h, przerwa: 45 min, kwestie organizacyjne: 15 min] - 13.06.2026:

08:00 - 08:15 Przywitanie uczestnikow, oméwienie szkolenia, przeprowadzenie pre-testow w celu oceny poczatkowego poziomu wiedzy
uczestnikow.

08:15 - 10:30 MODUL 1: Optymalizacja kont i fundamenty skutecznych i ekologicznych social mediéw. Wprowadzenie merytoryczne do
zréwnowazonego rozwoju.

1. Jak poprawnie skonfigurowa¢ konto firmowe na Instagramie i Facebooku?

2. Jak napisa¢ BIO, ktére przycigga uwage i zwieksza konwersje, uwzgledniajgc wartosci proekologiczne?

3. Jakie elementy profilu sg kluczowe? Rola optymalizacji profilu w ograniczaniu nadprodukc;ji tresci i nieefektywnej komunikacji (zarzadzanie
zasobami cyfrowymi).

4. Jak zaplanowac estetyczny i spojny feed, z ograniczong iloscig nadmiernych grafik? Minimalizm wizualny jako narzedzie zmniejszania
zuzycia energii i transferu danych.

5. Wprowadzenie do modelu gospodarki obiegu zamknietego (GOZ) w marketingu cyfrowym - réznica miedzy komunikacjg sprzedazowa a
edukacyjna (np. promowanie recyklingu vs jednorazowej konsumpcji).

6. Znaczenie autentycznos$ci marki ekologicznej i transparentnos$ci dziatan (greenwashing vs realne dziatania).

7. Wptyw komunikacji marketingowej na postawy konsumenckie i decyzje zakupowe w kontekscie produktéw ekologicznych.

Cwiczenie uczestnikéw: Audyt wiasnego profilu z elementami ,eko-audytu” (BIO, zdjecie profilowe, zuzycie grafiki).
10:30 - 12:30 MODUL lI: Algorytmy i formaty tresci w eko-perspektywie.

1. Jakie formaty tresci dominujg (posty, karuzele, Reels, Stories) - wybor formatow tresci w kontekscie niskoemisyjnosci.

2. Jak dziata algorytm Instagrama i Facebooka i co decyduje o tym, ze post ,idzie w $wiat"?

3. lle ,zyje” post i kiedy publikowa¢ tresci, by nie zwiekszac¢ czestotliwosci komunikacji?

4. Stowa kluczowe i struktura tresci jako element redukcji zbednego transferu danych.

5. Wstep do segmentacji odbiorcéw zainteresowanych tematyka zréwnowazonego rozwoju (wartosci, postawy, zachowania).

Cwiczenie wspdlne: Analiza przyktadéw postéw z wysokim zasiegiem + wskazanie, ktére z nich sa bardziej ,przyjazne $rodowisku”.
12:30 - 13:15 Przerwa.

13:15 - 16:00 MODUL llI: Wprowadzenie do Al - ChatGPT w social media i green content.



1. Sztuczna inteligencja jako narzedzie zwigkszania efektywnosci przy jednoczesnym ograniczaniu nadprodukc;ji tresci.

2. Ryzyko greenwashingu w tresciach generowanych przez Al - jak go unika¢ poprzez precyzyjne prompty i weryfikacje tresci.
3. Zasady odpowiedzialnego promptowania - ryzyka srodowiskowe i etyczne zwigzane z niekontrolowanym uzyciem Al.

4. Al w tworzeniu tresci edukacyjnych i informacyjnych promujgcych zrébwnowazony rozwd.

Cwiczenie uczestnikéw: Generowanie opiséw postéw z pomoca Al - w tym wpiséw podkreslajgcych wartosci ekologiczne.
Il DZIEN SZKOLENIA [teoria: 1,5h, praktyka: 4,5h, przerwa: 45 min, kwestie organizacyjne: 25 min, walidacja i egzamin: 50 min] - 14.06.2026:

08:00 - 08:15 Przywitanie uczestnikow, krétkie przypomnienie materiatu z poprzedniego dnia, rozwigzanie ewentualnych trudnosci na
aktualnym etapie szkolenia.

08:15 - 10:30 MODUL IV: Tworzenie angazujacych i ekologicznych tresci - praktyka.

1. Rolki od teorii do praktyki - jak je wykorzysta¢ do edukacji, inspiracji i budowania spotecznosci? Short-form video jako energooszczedna
forma komunikacji cyfrowej i jej wykorzystanie do edukowania odbiorcéw w zakresie ekologii i odpowiedzialnej konsumpcji.

2. Co to jest hook i jak moze odwotywac sie do wartosci ekologicznych?

3. Struktura skutecznej rolki: Hook — Warto$¢ - CTA.

4. Analiza przyktadéw rolek: ktére tresci budujg swiadomos¢ ekologiczng. Rola marketingu w ksztattowaniu postaw proekologicznych i
odpowiedzialnych decyzji konsumenckich.

Cwiczenie w grupach: Nagranie krétkiej rolki + montaz w CapCut (napisy, muzyka, kompresja pliku).
10:30 - 12:30 MODUL V: Zasieg organiczny vs ptatny i reklama w social media z eko-perspektywa.

. Zasieg organiczny - jak go zwigekszy¢, dbajgc o minimalizowanie liczby niepotrzebnych komunikatow?

. Zasieg ptatny - podstawy reklamy na Facebooku i Instagramie.

. Jak tworzy¢ grupy odbiorcéw zainteresowanych tresciami ekologicznymi?

. Jak ustawi¢ pierwsze kampanie reklamowe krok po kroku.

. Wprowadzenie do mierzenia efektywnosci kampanii marketingowych w konteks$cie wptywu srodowiskowego (np. ograniczenie emisji poprzez
optymalizacje dziatan digitalowych).

a b~ WN =

6. Analiza skutecznos$ci kampanii w oparciu o wskazniki jako$ciowe (zaangazowanie, Swiadomosc) oraz ilosciowe (zasieg, konwersja).
Cwiczenie: Zaplanowanie grupy odbiorcéw kampanii proekologicznej (cel, targetowanie, budzet).
12:30 - 13:15 Przerwa.
13:15 - 15:00 MODUL VI: Trendy, UGC i wspétpraca z influencerami w duchu green marketingu.

1. Kim sg twdrcy UGC? Wspétpraca z UGC jako alternatywa dla energochtonnych produkcji reklamowych.
2. Jakie formaty reklamowe sg najbardziej efektywne i najmniej obcigzajgce srodowisko?
3. Konkursy w social media - jak organizowac je legalnie, a takze w duchu ekologii (np. nagrody zero-waste)?

Cwiczenie wspélne: Analiza przyktadéw wspétprac marek z influencerami.

15:00 - 15:15 Podsumowanie szkolenia, sesja pytan, przeprowadzenie post-testow.

15:15 - 16:00 Walidacja (analiza dowodow i deklaracji) i egzamin - test teoretyczny online.
*UWAGI DOTYCZACE WALIDACJI:

Walidacja przeprowadzana jest w formie ZDALNEJ [forma zdalna dotyczy tylko i wytgcznie instytucji walidujacej i certyfikujacej - uczestnicy
wypetniajg test i realizujg ¢wiczenia, bedac na sali szkoleniowej] - i podzielona jest na 2 etapy:

¢ walidacje czesci praktycznej: uczestnicy podczas szkolenia wykonuja ¢wiczenia, gromadzac tym samym dowody pracy wtasnej i nabycia
efektéw uczenia sie prowadzacych do zdobycia umiejetnosci, pod koniec szkolenia zostajg one przestane do weryfikacji przez instytucje
zewnetrzna (analiza dowodéw i deklaracii).

* walidacje czesci teoretycznej: uczestnicy pod koniec szkolenia wypetniaja elektroniczny test teoretyczny, ktéry zostaje przygotowany i
przestany przez instytucje zewnetrzng, na podstawie efektow uczenia sie okreslonych w zakresie kwalifikacji (test teoretyczny online).

Wszystkie narzedzia uzywane podczas szkolenia dziatajg w przegladarce (rekomendujemy Google Chrome) - nie jest wymagana instalacja
dodatkowego oprogramowania. Specyfikacja sprzetowa: dowolny laptop z minimum 4 GB RAM, procesorem klasy np. Intel Core i3 (lub
nowszym) oraz sprawng kartg Wi-Fi.



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 12

. Data realizacji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy L . ; . Liczba godzin
zajec rozpoczecia zakonczenia

Przywitanie
uczestnikéw,
omoéwienie
szkolenia,
przeprowadzenie
pre-testow w
celu oceny
poczatkowego
poziomu wiedzy
uczestnikow.

Agnieszka

., 13-06-2026 08:00 08:15 00:15
Trawinska

MODUL 1:
Optymalizacja
kont i
fundamenty
skutecznych i
ekologicznych
social mediéw.
Wprowadzenie
merytoryczne do
zrbwnowazonego

Agnieszka

., 13-06-2026 08:15 10:30 02:15
Trawinska

rozwoju.

MODUL II:
Algorytmy i
formaty tresci w
eko-

perspektywie.

Agnieszka

.. 13-06-2026 10:30 12:30 02:00
Trawinska

Agnieszka
Przerwa. . 13-06-2026 12:30 13:15 00:45
Trawinska

@3B MODUL IlI:

Wprowadzenie
do Al - ChatGPT
w social mediaii
green content.

Agnieszka
L, 13-06-2026 13:15 16:00 02:45
Trawinska



Przedmiot / temat Prowadzacy

Przywitanie

uczestnikéw,

krotkie

przypomnienie

materiatu z Agnieszka
poprzedniego Trawinska
dnia, rozwigzanie

ewentualnych

trudnosci na

aktualnym etapie

szkolenia.

MODUL IV:
Tworzenie
angazujacych i
ekologicznych
tresci - praktyka.

Agnieszka
Trawiriska

MODUL V:
Zasieg
organiczny vs
ptatny i reklama
w social media z

Agnieszka
Trawinska

eko-
perspektywa.

Agnieszka
Trawinska

Przerwa.

MODUL

VI: Trendy, UGC i

wspotpraca z Agnieszka
influencerami w Trawinska
duchu green

marketingu.

Podsumowanie

szkolenia, sesja Agnieszka
pytan, Trawiriska
przeprowadzenie

post-testow.

Walidacja

(analiza

dowodow i

deklaraciji) i -
egzamin - test
teoretyczny

online.

Data realizacji
zajeé

14-06-2026

14-06-2026

14-06-2026

14-06-2026

14-06-2026

14-06-2026

14-06-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:15

10:30

12:30

13:15

15:00

15:15

Godzina
zakonczenia

08:15

10:30

12:30

13:15

15:00

15:15

16:00

Liczba godzin

00:15

02:15

02:00

00:45

01:45

00:15

00:45



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 081,12 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 944,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 380,07 PLN
Koszt osobogodziny netto 309,00 PLN
W tym koszt walidacji brutto 150,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 121,95 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 200,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 162,60 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1
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0 Agnieszka Trawinska

‘ ' Ekspertka ds. social media i strategii marketingowej. Social media managerka z ponad 6-letnim
doswiadczeniem w branzy, specjalizujgca sie w kompleksowej obstudze mediéw
spotecznosciowych dla marek. Absolwentka Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej (2016) na
Uniwersytecie Ekonomicznym, swoja kariere rozpoczeta jako specjalistka ds. marketingu w
multiagencji ubezpieczeniowej, a od 2019 roku prowadzi wtasng dziatalnos¢, wspierajac firmy w
budowaniu skutecznej i odpowiedzialnej komunikacji w social mediach.

W swojej codziennej pracy zajmuje sie strategig marketingowa, tworzeniem angazujacych tresci
(fotografia, wideo, grafika), prowadzeniem kampanii reklamowych (Meta Ads) oraz budowaniem
autentycznego wizerunku marek, w duchu zrbwnowazonego rozwoju.

Jako twérczyni kulinarnego Instagrama @aga.trawinska oraz bohaterka reportazu w ,Dzief Dobry
TVN” posiada unikalne doswiadczenie w tworzeniu contentu, ktéry taczy storytelling z
autentycznoscia.

Doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat lub kwalifikacje nabyte nie wczesniej niz 5
lat - przed datg wprowadzenia szczegétowych danych dotyczacych oferowanej ustugi: m.in.:
Facebook and Instagram PRO (SMN, 2023), Instagram & TikTok 2025 (2025), Specjalista ds. social



media (2025), Climate Change: From Learning to Action (UN-CC Learn, 2025), How to prevent e-
waste? (UN-CC Learn, 2025).

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy Uczestnik otrzyma konspekt z materiatami w wersji drukowanej, ktéry zdecydowanie utatwia prace podczas szkolenia, a takze postuzy
utrwaleniu wiadomosci po odbytym szkoleniu. Zapewniamy takze notesy i dtugopisy. Dla chetnych udostepniamy réwniez konspekt w wersji
cyfrowe;j.

Informacje dodatkowe

Kontakt do osoby prowadzacej ustuge: agnieszka.trawinska@simply.edu.pl

Uprzejmie prosimy uczestnikéw o zabranie ze sobg telefonu (na ktérym Uczestnik prowadzi social media), laptopa oraz, w miare mozliwosci,
myszki komputerowej (ktéra moze okazac sie przydatna podczas szkolenia). W przypadku braku dostepu do wymienionego sprzetu lub
niemoznosci jego zabrania na szkolenie, prosimy o wczesniejsze poinformowanie Dostawcy Ustugi - zapewnimy sprzet.

Mozliwos¢ zwolnienia z VAT na podstawie: Dz.U. 2013 poz. 1722 (Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie
zwolnien od podatku od towardéw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien) §3, ust. 1, pkt 14.

Adres

ul. Henryka Jordana 18
40-043 Katowice

woj. $laskie

Centrum Konferencyjne "Jordana18", budynek Instytutu/Wydziatu Nauk Teologicznych Uniwersytetu Slgskiego.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail maria.szymak@simply.edu.pl

Telefon (+48) 721324130

Maria Szymak



