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© Katowice / stacjonarna

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie jest przeznaczone dla:

e 0s6b posiadajagcych podstawowe do$wiadczenie w marketingu lub
prowadzeniu profili w mediach spotecznosciowych, ktére chca
rozwing¢ kompetencje w zakresie zrownowazonego marketingu i
automatyzacji procesow,
¢ specjalistéow ds. komunikacji, obstugi klienta i sprzedazy, pragnacych
wykorzystywaé narzedzia Al i clean digital do ekologicznej promoc;ji
. ustug,

Grupa docelowa ustugi e wiascicieli firm oraz freelanceréw z branz ustugowych i kreatywnych,
ktérzy chca wdrazaé rozwigzania zgodne z ideg green marketingu i
GOz,

e 0s6b planujacych rozpoczecie dziatalnosci w obszarze marketingu
cyfrowego lub chcacych wejsé w branze content creation z
uwzglednieniem zasad zréwnowazonego rozwoju.

e 0s6b przygotowujgcych sie do nabycia kwalifikacji: ,Tworzenie
zréwnowazonych tresci marketingowych z wykorzystaniem narzedzi
Al i automatyzac;ji”

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakornczenia rekrutacji 17-04-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 17



Podstawa uzyskania wpisu do BUR Certyfikat VCC Akademia Edukacyjna

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnika do planowania, tworzenia i realizacji dziatann marketingowych w oparciu o zasady
zrownowazonego rozwoju, GOZ i clean digital. Uczestnik wykorzysta narzedzia Al oraz automatyzacji w promoc;ji ustug,
tworzeniu tresci i kampanii reklamowych, projektowaniu stron internetowych oraz analizie efektywnosci dziatan.
Szkolenie rozwija umiejetnos$é etycznej, transparentnej komunikacji oraz planowania strategii w duchu zielonej
transformacji i efektywnosci zasobowe;j.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wskazuje elementy strategii
marketingowych zgodne z zasadami Test teoretyczny
GOZ i zrGwnowazonego rozwoju.

Uczestnik identyfikuje zasady zielonego ) . .
R o . Okresla znaczenie zasad clean digital w
marketingu, clean digital i gospodarki o . . L. Test teoretyczny
. . procesie planowania tresci.
obiegu zamknietym (GOZ) w
komunikaciji cyfrowe;j.
Przyporzadkowuje przyktady dziatan
komunikacyjnych do poziomu ich
s . . Test teoretyczny
zgodnosci z ideg zrbwnowazonego

rozwoju.

Wymienia dziatania ograniczajace slad

Test teoretyczn
Ssrodowiskowy tresci online. yezny

Rozréznia rozwigzania zwigkszajace i
redukujace zuzycie energii oraz danych Test teoretyczny
w komunikacji cyfrowe;j.

Uczestnik analizuje czynniki
wptlywajace na efektywnos$é zasobowag i
energetyczng w marketingu cyfrowym.

Wskazuje korzysci sSrodowiskowe
wynikajgce z optymalizacji proceséw Test teoretyczny
cyfrowych.

Dobiera narzedzia Al i systemy
automatyzaciji do réznych rodzajéw Test teoretyczny
dziatarh marketingowych.

Uczestnik opisuje zastosowanie 3 . .
Okresla zasady bezpiecznego i

etycznego wykorzystania Al w Test teoretyczny
komunikac;ji online.

narzedzi sztucznej inteligenciji i
automatyzacji w planowaniu kampanii i
tworzeniu tresci.

Wskazuje przyktady wykorzystania Al
dla zwiekszenia efektywnosci Test teoretyczny
zasobowej.



Efekty uczenia sie

Uczestnik porzadkuje zasady etyczne;j,
transparentnej i odpowiedzialnej
komunikacji marek.

Uczestnik projektuje i tworzy tresci
cyfrowe zgodne z zasadami GOZ i clean
digital.

Uczestnik wykorzystuje narzedzia
sztucznej inteligencji i automatyzacji do
realizacji dziatarn marketingowych.

Uczestnik buduje spéjny przekaz marki
osobistej z wykorzystaniem etycznych i
proekologicznych technik komunikacji.

Kryteria weryfikacji

Wskazuje elementy przekazu budujace
zaufanie i autentycznos¢ marki.

Odréznia dziatania greenwashingowe
od rzeczywistych praktyk
proekologicznych.

Okresla znaczenie etyki w komunikacji z
klientem w kontekscie zielonego
marketingu.

Opracowuje plan publikacji z
uwzglednieniem efektywnosci
zasobowej i celéw komunikacyjnych
marki.

Tworzy grafiki, filmy lub posty w oparciu
o zasady minimalizmu i ograniczenia
emisji danych.

Wykorzystuje materiaty cyfrowe
wielokrotnego uzytku (recykling tresci).

Konfiguruje narzedzia Al lub aplikacje
do planowania publikac;ji i analizy
wynikoéw.

Automatyzuje wybrane procesy
komunikacji (czatbot, newsletter, lead
magnet).

Ocenia skutecznos$¢ zastosowanych
narzedzi w konteks$cie oszczednosci
czasu i zasobow.

Tworzy komunikaty marketingowe
oparte na autentycznosci i warto$ciach
marki.

Wdraza elementy storytellingu
promujace postawy prosrodowiskowe.

Stosuje zasady odpowiedzialnej
komunikacji w relacji z klientem.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uzasadnia znaczenie transparentnosci i
autentycznosci w komunikac;ji z Wywiad swobodny
klientem.

Uczestnik stosuje zasady etycznej i
odpowiedzialnej komunikacji w
relacjach zawodowych.

Opisuje sposoby reagowania na
nieetyczne lub greenwashingowe Wywiad swobodny
dziatania marketingowe.

Ocenia wptyw wtasnych dziatan na

Wywi
wizerunek marki i Srodowisko. ywiad swobodny

Komunikuje sie z zachowaniem zasad
szacunku i otwartosci na potrzeby Wywiad swobodny
partnera biznesowego

Uczestnik wspétpracuje z zespotem lub

klientem przy tworzeniu tresci i Proponuje rozwigzania promujace
projektéw marketingowych w duchu wspoétodpowiedzialno$é za efekty pracy Wywiad swobodny
zréwnowazonego rozwoju. i Srodowisko.

Uzasadnia wybory zawodowe w

Wywiad bod
kontekscie etyki i ekologii. ywiad swobodny

Wskazuje przyktady wtasnych dziatan w
kierunku ograniczania negatywnego Wywiad swobodny
wptywu na srodowisko.

Uczestnik rozwija postawe proaktywng i

refleksyjng wobec zmian Wyraza gotowo$¢ do dalszego
technologicznych i ekologicznych w doskonalenia umiejetnosci w zakresie Wywiad swobodny
marketingu. zielonych technologii.

Ocenia znaczenie ciggtego uczenia sie

Wywiad swobodny
w pracy content creatora.

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektoréw lub zwigzku branzowego, zrzeszajacego pracodawcéw danej branzy/sektorow)?

TAK

Pytanie 5. Czy dokument jest certyfikatem, dla ktérego wypracowano system walidacji i certyfikowania efektéow uczenia
sie na poziomie miedzynarodowym?

TAK



Informacje

Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidaciji i certyfikowania na mocy
Podmiotow innych przepiséw prawa

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje MAX DERBONN SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
Nazwa Podmiotu certyfikujacego MAX DERBONN SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Program

Szkolenie jest przeznaczone dla 0s6b pracujgcych lub planujacych prace w marketingu cyfrowym, social mediach, sprzedazy online i
tworzeniu tresci. Udziat moga wzigé pracownicy MSP, freelancerzy, wtasciciele firm oraz osoby rozwijajagce wiasng marke. Brak wymogu
wczesniejszego doswiadczenia.

Dzien 1 - Zielony content i cyfrowa efektywnos¢ — tworzenie tresci w duchu GOZ i clean digital.
Czas trwania: 8 godzin zegarowych (08:00-16:00)

Charakter zaje¢: teoretyczno-praktyczny

Liczba godzin teoretycznych: 2 godziny

Liczba godzin praktycznych: 6 godzin

Przerwa:organizowana jest po 4 godzinach zajec¢ i trwa 30 minut. Przerwy sg wliczone w czas szkolenia.
Tworzenie skutecznego contentu w praktyce(2h) - TEORIA i PRAKTYKA

¢ Analiza komunikacji marki na podstawie rzeczywistych danych z medidéw spotecznosciowych (zasiegi, zaangazowanie, konwersje).

« |dentyfikacja mniej skutecznych formatow i zastepowanie ich tresciami o wyzszym wptywie (efektywnos$¢ energetyczna i informacyjna
- PRT-3.3.1).

e Planowanie publikacji w modelu smart content planning — zréwnowazony podziat tresci informacyjnych, edukacyjnych i
sprzedazowych. Wykorzystanie narzedzi do automatyzacji postéw (Planoly, Meta Business Suite, Google Calendar) ograniczajgcych
potrzebe druku.

e Warsztat: opracowanie miesiecznego harmonogramu publikacji na bazie profili uczestnikéw lub przyktadowych marek (PRT-4.3.1).

Zielone umiejetnosci: Swiadome zarzadzanie komunikacjg cyfrowg w kontekscie wptywu na srodowisko, ograniczanie sladu weglowego
publikaciji, recykling tresci i efektywne gospodarowanie zasobami cyfrowymi, wykorzystywanie narzedzi eliminujgcych papier, zasady GOZ
w planowaniu kampanii, tworzenie harmonogramoéw wspierajgcych zréwnowazony rozwoj marek.

Grafika i video w standardzie clean digital(2h) - TEORIA i PRAKTYKA

e Tworzenie grafik i materiatéw wideo zgodnie z zasadami zréwnowazonej komunikacji wizualnej.

* Projektowanie tresci w Canva Al i Adobe Express z wykorzystaniem energooszczednych ustawien i kompres;ji plikow (PRT-4.7.10).

¢ Retusz i montaz w duchu less waste — ograniczenie liczby uje¢, ponowne wykorzystanie surowych nagran (one shoot, multi use).

e Praca z oswietleniem LED oraz sprzgetem niskoenergetycznym.

e Zasady ergonomii i etyki wizualnej — tworzenie estetycznych, dostgpnych i niewymagajacych nadmiarowej produkcji. Recykling
wizualny: ponowne wykorzystanie elementéw graficznych, ikon i klipéw w réznych formatach (PRT-3.3.1).

Zielone umiejetnosci: projektowanie tresci cyfrowych z myslg o ograniczeniu zuzycia energii i danych. Wykorzystanie narzedzi Al do
tworzenia grafik i materiatéw wideo w sposéb oszczedny zasobowo. Planowanie procesu kreatywnego w duchu less waste i efektywnosci
energetycznej. Stosowanie zasad clean digital w komunikacji wizualnej marki oraz nawyku cyfrowego recyklingu tresci (ponowne
wykorzystanie elementow wizualnych). Ksztaltowanie odpowiedzialnej, prosrodowiskowej postawy podczas tworzenia materiatow
promocyjnych.

Kampanie ptatne i reklamy w zielonym marketingu(1,5h) - TEORIA i PRAKTYKA



e Tworzenie kampanii w Meta Ads, TikTok Ads, LinkedIn Ads i Google Ads z zachowaniem zasad etycznej, transparentnej komunikac;ji.
Dobér kanatéw o nizszej energochtonnosci i mniejszym $ladzie weglowym (PRT-3.3.1).

* Wykorzystanie automatyzacji i narzedzi Al (PRT-4.7.10) w celu ograniczenia czasu i energii potrzebnych do prowadzenia kampanii.
Projektowanie kampanii lokalnych wspierajgcych gospodarke regionalng (PRT-4.3.1).

¢ Analiza wynikéw z perspektywy efektywnosci zasobowej: ROI, koszt energetyczny i wartos¢ komunikacyjna. Przyktady green
storytellingu i odpowiedzialnych kampanii.

Zielone umiejetnosci: projektowanie reklam o niskiej zasobochtonnosci, optymalizacja zuzycia danych, etyczna i transparentna
komunikacja, Swiadomos¢ srodowiskowego wptywu reklamy cyfrowej, wykorzystanie Al w duchu zréwnowazonego rozwoju, planowanie
kampanii zgodnych z wartosciami odpowiedzialnosci ekologicznej i spoteczne;.

WordPress i zrownowazona edycja stron internetowych(2h) - TEORIA i PRAKTYKA

¢ Edycja tresci i zdje¢ w WordPressie zgodnie z zasadami green web design i dostepnosci cyfrowej. Optymalizacja grafik, multimediéw i
kodu w celu skrécenia czasu tadowania i zmniejszenia zuzycia energii serweréw (PRT-3.3.1).

¢ Aktualizacja sekcji informacyjnych promujacych ekologiczne wartos$ci firmy. Wdrazanie praktyk clean hosting oraz pracy z lekkimi
wtyczkami (PRT-4.3.1).

 Cwiczenia praktyczne: tworzenie ekologicznej strony lub portfolio o ograniczonej zasobochtonnosci danych, integracja z mapami
Google i lokalnymi ustugami.

Zielone umiejetnodci: zrbwnowazone projektowanie stron www, green web design i clean hosting, optymalizacja tresci i grafik w celu
redukcji CO2, odpowiedzialna komunikacja online, integracja dziatarn wspierajacych lokalng gospodarke i GOZ, rozwijanie postawy
cyfrowej odpowiedzialnosci.

Dzien 2 - Al, automatyzacja i marka osobista w zrownowazonym marketingu
Czas trwania: 9 godzin zegarowych (08:00-17:00)

Charakter zajeé: teoretyczno-praktyczny z walidacjg efektow uczenia sie

Liczba godzin teoretycznych (w tym podsumowanie i certyfikacja): 3 h
Liczba godzin praktycznych (w tym egzamin): 6 h

Przerwy: organizowane sg po kazdych 4 godzinach zaje¢ i trwajg kolejno 30 minut (o godzinie 12:00) i 25 minut (o godzinie 16:00). Przerwy sa
wliczone w czas szkolenia.

Social media i sztuczna inteligencja w praktyce(2h) - TEORIA i PRAKTYKA

¢ Wykorzystanie Al do tworzenia tresci (grafiki, teksty, pomysty na video) w sposéb zasobooszczedny i zgodny z clean digital (PRT-
4.7.10). Wirtualne sesje zdjeciowe generowane przez Al jako alternatywa dla tradycyjnej produkcji.

* Integracja Al z Meta, Instagramem i TikTokiem w celu automatyzacji publikaciji i analizy wynikéw. Odpowiedzialne uzycie Al w
komunikacji marek - etyka, transparentnosc¢ i ochrona danych.

Zielone umiejetnosci: etyczne i Swiadome korzystanie z Al, tworzenie tresci o niskiej zasobochtonnosci (zero waste digital),
automatyzacja wspierajgca zrownowazony rozwéj komunikacji, podnoszenie kompetencji cyfrowych zgodnych z PRT-4.7.10.

Automatyzacja proceséw marketingowych i narzedzia eco-digital(2h) - TEORIA i PRAKTYKA

e Tworzenie automatycznych $ciezek komunikacji (czatboty, autorespondery, harmonogramy postéw). Budowanie landing page i lead
magnetéw w duchu minimalizmu i niskiej zasobochtonnosci (PRT-3.3.1).

e Praca z narzedziami wspierajgcymi zréwnowazong komunikacje: Meta Business Suite, Freshmail, Google Workspace. Wykorzystanie
automatyzacji do ograniczania czasu, kosztéw i zuzycia energii przy jednoczesnym zwiekszeniu efektywnosci dziatan.

Zielone umiejetnosci: optymalizacja proceséw cyfrowych pod katem efektywnosci zasobowej, automatyzacja zmniejszajgca zuzycie
energii i danych, tworzenie prostych i ekologicznych rozwigzan online, rozwijanie innowacyjnosci i Swiadomosci srodowiskowej w
marketingu cyfrowym.

Marka osobista i psychologia zrownowazonej sprzedazy(1 h 30 min.) -TEORIA i PRAKTYKA

e Budowanie marki osobistej opartej na odpowiedzialnosci spotecznej i ekologicznej. Tworzenie autentycznej, etycznej oferty z
minimalistyczng komunikacja.

¢ Wykorzystanie psychologii koloru, emocji i storytellingu w promocji marek pro-eko oraz strategii komunikac;ji z klientami, w tym green
storytellingu i personal brandingu (PRT-3.3.1).



Zielone umiejetnosci: kreowanie wizerunku zgodnego z zasadami etycznej i ekologicznej komunikacji, wykorzystywanie storytellingu do
wspierania $wiadomych wyboréw konsumenckich, ksztattowanie postaw proekologicznych oraz rozwijanie kompetencji spotecznych w
zrbwnowazonym marketingu.

Walidacja efektéow uczenia sie (2 h i 15 min) - PRAKTYKA

e test teoretyczny(30 min.) - 20 pytan z zakresu GOZ, clean digital, Al i automatyzacji.

¢ zadanie praktyczne (1,5 h) - uczestnik przygotowuije i prezentuje projekt marketingowy (np. kampania, grafika, video, strona www) z
zastosowaniem zasad zréwnowazonego rozwoju.

» wywiad swobodny (15 min) - rozmowa podsumowujaca, oceniajgca postawe uczestnika wobec etyki, wspotpracy i zréwnowazonego
rozwoju w pracy zawodowe;j.

Podsumowanie, zakoriczenie i certyfikacja (20 min) - TEORIA

Podsumowanie efektéw szkolenia, oméwienie wynikéw egzaminu, rekomendacje rozwoju i wreczenie certyfikatéw potwierdzajacych nabyte
kwalifikacji.

Warunki organizacyjne:

¢ Szkolenie realizowane jest w formule stacjonarnej i obejmuje 17 godzin zegarowych zajeé, w tym 7,5 godziny zaje¢ teoretycznych oraz
9,5 godziny zaje¢ praktycznych. Przerwy organizowane sg po kazdych 4 godzinach zaje¢ i trwajg 30 minut. W zaleznosci od tempa
pracy grupy mozliwe jest elastyczne dostosowanie ich czasu i czestotliwosci. Przerwy sg wliczone w catkowity czas szkolenia.

» Zajecia prowadzone sg w kameralnych grupach (maksymalnie 10 0séb), co pozwala na indywidualne podejscie trenera i biezgce
wsparcie w realizacji zadan praktycznych.

e Kazdy uczestnik korzysta z samodzielnego stanowiska komputerowego lub laptopa z dostepem do Internetu oraz profesjonalnego
oprogramowania wspierajgcego marketing cyfrowy, automatyzacje i tworzenie tresci (m.in. Canva, CapCut, Hootsuite, Meta Business
Suite, Google Workspace).

e W module praktycznym uczestnicy pracujg na: przyktadowych lub wtasnych profilach spotecznosciowych, przygotowanych wczesniej
materiatach graficznych i wideo, indywidualnych projektach (landing page, harmonogram tresci, kampania reklamowa), narzedziach
automatyzacji (czatboty, autoresponder, planowanie postow).

e Podczas zaje¢ uczestnicy pracujg w oparciu o zasade clean digital — ograniczajg wykorzystanie papierowych materiatéw, uczg sie
tworzenia i ponownego wykorzystania tresci cyfrowych (recykling contentu) oraz stosowania praktyk zgodnych z GOZ i less waste.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 13

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. L . . . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakornczenia

Tworzenie

skutecznego .
Bartosz Bodziony 18-04-2026 08:00 10:00 02:00
contentu w

praktyce

Graﬁkai

video w
standardzie
clean digital

Bartosz Bodziony 18-04-2026 10:00 12:00 02:00

Przerwa Bartosz Bodziony 18-04-2026 12:00 12:30 00:30

Kampanie

ptatne i reklamy

X Bartosz Bodziony 18-04-2026 12:30 14:00 01:30
w zielonym

marketingu



Przedmiot / temat
zajec

WordPress
i zrbwnowazona
edycja stron
internetowych

Social
media i sztuczna
inteligencjaw
praktyce

Automatyzacja
proceséw
marketingowych
i narzedzia eco-
digital

Przerwa

Marka

osobista i
psychologia
zrébwnowazonej
sprzedazy

Walidacja

efektéw uczenia
sie: test
teoretyczny,
obserwacjaw
warunkach
rzeczywistych.

Przerwa

Walidacja

efektéw uczenia
sie: wywiad
swobodny.

Podsumowanie,
zakonczenie i
certyfikacja

Cennik

Cennik

Prowadzacy

Bartosz Bodziony

Bartosz Bodziony

Bartosz Bodziony

Bartosz Bodziony

Bartosz Bodziony

Data realizacji
zajeé

18-04-2026

19-04-2026

19-04-2026

19-04-2026

19-04-2026

19-04-2026

19-04-2026

19-04-2026

19-04-2026

Godzina
rozpoczecia

14:00

08:00

10:00

12:00

12:30

14:00

16:00

16:25

16:40

Godzina
zakonczenia

16:00

10:00

12:00

12:30

14:00

16:00

16:25

16:40

17:00

Liczba godzin

02:00

02:00

02:00

00:30

01:30

02:00

00:25

00:15

00:20



Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 294,12 PLN
Koszt osobogodziny netto 294,12 PLN
W tym koszt walidacji brutto 300,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 300,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 50,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 50,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Bartosz Bodziony

Trener, wizazysta, marketingowiec, grafik, tworca reklam i stron internetowych. Od pieciu lat (do
nadal) zwigzany z Biar Academy — najwiekszg szkotg makijazu w Polsce — gdzie prowadzi szkolenia
z zakresu nowoczesnych technologii, zielonych kompetencji oraz estetyki zintegrowanej z
innowacjami i aktywnie realizuje szkolenia i projekty edukacyjne dotyczace zrownowazonych
rozwigzan w branzy beauty i marketingu. Specjalizuje sie w takich obszarach jak: green marketing,
GOZ w salonie beauty, cyfrowa personalizacja ustug w duchu clean beauty oraz wdrazanie
innowacyjnych rozwigzan ekologicznych w praktyce gabinetowej. Posiada doswiadczenie w
projektowaniu tresci edukacyjnych zwigzanych z: optymalizacjg zuzycia materiatéw, redukcja
odpaddw, praca na biodegradowalnych preparatach i wielorazowych narzedziach, a takze w zakresie
doradztwa proekologicznego dla klientéw gabinetow kosmetycznych. W 2021 roku zrealizowat cykl
szkolen dla branzy beauty na temat ekologicznego zarzadzania gabinetem oraz wdrazania
standarddw clean beauty i sustainable branding. W 2022 roku byt wspétautorem programu
szkoleniowego dla stylistéw brwi, w ktérym zintegrowano elementy GOZ, zielonych technologii i
biomateriatéw. W 2023 roku ukonczyt specjalistyczne szkolenie wewnetrzne z zakresu ,Zielone
kompetencje w branzy ustugowej” oraz od 2023 wspéttworzy tresci edukacyjne z zakresu
zrownowazonego rozwoju. Absolwent Wyzszej Szkoty Bankowej w Chorzowie, kierunek: zarzagdzanie
przedsiebiorstwem (licencjat).



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik szkolenia otrzymuje:

o Skrypty szkoleniowe — materiaty obejmujgce wiedze teoretyczng i praktyczng z zakresu zrbwnowazonego marketingu, automatyzacji
procesow i wykorzystania narzedzi Al w tworzeniu tresci. Zawierajg zagadnienia dotyczace zasad GOZ, clean digital i green
storytellingu.

e Zestaw materialéw do notowania w formie papierowej lub cyfrowej — wedtug preferencji uczestnika

¢ Dostep do stanowiska komputerowego/laptopa z oprogramowaniem — uczestnicy pracujg na aktualnych narzedziach
marketingowych (m.in. Canva, CapCut, Meta Business Suite, Google Workspace), wspierajgcych praktyki less waste i ponowne
wykorzystanie tresci cyfrowych.

¢ Prezentacje multimedialne i materiaty cyfrowe - interaktywne karty pracy, instrukcje i przyktady wdrozer Al w komunikacji
marketingowe;.

« Cwiczenia praktyczne — praca warsztatowa na realnych case study, obejmujaca planowanie i realizacje kampanii zgodnych z ideg
green marketingu i efektywnosci zasobowej.

¢ Dostep do petnego oprogramowania podczas walidacji — umozliwiajacy rzetelne wykonanie projektu koricowego i prezentacje
zdobytych kompetencji w warunkach symulujacych realne dziatania marketingowe.

Warunki uczestnictwa

Uczestnik szkolenia powinien posiada¢ podstawowa znajomos¢ obstugi komputera, Internetu oraz mediéw spotecznosciowych.
Wskazane jest wczesniejsze doswiadczenie w tworzeniu tresci lub prowadzeniu profilu firmowego w sieci. Szkolenie nie jest
przeznaczone dla oséb poczatkujgcych — rekomendowane jest dla oséb, ktére chcag pogtebi¢ umiejetnosci w zakresie marketingu
cyfrowego i zréwnowazonej komunikacji.

Kazdy uczestnik powinien dysponowac¢ wtasnym adresem e-mail umozliwiajagcym dostep do materiatéw szkoleniowych oraz narzedzi
online. Podczas zajec¢ uczestnicy korzystajg z komputeréw zapewnionych przez organizatora lub z wtasnego sprzetu (laptopa) z
dostepem do Internetu.

Warunkiem uczestnictwa jest otrzymanie dofinansowania na poziomie co najmniej 70% ze srodkow publicznych. W takim przypadku,
zgodnie z § 3 ust. 1 pkt. 14 Rozporzadzenia Ministra Finansow z 20 grudnia 2013 r. (Dz.U. z 2023 r., poz. 955), ustuga moze byé¢
zwolniona z VAT.

Informacje dodatkowe

Ustuga rozwojowa realizowana w formie ustugi stacjonarnej, zostanie zrealizowana zgodnie z aktualnie obowigzujgcymi przepisami prawa i
zaleceniami Ministerstwa Zdrowia i Gtdwnego Inspektoratu Sanitarnego.

Adres

ul. Bazantéw 10/1
40-668 Katowice

woj. $laskie

W czasie realizacji ustugi szkoleniowej do dyspozycji kursantow pozostaje:
+ Recepcja z poczekalnig,

« sala wyktadowa wyposazona w sprzet do prezentacji multimedialnych,

+ dwie sale do makijazu - sale wyposazone sg w profesjonalne stanowiska
+ sala éwiczeniowa z profesjonalnymi stanowiskami do stylizacji rzes,

« aneks kuchenny

Wszystkie sale sg klimatyzowane. Przed budynkiem znajduje sie duzo darmowych miejsc parkingowych.



Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wifi

Kontakt

ﬁ E-mail lukasz.sarnecki@biarbeauty.com

Telefon (+48) 603 270 619

AGNIESZKA BRODA-SARNECKA



