Mozliwos$¢ dofinansowania

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie 5025,00 PLN brutto
tresci marketingowych w (content 5025,00 PLN netto
marketing) 157,03 PLN  brutto/h

Numer ustugi 2026/02/03/120895/3303454 157,03 PLN netto/h

1Q CONSULTING
SPOLKA Z
OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS

clA & Ustuga szkoleniowa
Yk kkk 49/5 (@ 39h

7224 oceny £ 21.03.2026 do 28.03.2026

© Tychy / stacjonarna

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Grupe docelowg ustugi stanowig wszystkie osoby pragngce uzyskac
kwalifikacje Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci
marketingowych (content marketing), a w szczegdlnosci osoby aktywne
zawodowo oraz planujgce rozwoj kompetencji w obszarze marketingu
cyfrowego realizowanego w kontekscie zielonych specjalizacji oraz
transformaciji ekologicznej gospodarki.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikéw 21

Data zakornczenia rekrutacji 20-03-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 32

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Osoba posiadajgca kwalifikacje Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content marketing) jest
gotowa do samodzielnego podejmowania dziatan zwigzanych z tworzeniem, wdrazaniem oraz produkc;ji réznorodnych

tresci oraz ich efektywnej dystrybucji w celu osiggniecia celéw biznesowych z uwzglednieniem zasad zréwnowazonego
rozwoju. Przygotowuje i dystrybuuje tresci marketingowe, jest przygotowana do samodzielnego prowadzenia projektéw

marketingowych

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Analizuje strategie marketingowa
przedsigbiorstwa

Kryteria weryfikacji

omawia dostepne dziatania
marketingowe stuzace przygotowaniu
tresci marketingowych

analizuje narzedzia marketingowe
stosowane w przedsiebiorstwie (strona
internetowa, media spotecznosciowe,
blogi, fora internetowe, grupy
dyskusyjne, portale internetowe,
artykuly prasowe, materiaty drukowane)
pod katem tresci marketingowej oraz
ich sladu weglowego i zgodnosci z
etyka ekologiczna

charakteryzuje dziatania marketingowe
podejmowane w. przedsigbiorstwach o
zblizonym profilu dziatalnosci

sporzadza prezentacje dotyczaca
strategii marketingowej
przedsiebiorstwa

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Planuje dziatania zwigzane z
opracowaniem i dystrybucja tresci
marketingowych z uwzglednieniem
zasad zréwnowazonego rozwoju

Kryteria weryfikacji

rozpoznaje i charakteryzuje potrzeby
przedsigbiorstwa np. na podstawie
przeprowadzonego wywiadu

identyfikuje docelowe grupy odbiorcéw
tresci marketingowych

okresla cele dziatan w zakresie tresci
marketingowych i wskazniki ich
realizacji

charakteryzuje kanaty dystrybucji tresci
marketingowych

dobiera kanaty dystrybucji do grup
odbiorcéw oraz rodzaju tresci
marketingowych

wyszukuje tematy do tworzenia tresci
marketingowych

omawia zasady tworzenia tresci
marketingowych w zaleznosci od
kanatu dystrybuciji i grupy docelowej (z
uwzglednieniem stéw kluczowych,
rodzajow tresci multimedialnych,
atrakcyjnosci i perswazyjnosci
przekazu)

omawia przepisy prawa autorskiego i
RODO w zakresie korzystania z utworu

planuje wykorzystanie innych zasobéw
do tworzenia tresci marketingowych (z
zewnatrz i wewnatrz przedsiebiorstwa

tworzy harmonogram oraz okresla
zadania zespotu, tworzy budzet
opracowania i dystrybucji tresci
marketingowych, sporzadza plan
dziatan zwigzanych z tre$ciami
marketingowymi.

identyfikuje i eliminuje ryzyko
greenwashingu w planowanej strategii
komunikacji

dobiera rozwigzania technologiczne
(np. zielony hosting) sprzyjajace
redukcji cyfrowego $ladu weglowego
kampanii

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie

Redaguje tekst dostosowany do kanatu
dystrybuc;ji

Opracowuje materiaty graficzne

Kryteria weryfikacji

rozréznia rodzaje/gatunki tekstéw
tworzonych dla wybranych kanatéw
dystrybucji

sporzadza tekst odpowiedni do kanatu
dystrybucji na podstawie tekstu
zrodtowego

optymalizuje tresci dla potrzeb
marketingu w wyszukiwarkach (SEM,
SEO, PPC)

omawia zasady przygotowania tresci
zgodnie z obowigzujacym standardem
WCAG

omawia wptyw odpowiedzialnego
(zréwnowazonego) copywritingu na
budowanie autentycznego wizerunku
marki

rozréznia rodzaje materiatow
graficznych

wymienia zrédta materiatéw graficznych

charakteryzuje formaty plikow
graficznych

tworzy scenariusz sesji zdjeciowej

wykonuje zdjecia zgodnie z zasadami
kompozyciji

stosuje programy i aplikacje do obrébki
zdje¢ (kadruje, dodaje napisy, stosuje
filtry graficzne)

dostosowuije plik graficzny do kanatu
dystrybucji

przygotowuje wytyczne dla grafika
komputerowego

stosuje techniki optymalizacji i
kompresiji plikéw graficznych w celu
ograniczania transferu danych i zuzycia
energii (Digital Sobriety)

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad ustrukturyzowany

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Opracowuje materiaty audiowizualne

Publikuje tresci marketingowe

Kryteria weryfikacji

rozréznia rodzaje/gatunki materiatéw
audiowizualnych

okresla cel materiatu audiowizualnego

tworzy scenariusz materiatu
audiowizualnego

przygotowuje wytyczne dla wykonawcy
materiatu audiowizualnego

omawia zasady przygotowania
materiatéw audiowizualnych zgodnie z
obowigzujacym standardem WCAG

tworzy proste strony internetowe (w tym
tzw. landing pages)

omawia znaczniki HTML oraz CSS
wedtug standardu W3C

wymienia systemy zarzadzania trescia
(CMS) oraz sprzedazowe (e-commerce)

wprowadza tresci do systemoéw
zarzadzania trescig (CMS) oraz
sprzedazowych (e-commerce)

omawia proces automatyzaciji
marketingu

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Monitoruje efekty wdrozenia tresci
marketingowych

Optymalizuje zasoby cyfrowe z
uwzglednieniem zasad zielonej
transformaciji oraz ograniczania $ladu
weglowego tresci cyfrowych (Digital
Sobriety).

Kryteria weryfikacji

rozréznia programy do monitorowania
ruchu w internecie

dobiera narzedzie do monitorowania
ruchu w internecie do kanatu
dystrybucji

charakteryzuje narzedzia umozliwiajace
przeszukiwanie mediéw
spotecznos$ciowych

analizuje i ocenia tresci pod katem
zaangazowania uzytkownikéw

omawia sposoby optymalizacji tresci
marketingowych (dobér narzedzi
dystrybucji, zmiana tresci, grafik,
materiatéw audiowizualnych)

ocenia wptyw optymalizacji tresci na
szybko$¢ tadowania zasobdw i
wynikajgca z tego oszczednos$é energii

Dobiera i stosuje techniczne metody
optymalizac;ji tresci cyfrowych (m.in.
kompresje plikdw, konwersje formatéw
do WebP/SVG, optymalizacje wideo),
uzasadniajac ich wplyw na
zmniejszenie transferu danych oraz
ograniczenie zuzycia energii przez
infrastrukture IT.

Projektuje materiaty cyfrowe zgodnie z
zasadami ekoprojektowania (eco-
design), w tym:

ogranicza zbedne elementy wizualne i
animacyjne,

minimalizuje obcigzenie procesowe
urzadzen koncowych,

stosuje rozwigzania sprzyjajace
efektywnosci energetycznej
publikowanych tresci.

Uzasadnia znaczenie optymalizacji
tresci cyfrowych w kontekscie celéw
zrébwnowazonego rozwoju i zielonej
transformacji, wskazujac zaleznosé
pomiedzy projektowaniem cyfrowym a
emisjg CO2 w sektorze ICT.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

wyjasnia zatozenia zielonej
transformac;ji (ESG, GOZ,
zréwnowazony rozwoj) w kontekscie
komunikacji marketingowej,

Wywiad swobodny

identyfikuje regulacje i wytyczne
dotyczace komunikacji Srodowiskowej Wywiad swobodny
(np. greenwashing),

Projektuje strategie content - .
analizuje potrzeby grupy docelowej w

kontekscie komunikacji Wywiad swobodny
prosrodowiskowej,

marketingowe w dobie zielonej
transformacji

opracowuje plan tresci (content plan)
zgodny z zasadami transparentnosci i
rzetelnos$ci komunikacji ekologiczne;j,

Obserwacja w warunkach
symulowanych

definiuje wskazniki efektywnosci (KPI)
dla dziatan content marketingowych w Wywiad swobodny
obszarze zielonych kompetencji.

Projektuje komunikacje wspierajaca
raportowanie ESG, dobierajac
odpowiednie wskazniki (np.
$rodowiskowe) i prezentujac je w
sposo6b zrozumiaty dla interesariuszy.

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Identyfikuje i eliminuje przejawy
Implementuje standardy ESG oraz greenwashingu w komunikatach
wymogi unijne w zakresie etycznej i marketingowych, opierajac sie na Wywiad swobodny
transparentnej komunikacji aktualnych dyrektywach i regulacjach
marketingowe;j. UE (m.in. Green Claims Directive).

Weryfikuje autentyczno$¢ twierdzen

ekologicznych przed ich publikacja,

dbajac o to, by kazda informacja o Obserwacja w warunkach
»Zrownowazonym charakterze” symulowanych

produktu miata pokrycie w twardych

danych lub certyfikatach.

Kwalifikacje

Kwalifikacje zarejestrowane w Zintegrowanym Rejestrze Kwalifikacji

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content

Kwalifikacj
walifikacje marketing)



Kod kwalifikacji w Zintegrowanym Rejestrze

12629
Kwalifikacji
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje IQ CONSULTING SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
Nazwa Podmiotu certyfikujacego IQ CONSULTING SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Program

Dzien 1. Strategia i planowanie: Marketing w dobie zréwnowazonego rozwoju

1. Wprowadzenie do strategii marketingowej i ekosystemu mediéw Uczestnicy zapoznaja sie z definicja strategii marketingowej i jej rolg
w budowaniu pozycji rynkowej. Omoéwione zostang kluczowe dziatania (kampanie online, social media, print) w kontekscie ich
efektywnosci biznesowej oraz wptywu na srodowisko (zarys koncepcji zréwnowazonego marketingu).

2. Analiza i ekologiczna efektywno$é narzedzi marketingowych Przeglad popularnych narzedzi (WWW, Facebook, Instagram, LinkedIn,
materiaty drukowane). Uczestnicy naucza sie ocenia¢ kanaty nie tylko pod katem zasiegéw, ale i cyfrowej wydajnosci (wptyw hostingu i
wagi strony na zuzycie energii). Wprowadzenie do ,lekkiego internetu” i optymalizacji zasobéw cyfrowych.

3. Analiza dziatan konkurencji z perspektywy rynkowej i wizerunkowej Analiza benchmarkéw rynkowych. Uczestnicy dowiedzg sie, jak
weryfikowac skutecznos$¢ konkurencji oraz jak identyfikowa¢ w ich komunikacji elementy greenwashingu (pozornych dziatan eko) vs
autentycznego zaangazowania spotecznego (CSR/ESG), co pozwoli budowac przewage konkurencyjna.

4. Kryteria sukcesu: KPI i cyfrowy slad weglowy Omdwienie wskaznikow efektywnosci (konwersja, zasieg, ROI) rozszerzone o
$wiadomos¢ cyfrowego sladu weglowego kampanii. Uczestnicy poznaja metody mierzenia sukcesu, ktére tacza cele sprzedazowe z
optymalizacjg zasobéw (mniej ,cyfrowych odpaddw”, wyzsza skutecznosc).

5. Indywidualna analiza strategii marketingowej (Case Study) Praktyczna analiza strategii wybranego przedsiebiorstwa. Uczestnicy
oceniajg dobdr narzedzi i tresci, weryfikujgc czy komunikacja jest spdjna, efektywna i czy uwzglednia nowoczesne standardy
odpowiedzialnosci biznesu (np. unikanie nadprodukcji tresci o niskiej wartosci).

6. Wnioskowanie i optymalizacja strategii Poréwnanie wtasnych analiz z dziataniami konkurencji. Identyfikacja obszaréw do poprawy
("luk strategicznych") oraz miejsc, gdzie mozna zredukowac koszty i zasoby przy zachowaniu wysokiej skutecznosci dotarcia.

7. Tworzenie zrownowazonego harmonogramu i budzetu Przygotowanie planu dziatan marketingowych. Nauka planowania tresci typu
evergreen (dtugowiecznych), ktére pozwalajg oszczedzac budzet i prace zespotu w dtugim terminie. Opracowanie harmonogramu, ktéry
realizuje cele biznesowe bez zbednego "szumu informacyjnego".

8. Zrownowazony Ekosystem Cyfrowy: Innowacje ICT w stuzbie Zielonej Transformacji Podczas zaje¢ uczestnicy zgtebig wiedzg na
temat optymalizacji proceséw marketingowych w celu realnej redukcji zuzycia energii, wdrazajgc w swojej pracy niskoemisyjne modele
komunikacji cyfrowej. Program ktadzie szczegdlny nacisk na zrozumienie wptywu infrastruktury sieciowej, centréw danych oraz wyboru
hostingu na srodowisko naturalne, wskazujac na konkretne rozwigzania proekologiczne. Uczestnicy dowiedzg sie, jak inteligentna
automatyzacja marketingu moze stac sie kluczowym narzedziem ograniczania zasobochtonnosci operacyjnej firmy. Cato$¢ modutu
osadzona jest w konteks$cie marketingu cyfrowego realizowanego w duchu gospodarki obiegu zamknigtego (GOZ), co pozwala na
budowanie trwatych i odpowiedzialnych strategii biznesowych, wspierajgcych zielong transformacje regionu.

Dzien 2. Warsztat tworczy: Ekoprojektowanie tresci (Content Creation)

1. Redagowanie tekstow: Copywriting sprzedazowy i etyczny Tworzenie postow, artykutéw i opiséw produktéw. Nauka pisania jezykiem
korzysci z uwzglednieniem transparentnosci i etyki (unikanie manipulacji). Optymalizacja tresci pod SEO (pozycjonowanie jako metoda
skracania $ciezki klienta i oszczednosci energii). Dostepnos¢ cyfrowa tresci (WCAG) jako element spotecznej odpowiedzialnosci.

2. Opracowanie materiatéw graficznych: Design i optymalizacja Tworzenie grafik (zdjecia, infografiki) z naciskiem na "Digital Sobriety"
(cyfrowa wstrzemiezliwos¢). Nauka doboru formatéw (JPEG, PNG, SVG) i kompresiji, aby grafiki tadowaty sie szybciej i zuzywaty mniej
transferu danych. Zasady kompozyc;ji i recyklingu tresci wizualnych (ponowne wykorzystanie zasobow).



3. Opracowanie materiatéow audiowizualnych Tworzenie scenariuszy wideo i podcastéw. Jak planowa¢ nagrania, by minimalizowaé
odpady i zasoby (np. wirtualne tta, optymalizacja czasu nagran). Dostepno$¢ multimediéw (napisy, transkrypcje) zgodna ze standardami
WCAG - zwiekszanie zasiegu i inkluzywnos¢ przekazu.

4. Warsztat: Tworzenie tekstu marketingowego (Zadanie indywidualne) Uczestnicy redagujg tekst (np. post, opis produktu) realizujgcy
cel biznesowy. Zadanie obejmuje optymalizacje SEO oraz weryfikacje tresci pod katem wiarygodnosci (anty-greenwashing) i dostepnosci
jezykowej.

5. Warsztat: Przygotowanie zoptymalizowanej grafiki (Zadanie indywidualne) Projektowanie materiatu wizualnego. Uczestnik musi nie
tylko stworzy¢ estetyczng grafike, ale takze poprawnie jg sformatowac i skompresowac¢ (redukcja wagi pliku), dbajgc o szybko$¢
tadowania i jakos¢ wyswietlania na urzadzeniach mobilnych.

6. Warsztat: Prosty materiat audiowizualny (Zadanie indywidualne) Opracowanie koncepcji/scenariusza krétkiego wideo lub animac;ji.
Uwzglednienie wytycznych WCAG oraz planu dystrybuciji, ktory maksymalizuje dotarcie do grupy docelowej przy minimalnym naktadzie
produkcyjnym.

Dzien 3. Walidacja teoretyczna oraz praktyczna szkolenia

Uczestnicy podsumujg zdobytg wiedze i przeanalizujg, jakie dziatania optymalizacyjne moga wprowadzi¢ w swoich strategiach dystrybuciji
tresci, aby skuteczniej angazowac¢ odbiorcéw i osiggac zatozone cele marketingowe.

Walidacji kwalifikacji ZSK "Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content marketing)" sktada sie z dwéch
czesci: egzaminu teoretycznego oraz praktycznego.

-Walidacja teoretyczna oraz praktyczna, certyfikacja
-Walidacja teoretyczna oraz praktyczna, certyfikacja

Podczas czesci praktycznej kandydat musi wykazac¢ sie umiejetnoscig optymalizacji materiatéw marketingowych pod katem ich
wydajnosci energetycznej (np. poprzez wiasciwy dobdr formatéw plikdw) oraz umiejetnoscia planowania komunikacji wolnej od
manipulacji ekologicznej (greenwashingu)

Egzamin teoretyczny sprawdza wiedze uczestnika we wszystkich efektach i wiekszosci kryteriéw uczenia sie, jakie sg wymagane dla tej
kwalifikacji. Uczestnicy odpowiadajg na pytania zamkniete, ktére oceniajg ich wiedze w zakresie planowania, tworzenia i dystrybucji tresci
marketingowych. Kazdy z uczestnikéw ma 120minut na rozwigzanie testu sktadajgcego sie wytacznie z pytan zamknietych,
jednokrotnego wyboru.

Po zweryfikowaniu zadan z czesci teoretycznej moze nastapic¢ dopytanie przez komisje uczestnikéw ktérzy wykazali niewielkie braki w
wiedzy z testu ujete w kluczu oceny czesci teoretycznej. Po zakorczeniu weryfikacji czesci teoretycznej uczestnicy przechodza do zadan
w czesci praktycznej.

Cze$¢ praktyczna egzaminu weryfikuje umiejetnosci kandydata w zakresie planowania, tworzenia i realizacji zadan marketingowych.

Kandydaci muszg wykaza¢ sie zdolnoscig do tworzenia, optymalizowania oraz dystrybucji tresci marketingowych z wykorzystaniem
narzedzi i technik content marketingu.

Egzamin praktyczny obejmuje kazdy z efektéw uczenia sie w strategicznie wybranych kryteriach, ktére wymagaja zastosowania wiedzy w
konkretnych zadaniach, odzwierciedlajacych rzeczywiste sytuacje zawodowe. Zadania praktyczne obejmuja:

e o Analizg narzedzi marketingowych
e Prezentacja strategii marketingowej
¢ Plan dziatarn marketingowych
e Charakteryzacja kanatéw dystrybucji
¢ Redagowanie tekstu marketingowego
e Obrébka materiatow
e Scenariusz materiatu audiowizualnego
e Analiza wskaznikéw
¢ Landing page, CTA

Zadania wykonywane sg w $cisle okreslonej kolejnosci wyznaczonej przez komisje. Uczestnik dostaje zadanie z okreslonym czasem na
jego wykonanie, a nastepnie w okreslonym czasie omawia/prezentuje je przed komisjg walidacyjna.

Ocena kazdego z uczestnikdw jest zapisywana na karcie obserwacji osobno sprecyzowanej do kazdego z zadan. Karta obserwacji
stanowi narzedzie oceny w czesci praktyczne;.

Czas przeznaczony na realizacje zadan praktycznych wynosi 120 minut, z dodatkowym czasem na omoéwienie wynikéw przed komisja.



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 3

Godzina Godzina

Przedmiot / temat Data realizacji
Prowadzacy .
rozpoczecia

. - Liczba godzin
zajec Zajec

zakonczenia

Dzien 1.
Strategia i
planowanie:
Marketing w
dobie
zrbwnowazonego
rozwoju

Marek

Lo 21-03-2026 08:00 18:00 10:00
Wendrenski

Dzien 2.

Warsztat

tworczy: Marek
Ekoprojektowani
e tresci (Content
Creation)

Lo 22-03-2026 08:00 18:00 10:00
Wendrenski

Walidacja

] 28-03-2026 08:00 12:00 04:00
szkolenia

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

W tym koszt walidacji netto

W tym koszt certyfikowania brutto

W tym koszt certyfikowania netto

5025,00 PLN

5025,00 PLN

157,03 PLN

157,03 PLN

0,00 PLN

0,00 PLN

0,00 PLN

0,00 PLN



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Marek Wendrenski

‘ ' Ekspert strategii komunikacji digitalowej, ktérego kluczowe doswiadczenie zawodowe oraz
kwalifikacje zostaty nabyte i rozwiniete w okresie ostatnich 5 lat (2021-2026). W tym czasie z
sukcesem zrealizowat dziesigtki projektéw doradczych dla sektora MSP, wdrazajgc innowacyjne i
zrownowazone modele obecnosci w mediach spotecznosciowych. W latach 2021-2025
wyspecjalizowat sie w skalowaniu marek (m.in. w branzy Beauty) w nowej rzeczywistosci rynkowej,
osiggajac mierzalne sukcesy, takie jak budowa spotecznosci od 0 do 100 000 obserwujgcych na
platformie TikTok (wyniki z lat 2022-2024). Jego biezaca praktyka zawodowa (2024-2026)
koncentruje sie na projektowaniu kampanii w duchu Digital Sobriety oraz etyki ESG, co potwierdza
petng aktualno$¢ wiedzy w zakresie zielonej transformacji cyfrowej i wymogéw UE. Posiada
certyfikacje branzowe (Meta, TikTok Ads) oraz kompetencje trenerskie systematycznie
aktualizowane w latach 2023-2025, co gwarantuje przekazywanie wiedzy zgodnej z najnowszymi
algorytmami i standardami rynkowymi.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymajg materiaty dydaktyczne w formie papierowej przygotowane w oparciu o tematyke szkolenia oraz zgodnie
wymaganiami prawnymi okreslonymi w prawie polskim oraz UE oraz bogato ilustrowany skrypt podsumowujgcy wiedze zdobytg na
szkoleniu. Ustuga szkoleniowa ktadzie szczegdlny nacisk na zielone kompetencje w marketingu cyfrowym, uczac jak tworzy¢ tresci
efektywne biznesowo przy minimalizacji ich sladu weglowego (eco-content)

Szkolenie wpisuje sie w Regionalne Inteligentne Specjalizacje Wojewddztwa Slaskiego. Szkolenie rozwija kompetencije cyfrowe w zakresie
wykorzystania nowoczesnych narzedzi internetowych do dystrybuciji tresci, co wspiera cyfryzacje przedsiebiorstw w regionie. Ustuga
wspiera transformacje ekologiczna regionu, promujgc postawy prosrodowiskowe w komunikacji biznesowej, rozwija kompetencje
umozliwiajgce wykorzystanie technologii cyfrowych w sposéb energooszczedny oraz wspierajacy neutralno$é klimatyczna regionu.

Walidacja szkolenia prowadzi do uzyskania kwalifikacji opisanej kodem 12629 w Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji.

Warunki uczestnictwa

Ukonczone 18 lat.

Warunkiem przystgpienia do egzaminu z certyfikatem ZSK jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ w formie stacjonarne;.

Informacje dodatkowe

Komisja walidacyjna sktadajaca sie z egzaminatora (Jakub Mréz) , ktéry przeprowadzi cze$¢ teoretyczng i praktyczng egzaminu.

W procesie weryfikacji biorg udziat: operator systemu egzaminacyjnego, ktéry organizuje zaplecze techniczne do przeprowadzenia
weryfikacji i nadzoruje przebieg testu; komisja weryfikacyjna, sktadajaca sie z jednego egzaminatora, ktéry przeprowadzi cze$é
praktyczng egzaminu. Osoba bedaca egzaminatorem moze by¢ jednoczes$nie operatorem systemu egzaminacyjnego.

Egzamin teoretyczny przeprowadzany jest z wykorzystaniem elektronicznego systemu egzaminacyjnego. Szkolenie prowadzone bedzie w
formie warsztatowej, zaktadajgcej aktywny udziat uczestnikdw i przeprowadzenie ¢wiczen praktycznych.

Do zadan praktycznych wykorzystane zostang takie narzedzia (programy) jak: Canva i Cap Cut.



Adres

ul. Towarowa 23
43-100 Tychy
woj. Slaskie

Walidacja i Certyfikacja bedzie odbywaé sie na ul. Towarowej 23, Tychy

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

Kontakt

ﬁ E-mail bartosz.grzywa@ig-consulting.pl

Telefon (+48) 723 552 443

BARTOSZ GRZYWA



