Mozliwos$¢ dofinansowania

Planowanie dziatarh marketingowych z 2 214,00 PLN brutto

~ wykorzystaniem Google Analytics 4 - 1800,00PLN netto
DlMAQ poziom zaawansowany - szkolenie 201,27 PLN brutto/h
digitol mrkafing qualifcation 163,64 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/01/27/161607/3287377

Interactive
Advertising Institute
Sp.zo.0.

© zdalna w czasie rzeczywistym
& Ustuga szkoleniowa

Ak kk 46/5 (@ 11h
87 ocen 5 23.06.2026 do 24.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

e agencje i domy mediowe chcace poszerzy¢ swojg wiedze z obszaru
analityki internetowej

e specjalisci i freelancerzy z obszaru digital marketingu, ktérzy chcg lepiej
mierzy¢ efekty prowadzonych dziatan

e osoby korzystajgce z Google Analytics 4, ktére chca rozszerzy¢ swoja
wiedze o narzedziu, strategii analitycznej i komplementarnych ustugach

e 0soby pracujgce nad rozwojem produktéw cyfrowych (rézne stanowiska

SaasS, marketplace, content
Grupa docelowa ustugi W marketplace, content)

e pracownicy i menedzerowie odpowiadajacy za marketing, sprzedaz i
konwersje w e-commerce z doswiadczeniem w pracy z narzedziami
analitycznymi i/lub hurtowniami danych (Business Intelligence)

Ustuga jest rowniez adresowana do uczestnikow projektow:

e o Kierunek Kariera Zawodowa,
e Kierunek — Rozwdj.
e Maftopolski pociag do kariery
e oraz pozostatych projektow i 0sob indywidualnych

Minimalna liczba uczestnikow 4

Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakornczenia rekrutacji 22-06-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 11



Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnikow do prowadzenia zaawansowanych dziatan z wykorzystaniem analityki internetowej
Google Analytics 4. Uczestnicy poznajg metody weryfikacji poprawnos$ci wdrozenia narzedzi na stronie oraz dowiedza
sie, w jaki sposéb rozszerzy¢ zakres zbieranych danych o informacje specyficzne (niestandardowe) dla biznesu. W
trakcie praktycznych ¢wiczen kazdy uczestnik pozna Google Analytics 4.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

postuguje sie wiedza z zakresu
zaawansowanych dziatan z

wykorzystaniem analityki internetowej

Google Analytics 4

Efekty dotyczace umiejetnosci:

Prowadzi dziatania marketingowe z
wykorzystaniem Google Analytics 4

Kryteria weryfikacji

omawia pojecia zwigzane z analiza
danych dotyczacych stron
internetowych oraz zakres mozliwych
do pozyskania informacji z Google
Analytics

interpretuje pozyskane dane oraz
sugeruje dziatania w celu poprawy
efektywnosci strony i prowadzonych
dziata promocyjnych

charakteryzuje pojecia zwigzane z
atrybucja konwersji oraz analizg $ciezek
wielokanatowych

zarzadza uzytkownikami,
uprawnieniami i integracja ustugi

tworzy i generuje raporty adekwatnie do
potrzeb klienta

samodzielnie przeprowadza audyt
konta i ocenia jako$¢ zbieranych w
ustudze danych, a w przypadku
stwierdzenia brakow - wdraza
niezbedne zmiany

wykorzystuje komplementarne do
Google Analytics narzedzia takie jak
Google Analytics APl w Google Sheets
oraz Google Data Studio do szybszego
przetwarzania danych i tworzenia
efektywnych dashboardéw dla zespotu i
kadry menedzerskiej w firmie
(organizac;ji)

Metoda walidaciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

KOMPETENCJE SPOLECZNE: Rozwija
zdolnosci analityczne i strategicznego
myslenia oraz umiejetnosci
komunikacyjne w kontekscie
wspotpracy z zespotem oraz na linii
klient - agencja

prezentuje analize najwazniejszych .
L, . ] Test teoretyczny z wynikiem
wskaznikow marketingowych i

- . Lo generowanym automatycznie
uzasadniania swoje wnioski

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenciji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Modut |
Audyt konta i jakosci danych w Google Analytics 4 - 2 h (30 min teoria, Th 30 min praktyka)

¢ checklista kontrolna konta Google Analytics 4 jak sprawdzi¢ i poprawi¢ kondycje dziatajgcej ustugi Google Analytics 4

¢ dobre praktyki zwigzane z pracg w Google Analytics 4: granularno$¢ danych, konwencje dotyczgce nazewnictwa, organizacja pracy i
narzedziownik PRO analityka w codziennej pracy

¢ wdrozenie CMP ( Consent Management Platform) i Consent Mode w Google Analytics 4 w jaki sposdb brak zgody uzytkownika na
$ledzenie wptywa na jakos¢ danych i jak dziata modelowanie danych w GA4

Modut Il
Zaawansowana konfiguracja Google Analytics 4 via Google Tag Manager 2 h ( 2 h praktyka)

¢ $ledzenie e commerce z wykorzystaniem dataLayer omdéwienie wdrozenia $ledzenia e commerce w Google Analytics 4 za pomoca
Google Tag Managera na przyktadzie WooCommerce

¢ $ledzenie B2B z wykorzystaniem dataLayer omoéwienie wdrozenia popularnych zdarzen w Google Analytics 4 za pomoca Google Tag
Manager na przyktadzie storny, ktérej celem jest generowanie leadéw Wordpress

« funkcje zwigzane z identyfikacjg uzytkownikéw (User ID)

e import danych o kosztach kampanii

¢ modyfikacja zdarzen w interfejsie Google Analytics 4



¢ konfiguracja konta, a wspétpraca z developerem w jaki sposéb komunikowac sie z dziatami IT, aby zmaksymalizowac¢ ilos¢
dostepnych danych w interfejsie Google Analytics 4

Modut Il
Eksploracja danych z wykorzystaniem Google Analytics 4 - 2 h (30 min teoria, Th 30 min praktyka)

» zaawansowane przyktady tworzenia eksploracji danych w module eksploracji
 kohorty, lejki funnels ) i Sciezki paths ) w jaki sposéb przygotowac dane, aby efektywnie korzystac z nich podczas eksploracji
e samodzielna praca z interfejsem eksploracji w oparciu o przygotowane éwiczenia i zagadnienia

Modut IV
Integracje dostepne w Google Analytics 4 - 2 h (30 min teoria, 1 h 30 praktyka)

e omoéwienie najwazniejszych integracji dostepnych dla ustug w Google Analytics 4

e wprowadzenie do BigQuery integracja z Google Analytics 4 oraz korzystanie z surowych danych zbieranych przez ustuge

e integracja z Looker Studio w jaki sposéb tworzy¢ dashboardy , ktére pozwalajg opowiadac historie stojgce za danymi

e Google Analytics 4 APl i Measurement Protocol przeglad rozwigzan pozwalajgcych na poprawe jakosci zbieranych danych i sledzenie
interakcji wystepujacych off line

Walidacja - test 15 min

Uczestnicy poznajg przyktady prawidtowych i nieprawidtowych dziatan w zakresie Google Analytics wraz z omoéwieniem ich skuteczno$ci i
efektywnosci.

Warunki niezbedne do spetnienia przez uczestnikéw ustugi, aby realizacja ustugi pozwolita na osiggniecie gtéwnego celu: doswiadczenie
w operacyjnych dziataniach z obszaru Google Analytics 4, aktywno$¢ na zajeciach, minimalny poziom frekwencji - 100%.

Godzina szkoleniowa = 45 min.

Trener dostosowuje przerwy do potrzeb uczestnikéw (max. 10 min.) i odpowiednio wydtuza zajecia. Przerwy nie sg uwzglednione w
harmonogramie. Przerwy nie wliczajg sie w czas trwania ustugi.

Szkolenie skierowane jest do:

e pracownikéw agencji i doméw mediowych chcace poszerzyé swojg wiedze z obszaru analityki internetowej

 specjalisci i freelancerzy z obszaru digital marketingu, ktérzy chca lepiej mierzy¢ efekty prowadzonych dziatan

¢ osoby korzystajgce z Google Analytics 4, ktére chca rozszerzy¢ swojg wiedze o narzedziu, strategii analitycznej i komplementarnych
ustugach

 osoby pracujgce nad rozwojem produktéw cyfrowych (rézne stanowiska w SaaS, marketplace, content)

e pracownicy i menedzerowie odpowiadajgcy za marketing, sprzedaz i konwersje w e-commerce z doswiadczeniem w pracy z
narzedziami analitycznymi i/lub hurtowniami danych (Business Intelligence)

Cwiczenia praktyczne z interfejsem narzedzia bedg obejmowaé m.in.:

e audyt konta Google Analytics - sprawdzenie jakos$ci danych i poprawnosci wdrozenia narzedzia

e dual tagging - umiejetnos¢ wdrozenia Google Analytics za pomocg Google Tag Managera

e analiza danych z wykorzystaniem interfejsu Google Analytics 4 - samodzielna odpowiedZ na pytania zadane w trakcie szkolenia
e praca z Google Analytics API i Measurement Protocol - umiejetno$¢ importu danych

e stworzenie dashboardu w Looker Studio - potgczenie ze zrédtem danych (Google Analytics 4) i wizualizowanie danych zebranych w
ustudze

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 9



Przedmiot / temat
_ Prowadzacy
zajec

Modut I:
Audyt konta i

jakosci danych w
Google Analytics
4 - rozmowa na
zywo, chat,
wspoétdzielenie

Mateusz Muryjas

ekranu

Modut I:

éwiczenia

praktyczne -

Cwiczenia,

rozmowa na Mateusz Muryjas
zywo, chat, testy,

ankiety,

wspétdzielenie

ekranu

EEX) Modut Ii:

Zaawansowana
konfiguracja
Google Analytics
4 via Google Tag
Manager

Mateusz Muryjas

Modut I1:

éwiczenia

praktyczne -

Cwiczenia,

rozmowa na Mateusz Muryjas
zywo, chat, testy,

ankiety,

wspotdzielenie

ekranu

Modut

lll:Eksploracja

danych z

wykorzystaniem

Google Analytics Mateusz Muryjas
4 - rozmowa na

zywo, chat,

wspoétdzielenie

ekranu

Modut lil:

zajecia

praktyczne -

Cwiczenia,

rozmowa na Mateusz Muryjas
zywo, chat, testy,

ankiety,

wspotdzielenie

ekranu

Data realizacji
zajeé

23-06-2026

23-06-2026

23-06-2026

23-06-2026

24-06-2026

24-06-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

10:30

12:00

12:30

10:00

10:15

Godzina
zakonczenia

10:30

12:00

12:30

14:00

10:15

11:30

Liczba godzin

00:30

01:30

00:30

01:30

00:15

01:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina i .
. Prowadzacy L, X , i Liczba godzin
zajet zajeé rozpoczecia zakonczenia

Modut IV:

Integracje

dostepne w

Google Analytics

4 - Cwiczenia, )
Mateusz Muryjas 24-06-2026 11:30 12:00 00:30

rozmowa na

zywo, chat, testy,

ankiety,

wspotdzielenie

ekranu

Modut IV:
zjecia praktyczne
- Cwiczenia,
rozmowa na
zywo, chat, testy,
ankiety,
wspoétdzielenie
ekranu

Mateusz Muryjas 24-06-2026 12:00 14:00 02:00

Ex) Walidacja -

- 24-06-2026 14:00 14:15 00:15
test

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 214,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 201,27 PLN

Koszt osobogodziny netto 163,64 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Mateusz Muryjas

‘ ' Praktyk strategii i narzedzi analitycznych. Szkoleniowiec i prelegent na licznych konferencjach
branzowych. Od 2019 roku szkoli w obszarach zwigzanych z analityka - przeprowadzit ponad 500



godzin szkolen z tego zakresu. Specjalizuje sie w wizualizacji danych, analityce internetowej i
inzynierii danych. Pomaga firmom rozwigzywac problemy z analitykg internetowg i optymalizacja
konwersiji na kazdym etapie - od konfiguraciji, przez analize, wnioskowanie po wizualizacje i
usprawnienie raportowania. Obszary specjalizacji: ¢ wizualizacja danych - Google Data Studio ¢
ilosciowa i jakosciowa analiza danych - Google Analytics, Hotjar ¢ konfiguracja analityki i
zarzadzanie kodami $ledzenia - Google Tag Manager, JavaScript, API ¢ rozwigzania server-side
(Measurement Protocol, Facebook Server-Side API) ¢ analiza i przetwarzanie zbiréw danych
(najczesciej Python: pandas, numpy i inne) Doswiadczenie zawodowe: luty 2015 - do teraz Digital
Analyst & Data Scientist w http://analityczny.it/ gru 2017 — obecnie CVO, Fundacja Inicjatyw
Gospodarczych, Analitycznych i Technologiczych sie 2018 — wrz 2020 Ministerstwo Cyfryzacji,
cztonek grupy roboczej ds. cyfryzacji profesjonalistéw Ostatnie 5 lat aktywnie dziata w branzy
marketingowe;j.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuja:

e e« materialy autorskie, opracowane przez trenera, udostepniane uczestnikom droga online, w formacie pdf.
 prezentacje materiatéw z internetu (serwisy www, infografiki, materiaty multimedialne, filmy)
e baze wiedzy: linki do serwiséw i portali
¢ case study (najciekawsze przyktady z doswiadczenia szkoleniowca)
e linki do publikacji branzowych IAB Polska

Uczestnicy otrzymajg zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia, pod warunkiem min. 100% frekwencji.
Zalecane materiaty do lektury:

e Zdarzenia — informacje - Analytics - Pomoc

e Google Analytics events - Tag Manager Help

¢ Specifications for Facebook Pixel Standard Events

e How to Use JavaScript Triggers to Start Recordings

¢ Przydatne materiaty dodatkowe:

 Przyktad: stownik tagédw UTM by Analityczny (public) - przyktadowy Excel pozwalajgcy na organizacje tagdéw w stownik, dzieki czemu
zachowasz sp6jno$¢ w oznaczaniu ruchu przychodzacego

e A: UTM generator by Analityczny - public - przyktadowy generator UTM z wykorzystaniem Google

¢ Sheets i dynamicznie wstawianych parametréow (za pomocg formut)

e Campaign URL Builder — Google Analytics Demos & Tools - oficjalny URL builder z wykorzystaniem

Warunki uczestnictwa

Aby uczestnik szkolenia mégt osiggnac¢ zaktadane efekty uczenia sie, niezbedna jest znajomo$¢ Google Analytics 4 na poziomie
podstawowym lub $rednio-zaawansowanym.

Przed zapisaniem sie prosze o kontakt szkolenia@dimag.eu w celu potwierdzenia terminu i dostepnosci miejsc dla Uczestnikdw.

Warunkiem uczestnictwa z dofinansowaniem jest rejestracja i zatozenie konta w BUR, dokonanie zapisu na szkolenie za posrednictwem
BUR oraz spetnienie wszystkich warunkéw okreslonych przez Operatora.

Informacje dodatkowe

Ustuga szkoleniowa (nie dotyczy doradztwa) jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku
VAT lub dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Po szkoleniu uczestnicy otrzymajg materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej oraz zaswiadczenie o ukoriczeniu szkolenia. Warunkiem
otrzymania zaswiadczenia jest min. 100% frekwencja.



Zapraszamy na inne szkolenia z e-marketingu, dostepne na stronie: https://www.iab.org.pl/szkolenia. Szkolenie moze by¢ réwniez
zorganizowane w formie szkolenia zamknietego - na potrzeby konkretnego przedsiebiorstwa.

Warunki techniczne

Szkolenie bedzie dostepne na platformie Zoom lub Teams. Kazdy z uczestnikéw dostanie link do szkolenia.

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikaciji - system
operacyjnych Windows, macOS i Linux, zalecany: procesor dwurdzeniowy o taktowaniu co najmniej 2 Ghz (Intel i3/i5/i7 lub ekwiwalent
AMD), pamie¢ RAM - 4 Gb

Minimalne wymagania dotyczace parametrow tgcza sieciowego, jakim musi dysponowaé Uczestnik: dla audio 256 kb/s, Video w wersji
HD — 4Mb/s — to sg parametry gérne graniczne.

System dopasowuije sie do tacza i dziata na kazdych dostepnych parametrach.
Wymagane kamera i mikrofon.

Podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identyfikacje wszystkich uczestnikéw oraz
zastosowanego narzedzia.

Link umozliwiajgcy uczestnictwo w spotkaniu on-line bedzie aktywny przez caty okres trwania kursu.

Kontakt

ﬁ E-mail p.dabek@dimagq.eu

Telefon (+48) 504 451 512

PATRYCJA DABEK



