Mozliwos$¢ dofinansowania

Planowanie dziatain marketingowych z 2 214,00 PLN brutto

_ wykorzystaniem Google Analytics 4 - 1800,00 PLN netto
DlMAQ poziom podstawowy - szkolenie 201,27 PLN brutto/h
digital marketing qualification 163,64 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/01/27/161607/3287344

Interactive
Advertising Institute
Sp.zo.0.

& Ustuga szkoleniowa

[l zdalna w czasie rzeczywistym

Kok kKK 46/5  © 11:00h
95 ocen B 09.06.2026 do 10.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do:

¢ Poczatkujacy uzytkownicy Google Analytics (minimalne doswiadczenie
lub brak doswiadczenia w pracy z narzedziem)

e Specjalisci ds. marketingu, ktérzy chca lepiej zrozumie¢ efektywnosc
swoich dziatan w internecie

¢ Przedsiebiorcy i managerowie, ktérzy zlecajg dziatania marketingowe i
promocyjne firmom zewnetrznym

¢ Specjalisci i managerowie e-commerce pracujacy na co dzien z danymi
on-line i kampaniami reklamowymi w internecie

Grupa docelowa ustugi « Osoby zaczynajace swoja przygode z digital marketingiem i

dziataniami w internecie z niewielkim doswiadczeniem w analityce

Ustuga jest réwniez adresowana do uczestnikow projektow:

o o Kjerunek Kariera Zawodowa,
e Kierunek — Rozwdj,
e Matopolski pociag do kariery
e Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe

e oraz pozostalych projektow i 0osob indywidualnych.

Minimalna liczba uczestnikow 4

Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 08-06-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 11



Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do zapoznania sie z najwazniejszymi funkcjonalno$ciami i sposobem dziatania Google Analytics 4.
Do nabycia podstawowych umiejetnosci pozwalajgcych na ocene skutecznosci kampanii marketingowych, analize tresci
i zachowan uzytkownika na stronie oraz budowy raportéw, odpowiadajgcych na nurtujgce pytania biznesowe.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji
charakteryzuje pojecia zwigzane z Test teoretyczny z wynikiem
analiza analityka internetowa generowanym automatycznie
potrafi wyjasni¢ podstawowe funkcje i Test teoretyczny z wynikiem
mozliwosci Google Analytics 4 generowanym automatycznie

zna wymiary i metryki zwigzane z
Postuguje sie wiedzg dotyczaca ruchem i zachowaniem uzytkownikéw
stosowania analityki internetowej na stronie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Rozumie ograniczenia zwigzane ze

Test teoretyczny z wynikiem
$ledzeniem uzytkownikéw (cookies, yezny zwy

generowanym automatycznie
consent management)

potrafi analizowaé¢ dane e-commerce i Test teoretyczny z wynikiem
zachowania uzytkownikdw na stronie. generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Umiejetnosci: prowadzi dziatania
marketingowe z wykorzystaniem
Google Analytics 4

KOMPETENCJE SPOLECZNE: Rozwija
zdolnosci analityczne i strategicznego
myslenia oraz umiejetnosci
komunikacyjne w kontekscie
wspotpracy z zespotem oraz na linii
klient - agencja

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty

Kryteria weryfikacji

porusza sie po interfejsie Google
Analytics 4 i korzysta z dostepnych
raportéw

konfiguruje konto i ustuge GA4 zgodnie
z celami biznesowymi

analizuje zrédta ruchu, skutecznosé
kampanii oraz zdarzenia na stronie

monitoruje jako$¢ danych i identyfikuje
potencjalne btedy w implementac;ji

Interpretuje dane produktowe i
sprzedazowe w kontekscie e-commerce

tworzy i personalizuje raporty w
JBibliotece raportow” oraz korzysta z
modutu ,Eksplorowanie”

rozumie znaczenie danych w
podejmowaniu decyzji biznesowych i
prezentuje analize najwazniejszych
wskaznikow marketingowych,
uzasadniania swoje wnioski

Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem

generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK



Program

Wprowadzenie do ustugi Google Analytics - 1 h (teoria - 1 h)

* Analityka internetowa i praca z danymi — jak realizowac cele i osigga¢ efekty na podstawie danych?
¢ Kluczowe funkcje i mozliwosci biznesowe — czym jest i do czego stuzy Google Analytics?

e W jaki sposob Google Analytics zbiera i przetwarza dane ze stron internetowych?

e Model danych oparty o zdarzenia — skad biorg sie dane w raportach?

¢ Najwazniejsze wymiary i metryki zwigzane z ruchem i zachowaniem uzytkownikéw na stronie

¢ QOgraniczenia i wyzwania zwigzane z prywatnoscig uzytkownikéw i sledzeniem ruchu w internecie

Praktyczne aspekty pracy z Google Analytics 4 - 5 h (teoria 1 h, praktyka 5 h)

e Nawigacja i poruszanie sie po interfejsie ustugi Google Analytics

e Czytanie raportow standardowych; podstawowa interpretacja danych w ustudze

e Raporty "Pozyskania” — analiza zrédet ruchu i skutecznosci kampanii marketingowych

e Raporty "Zaangazowania® — analiza zdarzen i skutecznos$ci tresci na stronie WWW

¢ Przeglad danych e-commerce, analiza produktéw i danych powigzane ze sprzedazg on-line
e Tagowanie ruchu przychodzacego do witryny (UTM)

¢ Koncepcja segmentéw i poréwnan, tworzenie prostych grup odbiorcéw

e Eksport i udostepnianie danych z ustugi Google Analytics

Podstawowa konfiguracja konta i ustugi Google Analytics 4 - 1 h (teoria - 15 min, praktyka 45 min)

¢ Co sktada sie na konfiguracje narzedzia i jak powinna wyglada¢ poprawna implementacja?
e Podstawowe ustawienia ustugi i najwazniejsze elementy konfiguracji strumienia danych

e Sposoby pomiaru zdarzen i parametréow w ustudze Google Analytics

¢ Konfiguracja kluczowych zdarzen i weryfikacja danych w raportach czasu rzeczywistego

* Podstawowe integracje i potaczenia z ustugami Google (Ads, Search Console)

Eksplorowanie danych i personalizacja raportow standardowych - 1 h (teoria - 15 min, praktyka 45 min)

e Praca z ‘Biblioteka raportéw’ - edycja raportéw i modyfikacja zawarto$ci interfejsu ustugi
¢ Wprowadzenie do modutu “Eksplorowanie’
¢ Podstawowe techniki eksploracji danych: eksploracja swobodna, eksploracja Sciezki i eksploracja sekwencji $ciezki

Walidacja - test teoretyczny - 15 min

W trakcie szkolenia uczestnicy poznajg przyktady prawidtowych i nieprawidtowych dziatan w zakresie Google Analytics wraz z
omowieniem ich skutecznosci i efektywnosci.

Godzina szkoleniowa = 45 min.

Przerwy nie sg zawarte w harmonogramie szkolenia. Trener dostosowuje przerwy do potrzeb uczestnikéw (max. 10 min.) i odpowiednio wydtuza
zajecia.

Warunki niezbedne do spetnienia przez uczestnikéw ustugi, aby realizacja ustugi pozwolita na osiggniecie gtéwnego celu: ustuga/szkolenie nie
wymaga od uczestnikdw znajomosci tematu z obszaru e-marketingu, aktywnos¢ na zajeciach, minimalny poziom frekwencji - 100%.

Szkolenie przeznaczone jest dla:

¢ Poczatkujacy uzytkownicy Google Analytics (minimalne doswiadczenie lub brak doswiadczenia w pracy z narzedziem)

¢ Specjalisci ds. marketingu, kt6rzy chca lepiej zrozumie¢ efektywnosé swoich dziatan w internecie

¢ Przedsigbiorcy i managerowie, ktérzy zlecajg dziatania marketingowe i promocyjne firmom zewnetrznym

¢ Specjalisci i managerowie e-commerce pracujacy na co dzier z danymi on-line i kampaniami reklamowymi w internecie

¢ Osoby zaczynajace swoja przygode z digital marketingiem i dziataniami w internecie z niewielkim do$wiadczeniem w analityce

Cwiczenia praktyczne z interfejsem narzedzia beda obejmowaé m.in.:

e praca z raportami standardowymi - wymiary podstawowe i wymiary dodatkowe, filtrowanie danych, praca z zakresem dat i poréwnywanie
danych w czasie

¢ proces konfiguracji i wdrozenia Google Analytics na stronie internetowej

¢ analize tresci i zachowan uzytkownika na stronie oraz budowy raportéw, odpowiadajgcych na nurtujgce pytania biznesowe

Walidacja wlicza sie w liczbe godzin ustugi.



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 9

. Data realizacji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy L . ; . Liczba godzin
zajec rozpoczecia zakonczenia

Modut I:

Wprowadzenie
do ustugi Google
Analytics -
rozmowa na
zywo, chat,
wspotdzielenie
ekranu

Mateusz Muryjas 09-06-2026 10:00 11:00 01:00

Modui 11

Praktyczne

aspekty pracy z

Google Analytics .

Mateusz Muryjas 09-06-2026 11:00 12:00 01:00
4 - rozmowa na
zywo, chat,
wspoétdzielenie
ekranu

Modut II:

éwiczenia

praktyczne -

Cwiczenia,

rozmowa na Mateusz Muryjas 09-06-2026 12:00 14:00 02:00
zywo, chat, testy,

ankiety,

wspotdzielenie

ekranu

Modut I1:

éwiczenia

praktyczne -

Cwiczenia,

rozmowa na Mateusz Muryjas 10-06-2026 10:00 12:00 02:00
zywo, chat, testy,

ankiety,

wspotdzielenie

ekranu

EX) Modut il

Podstawowa

konfiguracja

konta i ustugi

Google Analytics Mateusz Muryjas 10-06-2026 12:00 12:15 00:15
4 - rozmowa na

zywo, chat,

wspétdzielenie

ekranu



Przedmiot / temat Prowadzacy

Modut l1I:

zajecia

praktyczne -

Cwiczenia,

rozmowa na Mateusz Muryjas
zywo, chat, testy,

ankiety,

wspoétdzielenie

ekranu

Modut IV:

Eksplorowanie

danychii

personalizacja

raportow .
Mateusz Muryjas

standardowych -

rozmowa na

zywo, chat,

wspotdzielenie

ekranu

Modut IV:

zajecia

praktyczne -

Cwiczenia,

rozmowa na Mateusz Muryjas
zywo, chat, testy,

ankiety,

wspoétdzielenie

ekranu

Walidacja -
test

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina

zajeé rozpoczecia
10-06-2026 12:15
10-06-2026 13:00
10-06-2026 13:15
10-06-2026 14:00

Cena

2 214,00 PLN

1 800,00 PLN

201,27 PLN

163,64 PLN

Godzina
zakonczenia

13:00

13:15

14:00

14:15

Liczba godzin

00:45

00:15

00:45

00:15



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Mateusz Muryjas

‘ ' Praktyk strategii i narzedzi analitycznych. Szkoleniowiec i prelegent na licznych konferencjach
branzowych. Od 2019 roku szkoli w obszarach zwigzanych z analityka - przeprowadzit ponad 500
godzin szkolen z tego zakresu. Specjalizuje sie w wizualizacji danych, analityce internetowej i
inzynierii danych. Pomaga firmom rozwigzywac problemy z analitykg internetowg i optymalizacjg
konwersji na kazdym etapie - od konfiguracji, przez analize, wnioskowanie po wizualizacje i
usprawnienie raportowania. Obszary specjalizacji: ¢ wizualizacja danych - Google Data Studio ¢
ilosciowa i jakosciowa analiza danych - Google Analytics, Hotjar ¢ konfiguracja analityki i
zarzadzanie kodami sledzenia - Google Tag Manager, JavaScript, API ¢ rozwigzania server-side
(Measurement Protocol, Facebook Server-Side API) ¢ analiza i przetwarzanie zbiréw danych
(najczesciej Python: pandas, numpy i inne) Doswiadczenie zawodowe: luty 2015 - do teraz Digital
Analyst & Data Scientist w http://analityczny.it/ gru 2017 — obecnie CVO, Fundacja Inicjatyw
Gospodarczych, Analitycznych i Technologiczych sie 2018 — wrz 2020 Ministerstwo Cyfryzacji,
cztonek grupy roboczej ds. cyfryzacji profesjonalistow Ostatnie 5 lat aktywnie dziata w branzy
marketingowe;j.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuja:

e e« materialy autorskie, opracowane przez trenera, udostepniane uczestnikom droga online, w formacie pdf.
 prezentacje materiatow z internetu (serwisy www, infografiki, materiaty multimedialne, filmy)
¢ baze wiedzy: linki do serwiséw i portali
« case study (najciekawsze przyktady z doswiadczenia szkoleniowca)
e linki do publikacji branzowych IAB Polska

Uczestnicy otrzymajag zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia, pod warunkiem min. 100% frekwenciji.
Zalecana lektura

e Martyna Zastrozna - Google Analytics w biznesie. Poradnik dla zaawansowanych (Wydawnictwo Onepress, ISBN: 978-83-283-8374-6
lub 978-83-246-9500-3)

e Martyna Zastrozna - Google Analytics dla marketingowcéw. Wydanie Ill lub Il (Wydawnictwo Onepress, ISBN: 978-83-283-8375-3 lub
978-83-246-8100-6)

¢ Krzysztof Marzec, Tomasz Trzésto - AdWords i Analytics. Zostan certyfikowanym specjalista (Wydawnictwo Naukowe PWN, ISBN:
978-83-01-18960-0)

¢ Daniel Waisberg - Google Analytics. Integracja i analiza danych (Wydawnictwo Onepress, ISBN: 978-83-283-1896-0)

¢ Avinash Kaushik - Web Analytics 2.0: The Art of Online Accountability and Science of Customer Centricity (wersja angielska)

¢ Michael Loban, Alex Yastrebenetsky - Crawl, Walk, Run. Advancing Analytics Maturity with Google Marketing Platform (wersja
angielska)

Warunki uczestnictwa

Udziat w szkoleniu nie wymaga wiedzy i wczesniejszego doswiadczenia z Google Analytics. Rekomendowanym jest wczesniejsze
uzyskanie dostepu do konta firmy (organizacji), w ktérej pracuje uczestnik szkolenia, aby mie¢ mozliwos¢ $ledzenia przyktadéw
omawianych w trakcie szkolenia na wtasnych danych.

Przed zapisaniem sie prosze o kontakt szkolenia@dimag.eu w celu potwierdzenia terminu i dostgpnosci miejsc dla Uczestnikdw.



Warunkiem uczestnictwa jest rejestracja i zatozenie konta w BUR, dokonanie zapisu na szkolenie za posrednictwem BUR oraz spetnienie
wszystkich warunkéw okreslonych przez Operatora.

Informacje dodatkowe

Ustuga szkoleniowa (nie dotyczy doradztwa) jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku
VAT lub dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Po szkoleniu uczestnicy otrzymaja materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej oraz zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia. Warunkiem
otrzymania zaswiadczenia jest min. 100% frekwencja.

Zapraszamy na inne szkolenia z e-marketingu, dostepne na stronie: https:/www.iab.org.pl/szkolenia. Szkolenie moze by¢ réwniez
zorganizowane w formie szkolenia zamknietego - na potrzeby konkretnego przedsiebiorstwa.

Warunki techniczne

Szkolenie bedzie dostepne na platformie Zoom lub Teams. Kazdy z uczestnikéw dostanie link do szkolenia.

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji - system
operacyjnych Windows, macOS i Linux, zalecany: procesor dwurdzeniowy o taktowaniu co najmniej 2 Ghz (Intel i3/i5/i7 lub ekwiwalent
AMD), pamie¢ RAM - 4 Gb

Minimalne wymagania dotyczgce parametréw tgcza sieciowego, jakim musi dysponowac¢ Uczestnik: dla audio 256 kb/s, Video w wersji
HD — 4Mb/s — to sg parametry gérne graniczne.

System dopasowuje sie do tgcza i dziata na kazdych dostepnych parametrach.
Wymagane kamera i mikrofon.

Podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identyfikacje wszystkich uczestnikéw oraz
zastosowanego narzedzia.

Link umozliwiajgcy uczestnictwo w spotkaniu on-line bedzie aktywny przez caty okres trwania kursu.

Kontakt

ﬁ E-mail p.dabek@dimag.eu

Telefon (+48) 504 451 512

PATRYCJA DABEK



