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Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

© Rybnik / stacjonarna
& Ustuga szkoleniowa

Numer ustugi 2026/01/23/17621/3279267

Zielony marketing cyfrowy i grafika 5 240,00 PLN brutto
komputerowa — szkolenie konczace sie 5240,00 PLN netto
egzaminem (kwalifikacje). 327,50 PLN brutto/h

327,50 PLN netto/h

Informatyka i telekomunikacja / Projektowanie graficzne i wspomagane
komputerowo

28-

Osoby przygotowujace sie do pracy w zawodzie specjalisty ds.
marketingu i grafiki komputerowej, chcace uzyskaé kwalifikacje
branzowa.

Pracownicy dziatéw marketingu, sprzedazy i PR w firmach, ktérzy chca
rozwija¢ swoje kompetencje w zakresie zielonego marketingu i
cyfrowych narzedzi promocji.

Wiasciciele i kadra zarzgdzajgca MSP zainteresowani budowaniem
zrownowazonego wizerunku online i wdrazaniem rozwigzan zgodnych
z gospodarka obiegu zamknietego.

Graficy, twércy tresci i projektanci materiatéw cyfrowych, ktérzy chca
taczy¢ kompetencje kreatywne z wiedzg marketingowa i ekologiczna.
Wszystkie osoby chcace zdobyé praktyczne umiejetnosci w zakresie
projektowania tresci, social media i Al w duchu RSI 2030 ,Zielone i
Cyfrowe Slaskie”.

04-2026

stacjonarna

16

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Celem ustugi jest przygotowanie uczestnikéw do wdrazania rozwigzan z zakresu zielonej transformacji cyfrowej w
przedsiebiorstwach, w szczegdlnosci poprzez projektowanie, optymalizacje i zarzadzanie procesami komunikacji
cyfrowej z wykorzystaniem technologii ICT i Al. Ustuga rozwija kompetencje niezbedne do petnienia zielonych rél
zawodowych wspierajgcych realizacje celéw ESG, GOZ oraz ograniczanie negatywnego wptywu dziatalnosci cyfrowej na

srodowisko, umozliwiajgc ich praktyczne zastosowanie.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje zasady zielonej
gospodarki cyfrowej oraz powigzania
miedzy transformacja ekologiczna a
technologiami ICT i Al.

Rozpoznaje rozwigzania ograniczajace
zuzycie energii i emisje danych w
procesach cyfrowych (green hosting,
optymalizacja kodu, kompresja danych,
energooszczedne formaty).

Analizuje wptyw technologii cyfrowych
na srodowisko i opracowuje
rozwigzania redukujace zuzycie
zasobéw w komunikac;ji online.

Projektuje grafiki i materiaty wizualne w
zgodzie z zasadami green design,
ograniczajgc zuzycie energii, emisje
danych i objetos$é plikow.

Kryteria weryfikacji

Wskazuje 2 przyktady zielonych
technologii ICT i narzedzi Al
stosowanych w procesach
niskoemisyjnych i efektywnosci
energetycznej.

Wymienia co najmniej dwa sposoby, w
jakie technologie ICT zmniejszaja
zuzycie energii.

Opisuje zasady dziatania green
hostingu, energooszczednych formatow
plikéw oraz kompresji danych.

Wymienia co najmniej dwa rozwigzania
ograniczajace zuzycie energii w
komunikac;ji cyfrowej

Ocenia zuzycie energii, objeto$¢ danych
i emisje informacji w projektach
cyfrowych.

Wskazuje co najmniej dwa czynniki
wptywajace na $lad srodowiskowy
tresci cyfrowych.

Stosuje ekologiczne palety koloréw,
kompresje i energooszczedne
rozwigzania wizualne.

Poréwnuje dwa projekty graficzne pod
katem ich wptywu na zuzycie zasobdw i
uzasadnia wybér bardziej
ekologicznego rozwigzania

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Wdraza narzedzia Al i automatyzaciji
proceséw w spos6b wspierajacy
zréwnowazony rozwdj i efektywnosé
energetyczng dziatan marketingowych
realizowanych z wykorzystaniem
technologii ICT.

Analizuje potrzeby klienta i projektuje
dziatania marketingowe w duchu
zielonej transformacji.

Projektuje tresci graficzne i wideo z
wykorzystaniem narzedzi cyfrowych i Al
zgodnie z zasadami zrownowazonego
designu.

Wdraza strategie publikacji online z
zastosowaniem SEO i eco-marketingu.

Wykazuje umiejetnos¢ pracy w zespole
projektowym, dzielac si¢ wiedza z
zakresu zielonego marketingu.

Kryteria weryfikacji

Stosuje rozwigzania oparte na sztucznej
inteligencji ograniczajace emisje
danych i slad srodowiskowy proceséw
marketingowych.

Analizuje wyniki dziatania wdrozonego
narzedzia Al pod katem oszczednosci
energii i zasobéw

Przygotowuje mini-brief marketingowy
uwzgledniajacy cele klienta, strategie
promoc;ji i zasady ograniczania sladu
weglowego.

Ocenia proponowane dziatania
marketingowe pod katem ich wptywu na
Srodowisko i zasad zielonej
transformaciji.

Tworzy materiat promocyjny (grafika lub
krétki film) optymalizujgc formaty
plikéw, stosujgc minimalistyczne formy
i recykling tresci.

Poréwnuje dwa warianty projektu
(grafika lub wideo) pod katem ich sladu
srodowiskowego i uzasadnia wybér
bardziej zrdwnowazonego rozwigzania.

Konfiguruje profil marki i harmonogram
publikacji, wykorzystujgc praktyki
ekologicznego SEO (np. optymalizacja
zdjeé, green hosting, eko-hashtagi).

Dostosowuje plan publikacji online do
zasad SEO i eco-marketingu,
uwzgledniajgc formaty i czestotliwosé
publikacji.

Aktywnie wspotpracuje przy realizacji
zadania zespotowego, przekazujac
innym cztonkom wiedze z zakresu
zielonego marketingu

Proponuje zespotowi rozwigzania
proekologiczne i uzasadnia ich
zastosowanie w projekcie.

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Debata swobodna

Debata swobodna



Efekty uczenia sie

Rozpoznaje podstawowe narzedzia
badan marketingowych oraz sposoby
analizy potrzeb klienta.

Charakteryzuje zasady pozycjonowania
tresci i ekologicznego SEO.

Stosuje rozwigzania w planowaniu i
automatyzacji dziatan marketingowych
online, minimalizujac $lad
Srodowiskowy tresci cyfrowych.

Projektuje kampanie marketingowe
(zielone technologie), wykorzystujac
zasady green design, GOZ i
ekologicznego SEO.

Integruje zasady ESG i zréwnowazonych
modeli biznesowych w procesach
komunikacji wizualnej przedsiebiorstw.

Rozwija kompetencje spoteczne

Kryteria weryfikacji

Wymienia i charakteryzuje metody
badania potrzeb rynku (ankieta, analiza
social media, obserwacja trendéw).

Dobiera narzedzie badawcze
odpowiednie do okreslonego problemu
marketingowego

Opisuje réznice miedzy tradycyjnym
SEO a praktykami przyjaznymi
$rodowisku (np. optymalizacja rozmiaru
plikéw, green hosting).

Wymienia co najmniej dwa czynniki
wptywajace na ekologiczno$é SEO.

Wdraza narzedzie cyfrowe (np. Al,
harmonogram publikacji), ktére
optymalizuje procesy komunikacyjne i
zmniejsza zuzycie zasobdw.

Dobiera narzedzia automatyzaciji i
uzasadnia ich wptyw na redukcje sladu
$Srodowiskowego tresci cyfrowych

Tworzy materiat promocyjny (grafike lub
tres¢ online), w ktérym zastosowano
rozwigzania ograniczajace $lad
weglowy (np. eco-hashtagi, green
hosting, energooszczedne formaty).

Dobiera elementy kampanii oraz
uzasadnia ich wptyw na redukcje sladu
Srodowiskowego

Wykorzystuje narzedzia analityczne do
monitorowania wskaznikéw
srodowiskowych i spotecznych w
kampaniach online.

Dopasowuje elementy komunikacji
wizualnej do wytycznych ESG i
uzasadnia ich zgodno$¢ z modelem
zréwnowazonego biznesu

Wykazuje postawe zaangazowania i
pewnosci siebie podczas tworzenia i
prezentaciji tresci cyfrowych.

Buduje zaufanie klienta i spoteczenstwa

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Debata swobodna

Debata swobodna



Efekty uczenia sie

Identyfikuje zielone role zawodowe i
kompetencje zwigzane z transformacja
cyfrowa przedsigbiorstw.

Wdraza rozwigzania z zakresu zielonej
transformacji cyfrowej wspierajace
realizacje celé6w ESG oraz petnienie
zielonych rél zawodowych w
organizacji.

Integruje wykorzystanie narzedzi Al z
realizacjg celow ESG w zakresie
ograniczania negatywnego wptywu
proceséw cyfrowych na srodowisko.

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Wskazuje co najmniej 2 zielone role
zawodowe oraz przypisane im

kompetencje srodowiskowe i cyfrowe.

Opracowuje propozycje dziatan
cyfrowych przypisanych do zielonych
rél zawodowych w przedsiebiorstwie.

Przypisuje dziatania oparte na Al do
obszaréw ESG zwigzanych z ochrong
srodowiska.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektoréw lub zwigzku branzowego, zrzeszajacego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?

TAK

Informacje

Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii

Podmiotow

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

Nazwa Podmiotu certyfikujacego

Program

innych przepiséw prawa

uprawnione do realizacji proceséw walidacji i certyfikowania na mocy

ICVC CERTYFIKACJA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

ICVC CERTYFIKACJA SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Szkolenie konczy sie mozliwoscia uzyskania kwalifikacji branzowej

Specjalista ds. marketingu w social mediach z elementami grafiki komputerowej i Al

nadawanej przez niezalezng instytucje certyfikujgca, uznang w branzy marketingu i rekomendowang przez pracodawcoéw sektora ustug

cyfrowych oraz komunikacji online.



Formalny egzamin przeprowadzany po zakonczeniu szkolenia jest przygotowany i oceniany przez niezalezng instytucje certyfikujaca.
Pozytywny wynik egzaminu skutkuje wydaniem certyfikatu potwierdzajgcego zdobycie kwalifikacji, zawierajgcego opis efektéw uczenia
sie zgodnych ze standardami branzowymi w obszarze marketingu, grafiki komputerowej i zielonej transformacji cyfrowej.

W ramach szkolenia przewidziano takze walidacje efektéw uczenia sie zgodnie z wpisanymi w ustudze metodami walidac;ji.

Szkolenie jest w petni zgodne z Regionalng Strategig Innowacji Wojewddztwa Slaskiego ,Slgskie 2030. Zielone Slaskie” oraz z celem dziatania
10.17 ,Zielone Slagskie — kompetencje dla zréwnowazonego rozwoju”.

Powigzanie z RSI 2030:

* Cel strategiczny 2 - Zielone Slaskie: region zréwnowazony $rodowiskowo i energetycznie. Szkolenie rozwija zielone kompetencje
poprzez edukacje w zakresie ograniczania cyfrowego $ladu weglowego, recyklingu tresci cyfrowych, wykorzystania ekologicznych technologii
(green hosting, energooszczedne urzadzenia) oraz wdrazania zasad gospodarki obiegu zamknietego w komunikacji online.

« Cel strategiczny 3 - Cyfrowe Slaskie: region innowacyjny cyfrowo. Program wprowadza uczestnikow w praktyczne zastosowania
nowoczesnych technologii (Al, narzedzia grafiki komputerowej, social media), ksztatcgc kompetencje potrzebne do pracy w gospodarce
cyfrowej. Rozwijanie umiejetnosci w obszarze TIK i sztucznej inteligencji odpowiada na wyzwania transformacji cyfrowej regionu.

* Cel strategiczny 4 - Spoteczne Slaskie: region rozwijajacy kapitat spoteczny. Szkolenie ksztaftuje umiejetnosé pracy zespotowej,
kreatywnos$¢ i kompetencje komunikacyjne. Uczestnicy ucza sie budowania zaufania klientéw i wdrazania strategii CSR, co bezposrednio
wzmacnia rozwdj spoteczny i gospodarczy regionu.

Powigzanie z Programem Fundusze Europejskie dla Slaskiego 2021-2027, dziatanie 10.17 ,Zielone Slaskie”:

e Szkolenie wzmacnia zielone kompetencje mieszkancéw regionu, przygotowujac ich do wdrazania proekologicznych rozwigzan w obszarze
marketingu i grafiki komputerowej.

¢ Odpowiada na potrzebe edukacji ekologicznej poprzez praktyczne wdrozenie zasad zréwnowazonego rozwoju w marketingu cyfrowym (np.
eko-hashtagi, recykling tresci, optymalizacja formatéw plikéw, energooszczedne projektowanie graficzne).

¢ Wspiera transformacje gospodarcza regionu poprzez ksztatcenie specjalistow zdolnych do pracy w nowoczesnej gospodarce taczacej
zielone technologie z marketingiem cyfrowym.

e Uczestnicy, jako przyszli specjalisci ds. marketingu i grafiki komputerowej, stajg sie lokalnymi edukatorami eko-kompetencji - potrafig
wdrazac i propagowac proekologiczne rozwigzania w firmach, instytucjach i dziatalno$ci gospodarczej, przyczyniajac sie do budowania
przewagi konkurencyjnej regionu w oparciu o zielone i cyfrowe innowacje.

Jednoczesnie ustuga odpowiada na zatozenia Programu Rozwoju Technologii Wojewddztwa Slgskiego 20192030, w szczegdlnosci:

- Obszar 4 - Technologie informacyjne i telekomunikacyjne, w tym technologie informacyjne, sztuczna inteligencja i narzedzia cyfrowe
wspierajgce optymalizacje procesdéw komunikacji oraz ograniczanie negatywnego wptywu technologii cyfrowych na $rodowisko,

- Obszar 3 - Technologie dla srodowiska, w szczegdlnosci technologie zarzagdzania srodowiskiem, monitorowania wskaznikéw
Ssrodowiskowych oraz wdrazania zasad zréwnowazonego rozwoju i ESG w dziatalnosci przedsiebiorstw.

e Dzieki temu szkolenie rozwija kompetencje taczace ekologie, cyfryzacje i innowacyjnosé, przygotowujac uczestnikéw do
odpowiedzialnego dziatania w nowoczesnej, zielonej gospodarce.

Warunki organizacyjne

Szkolenie realizowane jest w formie stacjonarnej w matych grupach, co zapewnia indywidualne podejscie do uczestnika oraz mozliwos¢ pracy
warsztatowej w zespole projektowym. Kazdy uczestnik ma do dyspozycji wtasne stanowisko pracy wyposazone w laptop, dostep do internetu
oraz zestaw materiatow szkoleniowych (notatnik, skrypt, prezentacja). Do realizacji ¢wiczen praktycznych wykorzystywane sg nowoczesne
narzedzia cyfrowe, w tym programy graficzne (np. Canva, GIMP), aplikacje do tworzenia tre$ci wideo oraz wybrane narzedzia sztucznej
inteligencji wspomagajace planowanie i generowanie tresci marketingowych.

Zajecia prowadzone sg z wykorzystaniem aktywnych metod dydaktycznych:

¢ mini-wyktady wprowadzajace,

e ¢wiczenia indywidualne i grupowe,

¢ case studies (analiza przyktadéw ekomarketingu),

e symulacje pracy pod presja czasy,

¢ projekty zespotowe (opracowanie strategii marki online w duchu zielonego marketingu).

W trakcie szkolenia kazdy uczestnik pracuje z wtasnym telefonem lub komputerem, testujac przygotowane rozwigzania w praktyce. Uczestnicy
maja dostep do przyktaddw tresci i grafik oraz ucza sie ich modyfikacji z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych i Al. Dzieki warsztatowemu
charakterowi zaje¢ nabyte umiejetnosci sg od razu wdrazane w praktyce.

Warunki organizacyjne sprzyjaja réwniez rozwojowi zielonych kompetencji — uczestnicy ucza sie m.in. recyklingu tresci cyfrowych, wyboru
energooszczednych formatéw plikéw i stosowania rozwigzan ograniczajgcych slad weglowy w codziennej pracy marketingowe;.



Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

Przerwy, walidacja wewnetrzna i egzamin wliczone sg w czas trwania ustugi

DZIEN | - Zielone technologie ICT, transformacja cyfrowa i efektywno$¢ energetyczna ICT
(4h teoria, 3,5h praktyka, 0,5h przerwa)

08:00-08:30 — Wprowadzenie do kwalifikacji i zielonej gospodarki cyfrowej

Omowienie zakresu kwalifikacji, celéw RSI 2030 ,Zielone i Cyfrowe Slaskie”,

Wprowadzenie do poje¢: zielone technologie ICT, efektywnos$¢é energetyczna, niskoemisyjno$¢ proceséw cyfrowych.
08:30-10:30 — Cyfrowa transformacja w kontekscie ekologii

Zastosowanie technologii ICT i Al w ograniczaniu zuzycia energii.

Analiza narzedzi automatyzacji procesow wspierajgcych redukcje emisji danych.

Cyfrowy $lad weglowy — narzedzia pomiaru i raportowania.

10:30-11:30 - Efektywnos$¢ energetyczna w komunikacji cyfrowej

Green hosting, optymalizacja kodu, kompresja danych i plikow.

Energooszczedne formaty graficzne i wideo.

Symulacja: poréwnanie emisji danych miedzy réznymi rozwigzaniami.

11:30-12:30 — Wykorzystanie narzedzi Al do optymalizacji procesow cyfrowych i ograniczania zuzycia zasobéw — automatyzacja,
redukcja nadmiarowych dziatan, planowanie proceséw niskoemisyjnych.u

Sztuczna inteligencja a efektywnos¢ energetyczna kampanii.
Automatyzacja proceséw z ograniczeniem zuzycia zasobow.
Etyka i bezpieczenstwo srodowiskowe w wykorzystaniu Al.

12:30-13:00 — Warsztat: analiza sladu srodowiskowego kampanii cyfrowej - Monitorowanie i raportowanie wskaznikow
srodowiskowych w dziataniach cyfrowych - identyfikacja obszaréw wptywu, dokumentowanie efektéw, powigzanie dziatan cyfrowych z
celami ESG.

Identyfikacja energochtonnych elementéw projektu.

Opracowanie planu optymalizacji $ladu srodowiskowego.

Wykorzystanie darmowych narzedzi do oceny emisji danych.

13:00-13:30 — Przerwa obiadowa

13:30-15:00 — Tworzenie tresci z wykorzystaniem Al w duchu GOZ

Recykling tresci cyfrowych — ponowne wykorzystanie zasobdw.

Generowanie opisoéw, grafik i harmonograméw z Al w sposéb energooszczedny.

Minimalizacja zasobdw i optymalizacja proceséw tworzenia tresci.

15:00-16:00 — Symulacja pracy pod presja czasu: niskoemisyjna kampania

Zadanie praktyczne: opracowanie mini-kampanii z uwzglednieniem efektywnos$ci energetycznej i ograniczenia emisji danych.
Omowienie wynikéw i wnioski.

DZIEN Il - Green Design, ESG i zréwnowazone strategie komunikacji (2h teoria, 5,5h
praktyka, 0,5h przerwa)



08:00-09:00 - Green Design i gospodarka obiegu zamknietego

Projektowanie graficzne w duchu efektywnosci energetycznej i GOZ.

Recykling materiatéw cyfrowych i zasada ,less data — more impact”.

09:00-10:00 — Warsztat: energooszczedne projektowanie graficzne

Tworzenie grafik w ekologicznych formatach, praca z kolorami i kontrastami minimalizujgcymi zuzycie energii.
Analiza parametréw technicznych plikdw (rozmiar, format, jakosc).

10:00-11:00 - ESG i zréwnowazone modele biznesowe w komunikacji Zasady raportowania i monitorowania wskaznikéw
$rodowiskowych w marketingu.

Zréwnowazone modele komunikacji w firmach.

Przyktady strategii ESG w sektorze MSP.

11:00-12:00 — Warsztat: projekt komunikacji ESG

Opracowanie strategii komunikacji opartej na wartosciach ESG.

Wybdr narzedzi ICT do monitorowania efektywnosci srodowiskowe;.

12:00-13:00 - Ekologiczne SEO i optymalizacja tresci, zielone miejsca pracy w gospodarce cyfrowej
Zasady pozycjonowania niskoemisyjnych stron.

Green hosting, optymalizacja zdje¢, eco-hashtagi.

Automatyzacja publikacji w oparciu o minimalne zuzycie zasobdow.

Nowe role zawodowe zwigzane z zielong transformacja cyfrowa (np. specjalista ds. green ICT, ESG communication, digital sustainability),
Wptyw dziatan cyfrowych na $lad srodowiskowy przedsiebiorstw,

Jak kompetencje marketingowe i ICT wspieraja realizacje celéw ESG i GOZ,

Przyktady firm tworzacych lub przeksztatcajacych stanowiska pracy w kierunku zielonym
13:00-13:30 — Przerwa obiadowa

13:30-15:30 - Projekt zespotowy: strategia marki niskoemisyjnej - Projekt obejmuje réwniez wskazanie potencjalnych zielonych rél
zawodowych oraz kompetencji Srodowiskowych niezbednych do wdrozenia strategii w przedsiebiorstwie.

Opracowanie mini-projektu marki z zastosowaniem zasad ESG, Al i GOZ.
Prezentacja strategii i omowienie rozwigzan ograniczajacych slad srodowiskowy.
Walidacja wewnetrzna — ocena zgodnosci z RSI 2030 i celami dziatania 10.17.
15:30-16:00 — Egzamin i oméwienie wynikow

Uwaga do harmonogramu szkolenia:

Przerwa obiadowa ustalona jest na godz. 13:00 do 13:30.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec¢: 16



Przedmiot / temat
zajec

Wprowadzenie
do kwalifikacji i
zielonej
gospodarki
cyfrowej

Cyfrowa

transformacja w
kontekscie
ekologii

Efektywnosé
energetyczna w
komunikaciji
cyfrowej

30 Al for

Sustainability -
zastosowanie
sztucznej
inteligencji w
zielonym
marketingu

Warsztat:

analiza $ladu
$Srodowiskowego
kampanii
cyfrowej

Przerwa

obiadowa

Tworzenie
tresci z

wykorzystaniem
Al w duchu GOZ

Symulacja
pracy pod presja
czasu:
niskoemisyjna
kampania

Green
Designii
gospodarka
obiegu
zamknietego

Prowadzacy

Piotr Kaleta

Piotr Kaleta

Piotr Kaleta

Piotr Kaleta

Piotr Kaleta

Piotr Kaleta

Piotr Kaleta

Piotr Kaleta

Piotr Kaleta

Data realizacji
zajeé

29-04-2026

29-04-2026

29-04-2026

29-04-2026

29-04-2026

29-04-2026

29-04-2026

29-04-2026

30-04-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:30

10:30

11:30

12:30

13:00

13:30

15:00

08:00

Godzina
zakonczenia

08:30

10:30

11:30

12:30

13:00

13:30

15:00

16:00

09:00

Liczba godzin

00:30

02:00

01:00

01:00

00:30

00:30

01:30

01:00

01:00



Przedmiot / temat

. Prowadzacy
zajec

Warsztat:

energooszczedn
e projektowanie
graficzne

Piotr Kaleta

GED 56

zrébwnowazone

modele Piotr Kaleta
biznesowe w

komunikacji

Warsztat:

projekt Piotr Kaleta
komunikacji ESG

Ekologiczne SEO
i optymalizacja
tresci

Piotr Kaleta

Przerwa .
- Piotr Kaleta
obiadowa

Projekt

zespotowy:
strategia marki
niskoemisyjnej

Piotr Kaleta

Walidacja

(test teoretyczny,
analiza dowodéw
i deklaraciji,
obserwacjaw
warunkach
symulowanych,
debata
swobodna) i
Egzamin

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

30-04-2026 09:00
30-04-2026 10:00
30-04-2026 11:00
30-04-2026 12:00
30-04-2026 13:00
30-04-2026 13:30
30-04-2026 15:00

Cena

5240,00 PLN

5240,00 PLN

Godzina
zakonczenia

10:00

11:00

12:00

13:00

13:30

15:00

16:00

Liczba godzin

01:00

01:00

01:00

01:00

00:30

01:30

01:00



Koszt osobogodziny brutto 327,50 PLN

Koszt osobogodziny netto 327,50 PLN

W tym koszt walidacji brutto 200,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 200,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 100,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 100,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

121

Piotr Kaleta

Piotr Kaleta — niezalezny trener/instructor. Specjalista marketingu z szerokim doswiadczeniem w
obszarze performance marketingu, digital marketingu, reklam w mediach spoteczno$ciowych oraz
content marketingu. Posiada udokumentowane sukcesy w rozwoju i wdrazaniu startupéw na rynek:
« Skuteczne Wdrozenie Startupdw: + Zarzadzanie Budzetem Marketingowym: « Szkolenia i
Doradztwo: Prowadzit ponad 1500 godzin szkolen i doradztwa w zakresie marketingu dla klientow z
sektora MSP. « Jako niezalezny specjalista marketingu wspiera klientéw, gtéwnie z sektora MSP.
Otrzymat pozytywne rekomendacje od firm szkoleniowych, z ktérymi wspotpracuje na co dzien,
takich jak Fundusze Wsparcia, Lauren Peso oraz Segna Polska. Wyksztatcenie i Dodatkowe
Kwalifikacje: * 2019: Politechnika Slgska, Wydziat Zarzadzania i Inzynierii Produkgji * 2021: Kurs
umiejetnosci trenerskich Opis Doswiadczenia w Realizowaniu Ustug Szkoleniowo-Rozwojowych:
Specjalizuje sie w startupach, marketingu, zarzadzaniu oraz strategii biznesowej. Aktualnie
koncentruje sig na rozwoju dwdch startupéw: Healthly, innowacyjnej platformy telemedycznej, oraz
LunchMe, aplikacji tagczacej restauratoréw z klientami. Posiada doswiadczenie w social media
marketingu i content marketingu, oraz w tworzeniu i wdrazaniu strategii komunikacji dla marek w
mediach spotecznosciowych. Jest wspottwdrcea aplikacji JustGlance.it, Powyzsze kompetencije
zostaty nabyte i aktualizowane w ciggu ostatnich 5 lat.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty:

notes, dtugopis, skrypt, prezentacja

Informacje dodatkowe



Dostepnos¢ i walidacja: Zapewniamy rowny dostep do ustugi. Na zgtoszenie uczestnika uzgadniamy réwnowazne formy materiatow (np.
wieksza czcionka, wydtuzony czas, alternatywny sposoéb prezentaciji wynikéw).

Kontakt: Koordynator ds. dostepnosci — Magdalena Kudzia, m.kudzia@change.info.pl, 574 454 645 (potwierdzenie do 2 dni roboczych).
Informacja o zwolnieniu z VAT: Dz. U. poz. 1722 §3, ust. 1, pkt 14 z dnia 20 grudnia 2013 roku.

Uwaga do harmonogramu szkolenia:

Przerwa obiadowa ustalona jest na godz. 13:00 do 13:30.

Informacja dotyczaca realizacji ustugi zgodnie z wytycznymi:

Ustuga rozwojowa realizowana w formie ustugi stacjonarnej, zostanie zrealizowana zgodnie

z aktualnie obowigzujgcymi przepisami prawa i zaleceniami Ministerstwa Zdrowia i Gtéwnego Inspektoratu Sanitarnego.

Adres

ul. Dtugosza 13/-
44-200 Rybnik

woj. slaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

m E-mail d.podhorodecka@change.info.pl

Telefon (+48) 530 800 606

Dagmara Podhorodecka



