Mozliwos$¢ dofinansowania

Zasady redagowania tekstow reklamowych 1 597,00 PLN brutto

Numer ustugi 2026/01/21/192435/3274828 1597,00 PLN netto

&M 114,07 PLN brutto/h

ZAPANUJ NAD SLOWAMI 11 4,07 PLN netto/h

ZNS SPOLKA Z
OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS
CIA ® 14h

) 18.02.2026 do 19.02.2026

© zdalna w czasie rzeczywistym

& Ustuga szkoleniowa

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie jest przeznaczone dla 0s6b pracujgcych z tekstami
marketingowymi i sprzedazowymi, w szczegélnosci: korektoréw,
redaktoréw, copywriteréw, pracownikéw dziatéw marketingu i
Grupa docelowa ustugi komunikaciji, oséb redagujacych tresci do kampanii reklamowych
(mailingi, landing page, reklamy, ulotki, banery). Wymagana jest
podstawowa znajomos$¢ zasad poprawnosci jezykowej i obstugi

komputera.
Minimalna liczba uczestnikéw 5
Maksymalna liczba uczestnikow 30
Data zakonczenia rekrutacji 12-02-2026
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 14

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Uczestnik po szkoleniu bedzie przygotowany do redagowania tekstéw reklamowych w sposéb zgodny z normami
jezykowymi i jednoczesnie wspierajacy cel komunikacyjny (np. sprzedaz, zapis, klikniecie). Bedzie potrafit podejmowaé



decyzje redakcyjne w tekstach perswazyjnych, dbac¢ o spojnosc¢ i rytm wypowiedzi, wzmacnia¢ czytelnos¢ oraz
poprawnie stosowac elementy struktury tekstu marketingowego (nagtéwki, argumenty, CTA).

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik rozpoznaje cechy tekstu

. o . wskazuje cel tekstu, grupe odbiorcow i Obserwacja w warunkach

reklamowego i dobiera interwencje . .

. . . uzasadnia proponowane zmiany. symulowanych
redakcyjne do celu komunikacyjnego.
Uczestnik redaguje tekst reklamowy poprawia btedy jezykowe, zachowuje
zgodnie z normami jezykowymi, bez spojnosé stylu i ton marki, eliminuje Obserwacja w warunkach
ostabiania perswazyjnego charakteru niejasnosci, utrzymuje rytm symulowanych
przekazu. wypowiedzi.
Uczestnik porzadkuje strukture tekstu roponuje nagtowki i uktad tresci,

. P q. ) . ¢ . prop J g .. . Obserwacja w warunkach
sprzedazowego i poprawnie stosuje wzmachia czytelnos$¢, formutuje lub symulowanvch
elementy typu CTA. poprawia CTA adekwatnie do celu. ymu y

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Ramowy program ustugi

1. Specyfika tekstéw reklamowych: cel, odbiorca, kontekst uzycia.

2. Poprawnos¢ jezykowa w tekstach perswazyjnych: najczestsze btedy i ryzyka redakcyjne.

3. Decyzje redakcyjne: kiedy poprawka wzmacnia, a kiedy ostabia przekaz (powtérzenia, potocznosé, skroty myslowe, rytm).
4. Spojnosc tekstu i logika argumentacji: narracja, jezyk korzysci, emocje odbiorcy.

5. Struktura tekstu sprzedazowego: nagtéwki, lead, rozwiniecie, CTA, mikrotresci.



6. Redakcja pod rézne formaty: mailing, landing page, baner, reklama, ulotka.
7. Cwiczenia praktyczne na tekstach: korekta i redakcja z oméwieniem decyzji.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 6

Przedmiot / temat

. Prowadzacy
zajec

Wprowadzenie:
cel i specyfika

; PATRYCJA
tekstow

BUKOWSKA
reklamowych,

kryteria dobrej
redakgciji

Poprawnos¢
jezykowa vs.
skutecznosé
przekazu: typowe
dylematy
redakcyjne

PATRYCJA
BUKOWSKA

Struktura

tekstu

reklamowego: PATRYCJA
nagtowki, BUKOWSKA
argumenty, CTA,

mikrotresci

Gwiczenia

praktyczne:
redakcja i
korekta tekstow
+ oméwienie

PATRYCJA
BUKOWSKA

PATRYCJA
BUKOWSKA

Sesja pytan
i odpowiedzi

Walidacja -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Data realizacji Godzina Godzina

. . Liczba godzin
zajeé rozpoczecia

zakonczenia

18-02-2026 10:00 11:30 01:30

18-02-2026 11:45 14:15 02:30

18-02-2026 14:30 16:30 02:00

19-02-2026 10:00 14:00 04:00

19-02-2026 14:30 15:30 01:00

19-02-2026 15:30 17:30 02:00
Cena



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 597,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 597,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 114,07 PLN

Koszt osobogodziny netto 114,07 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

PATRYCJA BUKOWSKA

Patrycja Bukowska — andragog, redaktorka, korektorka, szkoleniowiec, trenerka kompetencji
jezykowych

0d 2006 roku zawodowo zwigzana z branzg wydawniczg i edukacyjng. Ma ponad 20-letnie
doswiadczenie w pracy redaktorskiej i korektorskiej dla firm z sektora finansowego, IT, prawo,
marketingu reklamowe oraz w prowadzeniu projektéw wydawniczych dla autoréw i wydawnictw.

Absolwentka studiéw podyplomowych z andragogiki (edukacja dorostych), uprawniona do
prowadzenia szkolen i proceséw edukacyjnych dla oséb dorostych.

Autorka programéw rozwojowych dla poczatkujgcych korektorek, w tym kompleksowego kursu
Zostan korektorka 2.0, taczacego praktyczne szkolenie zawodowe z mentoringiem.

Prowadzi réwniez szkolenia specjalistyczne z zakresu redakcji, korekty, prostego jezyka oraz
wykorzystania sztucznej inteligencji w pracy jezykowe;.

Tworczyni autorskiej metody SENS, opartej na zasadach andragogiki i uczenia sie dorostych. W
pracy trenerskiej stawia na praktyczne doswiadczenie, partnerska relacje z uczestniczkami i wysoka

jakos¢ merytoryczng materiatow.

Wspotzatozycielka i cztonkini zarzagdu Forum Redaktoréw i Korektoréw (FoRiK) — ogdlnopolskiego
stowarzyszenia zawodowego branzy redakcyjno-wydawniczej.

Cztonkini Polskiej Izby Firm Szkoleniowych — pracuje zgodnie z wysokimi standardami jakosci i etyki
w edukacji dorostych oraz wspiera rozwoj profesjonalnego rynku ustug szkoleniowych.

Posiada Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych (MSUES).

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymujg komplet materiatéw dydaktycznych wspierajgcych realizacje szkolenia, w tym:



- prezentacje i materiaty merytoryczne w formie plikéw PDF,

- zestaw przyktadowych tekstéw reklamowych do ¢wiczen redakceyjnych i korektorskich,

- materiaty ¢wiczeniowe do samodzielnej pracy (zadania, przyktady, checklisty),

- nagrania wideo ze szkolenia.

- dostep do dedykowanej platformy szkoleniowej, na ktérej udostepniane sg materiaty i nagrania.

Materiaty sg udostepniane w formie elektronicznej i pozostajg dostepne przez 12 miesiecy po zakoriczeniu szkolenia.

Warunki techniczne

Platforma / komunikator

Szkolenie odbywa sie online w czasie rzeczywistym za posrednictwem Google Meet. Materiaty dydaktyczne oraz nagrania wideo sg
udostepniane na platformie szkoleniowej: https://zns.edu.pl

Minimalne wymagania sprzetowe

Komputer lub urzadzenie mobilne z dostgpem do internetu, umozliwiajgce udziat w wideokonferencji:

- komputer z mikrofonem (zalecana kamera) lub smartfon/tablet,

- system: Windows 7 lub nowszy, macOS 10.9 lub nowszy, Android 5.0 lub nowszy, iOS 11.0 lub nowszy,
- zalecane: minimum 2 GB RAM.

Wymagania dotyczace tacza internetowego

Stabilne tacze internetowe umozliwiajgce udziat w spotkaniu wideo w Google Meet (zgodnie z wymaganiami producenta):
https://support.google.com/a/answer/1279090

Niezbedne oprogramowanie

- przegladarka internetowa: Google Chrome lub Mozilla Firefox,

- czytnik PDF: Adobe Reader lub réwnowazny,

- pakiet biurowy do pracy z dokumentami: Microsoft Office / LibreOffice / OpenOffice (lub rownowazny).
Dostep do linkéw i materiatow

Linki do zaje¢ oraz dostep do materiatéw szkoleniowych sg wazne przez 12 miesiecy od daty zakupu.

Kontakt

m E-mail studio@editorial.pl

Telefon (+48) 609 573 298

KRZYSZTOF BUKOWSKI



