Mozliwos$¢ dofinansowania

Al w kampaniach marketingowych: od 6 150,00 PLN brutto
. grafiki po wideo i audio 5000,00 PLN  netto
8% homo 123,00 PLN brutto/h
ti. 81[}]8%YUS Numer ustugi 2026/01/20/28085/3271406 '
P 100,00 PLN netto/h

Fundacja Homo
Perfectus

© zdalna w czasie rzeczywistym

& Ustuga szkoleniowa

Kk KKk 49/5 (@ 50h
1822 oceny B 28.01.2026 do 04.02.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

Szkolenie skierowane jest do:

Grupa docelowa ustugi ¢ wiascicieli msp,
e pracownikéw msp,

¢ 0s6b zainteresowanych tematyka szkolenia.

Minimalna liczba uczestnikéw 2

Maksymalna liczba uczestnikow 16

Data zakonczenia rekrutacji 27-01-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 50

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Uczestnik szkolenia zdobywa wiedze, umiejetnosci i kompetencje spoteczne niezbedne do planowania i realizaciji
nowoczesnych kampanii marketingowych z wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligencji, obejmujacych generowanie
grafik, zdjeé, materiatéw wideo i audio, a takze tworzenie spojnych tresci reklamowych i zarzadzanie procesem
komunikacyjnym w oparciu o technologie Al.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Charakteryzuje zastosowania narzedzi
Al w tworzeniu grafik promocyjnych

Okresla etapy tworzenia wideo
marketingowego z wykorzystaniem Al

Analizuje funkcje narzedzi do edyciji
zdje¢ i audio z uzyciem sztucznej
inteligenciji

Ocenia uzytecznos¢ narzedzi Al w
procesie tworzenia tresci kampanii

Planuje przebieg kampanii
marketingowej z wykorzystaniem
sztucznej inteligenc;ji

Wykazuje odpowiedzialno$¢ za
spéjnosé i etyke przekazu tworzonego z
pomoca Al

Kryteria weryfikacji

Wskazuje réznice miedzy wybranymi
narzedziami graficznymi Al pod
wzgledem stylu, precyzji i kontroli

Opisuje mozliwosci zastosowania grafik
Al w kampaniach reklamowych i
komunikacji wizualnej

Opisuje funkcje narzedzi do
generowania video

Wymienia sktadniki scenariusza Al
video

Przedstawia zastosowanie narzedzi
takich jak Photoshop Al

Wyjasnia zasady automatycznej
korekcji obrazu i dzwieku

Poréwnuje mozliwosci wybranych
narzedzi Al pod katem funkcjonalnosci i
efektow

Wskazuje optymalne narzedzia do
konkretnych etapéw kampanii (grafika,
wideo, audio, tekst)

Tworzy harmonogram dziatan z
uwzglednieniem etapéw produkcji tresci
Al

Organizuje kanaly publikacji, tresci i
narzedzia zgodnie z celem kampanii

Uzasadnia wybér srodkéw wyrazu
wizualnego i narracyjnego z
perspektywy zgodnosci z wartosciami
marki

Rozpoznaje potencjalne zagrozenia w
zakresie naduzy¢ wizualnych (deepfake,
manipulacja)

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

DZIEN 1 - Grafika marketingowa z pomoca Al

Blok 1.1 (2h): Generowanie obrazéw i ilustracji
Blok 1.2 (2h): Sztuka promptowania — jak pisa¢ komendy
¢ Blok 1.3 (2h): Postprodukcja — edycja grafik Al
e Blok 1.4 (3h): Warsztaty — grafika do kampanii

DZIEN 2 - Fotografia i edycja zdjeé z pomoca Al

¢ Blok 2.1 (2h): Generowanie zdje¢ realistycznych

e Blok 2.2 (2h): Tworzenie zdje¢ produktowych i lifestyle
e Blok 2.3 (2h): Edycja zdje¢ — Al w retuszu

e Blok 2.4 (3h): Kampania zdjeciowa — bez aparatu

DZIEN 3 - Wideo promocyjne z Al - od tekstu do filmu

Blok 3.1 (2h): Wprowadzenie do Al wideo tools

¢ Blok 3.2 (2h): Generowanie tresci — Al awatary i lektorzy
¢ Blok 3.3 (2h): Scenariusze i storytelling pod Al

¢ Blok 3.4 (3h): Tworzenie spotu reklamowego

DZIEN 4 - Montaz, audio i efekty z pomoca Al

e Blok 4.1 (2h): Al w montazu i efektach wideo

e Blok 4.2 (2h): Audio, dubbing, lektorzy

Blok 4.3 (2h): Muzyka w kampanii marketingowej
¢ Blok 4.4 (3h): Finalizacja filmu promocyjnego

DZIEN 5 - Kompletny proces kampanii Al - projekt koricowy

¢ Blok 5.1 (2h): Planowanie kampanii z uzyciem Al

» Blok 5.2 (2h): Tworzenie person i segmentacja

e Blok 5.3 (2h): Copywriting i teksty kampanii

e Blok 5.4 (2h): Projekt koricowy — prezentacja kampanii
e Blok 5.5 (1h): Walidacja (test i analiza dowoddw)

Godzina szkolenia trwa 45 minut. Przerwy sg wliczane do czasu trwania ustugi szkoleniowe;.



Zajecia teoretyczne obejmuja 34 godzin, zajecia praktyczne 12 godzin, walidacja 1 godzine oraz przerwy.
0d uczestnikéw szkolenia nie jest wymagana wiedza ani uprzednie do$wiadczenie z zakresu tematyki szkolenia.

Ustuga nie obejmuje kosztéw niezwigzanych bezposrednio z ustuga rozwojowa, w szczegdlnosci kosztéw srodkdw trwatych
przekazywanych przedsiebiorcom lub ich pracownikom, z wytgczeniem kosztéw zwigzanych z pokryciem specyficznych potrzeb oséb z
niepetnosprawnosciami, ktére moga zosta¢ sfinansowane w ramach projektu w ramach mechanizmu racjonalnych usprawnien, o ktérym
mowa w Wytycznych dotyczacych realizacji zasad réwnosciowych w ramach funduszy unijnych na lata 2021-2027.

Ustuga nie wynika z obowigzku przeprowadzenia szkolen na zajmowanym stanowisku pracy wynikajacych z odrebnych przepiséw prawa
(np. wstepne i okresowe szkolenia z zakresu BHP, szkolenia okresowe potwierdzajace kwalifikacje na zajmowanym stanowisku pracy); nie
dotyczy umiejetnosci lub kompetencji podstawowych tj. (z ang. basic skills: literacy, numeracy, ICT skills); nie jest tozsama z ustuga, ktéra
zostata wczesniej sfinansowana w ramach dofinansowania z innych Zrédet.

Ustuga nie jest $wiadczona przez podmiot bedacy jednocze$nie podmiotem korzystajgcym z ustug rozwojowych o zblizonej tematyce w
ramach danego projektu.

Liczba uczestnikéw umozliwia wszystkim interaktywng swobode udziatu we wszystkich przewidzianych elementach zajec¢ (¢wiczenia,
chat, testy, ankiety itp.).

Walidacja

odbywa sie po zakorczeniu szkolenia. Trener prowadzacy szkolenie przygotowuje walidacje (okresla metody oceny, narzedzia), wyjasnia
procedure walidacji, uruchamia testy oraz zbiera przygotowane prace. Ocene testu koricowego i prac prowadzi osoba walidujgca.

Test teoretyczny

e ¢ Metoda stuzy do sprawdzenia wiedzy i rozumienia kluczowych pojeé, zasad i procesow.
¢ Dla zweryfikowania wzrostu poziomu wiedzy przeprowadzany jest test na poczatku szkolenia i po szkoleniu.
e Test jest przygotowany w formie zdalnej (online), w warunkach kontrolowanych (czas, dostep). Uczestnicy otrzymuja link do
formularza online.
¢ Narzedzia: formularz testu, zestaw kluczy odpowiedzi i oceny, rejestr wynikdw.

e Wynik testu stanowi czes¢ oceny koncowej walidaciji.
e Prég - 70% prawidtowych odpowiedzi.

Analiza dowoddw i deklaracji
- zadanie praktyczne - studium przypadku

¢ Metoda polega na zbadaniu wytworéw danej osoby pod katem tego, w jakim stopniu moga one $wiadczy¢ o osiggnieciu przez
kandydata wybranych efektéw uczenia sie.

¢ Uczestnik przedktada w formie pisemnej wtasne wypetnione zadanie praktyczne - studium przypadku.

¢ Osoba walidujaca analizuje dostarczone dokumenty z wykorzystaniem przygotowanego formularza oceny i klucza, ktéry
przyporzadkowuje konkretne wytwory do kryteriéw weryfikacji.

e Raport z analizy dowoddéw; decyzja koricowa.

Wynik koncowy: potgczenie wyniku testu + oceny dokumentéw — decyzja o pozytywnym potwierdzeniu efektow.
W razie niezaliczenia jednej z metod — kandydat moze zosta¢ skierowany do poprawki testu lub uzupetnienia dokumentéw.

Dokumentacja potwierdzajgca udziat i wynik walidacji - certyfikat.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 36



Przedmiot / temat
zajec

€EE Blok 1.1

Generowanie
obrazéw i
ilustracji (2
godz.; test przed
rozpoczeciem
zajec, wyktady)

Przerwa

Blok 1.2

Sztuka
promptowania -
jak pisa¢
komendy (2
godz.; wyktady,
éwiczenia)

Przerwa

Blok 1.3

Postprodukcja —
edycja grafik Al
(2 godz.;
wyktady,
éwiczenia, case
study)

Przerwa

Blok 1.4

Warsztaty -
grafika do
kampanii (3
godz.; warsztaty,
analiza,
przyktady)

Blok 2.1

Generowanie
zdje¢
realistycznych (2
godz.; wyktady,
przyktady)

Przerwa

Prowadzacy

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Data realizacji

zajeé

28-01-2026

28-01-2026

28-01-2026

28-01-2026

28-01-2026

28-01-2026

28-01-2026

30-01-2026

30-01-2026

Godzina

rozpoczecia

08:00

09:30

09:45

11:15

11:30

13:00

13:30

08:00

09:30

Godzina
zakonczenia

09:30

09:45

11:15

11:30

13:00

13:30

15:45

09:30

09:45

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

00:15

01:30

00:30

02:15

01:30

00:15



Przedmiot / temat
zajet

Blok 2.2

Tworzenie zdje¢
produktowych i
lifestyle (2 godz.;
wyktady,
przyktady,
éwiczenia)

Przerwa

Blok 2.3
Edycja zdje¢ - Al
w retuszu (2
godz.; wyktady,
case study)

IEPER) Przerwa

[PPER) Blok 2.4
Kampania
zdjeciowa — bez
aparatu (3 godz,;
wyktady, analiza)

Blok 3.1

Wprowadzenie
do Al wideo tools
(2 godz,;
wyktady, case
study)

Przerwa

[F2%4) Blok 3.2
Generowanie
tresci — Al
awatary i lektorzy
(2 godz.;
wyktady,
éwiczenia)

Przerwa

Blok 3.3

Scenariusze i
storytelling pod
Al (2 godz.;
wyktady, case
study)

Prowadzacy

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Data realizacji
zajeé

30-01-2026

30-01-2026

30-01-2026

30-01-2026

30-01-2026

02-02-2026

02-02-2026

02-02-2026

02-02-2026

02-02-2026

Godzina
rozpoczecia

09:45

11:15

11:30

13:00

13:30

08:00

09:30

09:45

11:15

11:30

Godzina
zakonczenia

11:15

11:30

13:00

13:30

15:45

09:30

09:45

11:15

11:30

13:00

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

00:30

02:15

01:30

00:15

01:30

00:15

01:30



Przedmiot / temat
zajec

Przerwa

Blok 3.4

Tworzenie spotu
reklamowego (3
godz.; wyktady,
case study,
éwiczenia)

Blok 4.1

Al w montazu i
efektach wideo
(2 godz.;
wyktady, case
study)

Przerwa

PZPER) Blok 4.2
Audio, dubbing,
lektorzy (2 godz;
wyktady,
éwiczenia)

Przerwa

Blok 4.3

Muzyka w
kampanii
marketingowej (2
godz.; wyktady,
przyktady,
éwiczenia)

Przerwa

Blok 4.4

Finalizacja filmu
promocyjnego (3
godz.; wyklady,
warsztaty,
analiza)

Prowadzacy
Dariusz

Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Data realizacji
zajeé

02-02-2026

02-02-2026

03-02-2026

03-02-2026

03-02-2026

03-02-2026

03-02-2026

03-02-2026

03-02-2026

Godzina
rozpoczecia

13:00

13:30

08:00

09:30

09:45

11:15

11:30

13:00

13:30

Godzina
zakonczenia

13:30

15:45

09:30

09:45

11:15

11:30

13:00

13:30

15:45

Liczba godzin

00:30

02:15

01:30

00:15

01:30

00:15

01:30

00:30

02:15



Przedmiot / temat
zajec

Blok 5.1

Planowanie
kampanii z
uzyciem Al (2
godz.; wyktady,
¢éwiczenia,
analiza)

Przerwa

Blok 5.2

Tworzenie
person i
segmentacja (2
godz.; wyktady,
¢éwiczenia,
analiza)

Przerwa

Blok 5.3
Copywriting i
teksty kampanii
(2 godz,;
wyktady,
éwiczenia, case
study)

RIPEN Przerwa

Blok 5.4

Projekt koncowy
- prezentacja
kampanii (2
godz.; warsztaty,
analiza, case
study)

FFE Blok 5.5
Walidacja (1
godz.)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Prowadzacy

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Dariusz
Sztajerwald

Data realizacji

zajeé

04-02-2026

04-02-2026

04-02-2026

04-02-2026

04-02-2026

04-02-2026

04-02-2026

04-02-2026

Cena

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:30

09:45

11:15

11:30

13:00

13:30

15:00

Godzina
zakonczenia

09:30

09:45

11:15

11:30

13:00

13:30

15:00

15:45

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30

00:45



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 150,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 123,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 100,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

o Dariusz Sztajerwald

‘ ' Absolwent Akademii Filmu i Telewizji w Warszawie. Szkoleniowiec i praktyk z ponad 25-letnim
stazem w branzy kreatywnej, do$wiadczony producent filmowy i fotograf. Od 2008 roku dziata jako
niezalezny tworca, realizujgc projekty filmowe, fotograficzne i reklamowe. Tworzy produkcje filmowe
i fotograficzne event-6w firmowych, filméw edukacyjnych i szkoleniowych, matych form
reklamowych, rejestracji dzwieku. Posiada biegto$¢ w montazu (Adobe Premiere), edycji dzwieku
(Audition, Audacity) oraz retuszu graficznym (Photoshop, Lightroom). Specjalizuje sie w
kompleksowej produkcji multimedialnej, fagczac klasyczne techniki z nowoczesnymi narzedziami
cyfrowymi wykorzystujgcymi rozwigzania Al. Posiada ponad 120 godzin doswiadczenia w
prowadzeniu szkolen o podobnej tematyce w ostatnich 2 latach.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

W trakcie szkolenia uczestnicy otrzymajg dostep do materiatéw szkoleniowych - prezentacja w formacie .pdf oraz dostep do materiatéw
multimedialnych.

Informacje dodatkowe

Warunkiem uzyskania zaswiadczenia o ukonczeniu szkolenia jest obecno$¢ na min. 80% czasu trwania szkolenia i uzyskanie
pozytywnego wyniku walidacji z testu (70% prawidtowych odpowiedzi) oraz walidacji w postaci analizy dowoddw i deklaracji.

Przyjete metody walidacji w petni pozwalajg na sprawdzenie uzyskania przez uczestnika oczekiwanych kompetencji w obszarze wiedza,
umiejetnosci i kompetencje spoteczne.

Osiggniecie efektow uczenia sie zostanie zweryfikowane w wymienionych formach walidacji i potwierdzone przez osobe wskazang do
walidacji w niniejszej karcie.

Firma szkoleniowa nie jest podmiotem petnigcym funkcje Beneficjenta lub partnera w ktérymkolwiek Regionalnym Programie lub FERS.

Firma nie jest podmiotem petnigcym funkcje Beneficjenta lub partnera w danym projekcie albo przez podmiot powigzanym z Beneficjentem lub
partnerem kapitatowo lub osobowo.



Warunki techniczne

Warunki techniczne:

1) Platforma (rodzaj komunikatora): WEBEX (http://webex.com.video-conferencing), platforma obstugiwana jest przez dedykowang
aplikacje lub przegladarke;

2) Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza sieciowego: 20/20 Mbit — zalecane do ptynnej transmisji;
3) Minimalne wymagania sprzetowe: urzadzenie (komputer, tablet, smartphone itp.) z dostepem do internetu

4) Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw: czytnik plikéw w formacie .pdf
oraz .doc(s);

5) Okres waznosci linku umozliwiajgcego uczestnictwo w spotkaniu on-line: wazny przez okres trwania szkolenia.

Podstawa do rozliczenia ustugi jest przedstawienie wygenerowanego z systemu raportu, umozliwiajgcego weryfikacje wszystkich
uczestnikow oraz zastosowanego narzedzia.

Kontakt

0 Alicja Koszewar
ﬁ E-mail a.koszewar@homoperfectus.org

Telefon (+48) 500 244 644



