Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie Al w social mediach 1316,10 PLN brutto

Numer ustugi 2026/01/19/10220/3268266 1070,00 PLN netto
szkolenia. 164,51 PLN brutto/h
sprawny.marketing

133,75 PLN netto/h

© warszawa
sprawny.marketing

sp.zo.0.

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

Kk ke 4575 ® 08:00h

671 ocen 5 19.06.2026 do 19.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

e Pracujesz w dziedzinie marketingu lub social media i chcesz
wyprzedzié konkurencje, wykorzystujgc najnowsze mozliwosci
sztucznej inteligenciji.

» Jestes social media managerem, marketerem, wtascicielem firmy lub
freelancerem, ktéry chce usprawnic¢ swoje codzienne dziatania,
oszczedzajac czas i zasoby.

¢ Chcesz podnie$¢ swoje umiejetnosci i efektywnosc, wykorzystujac
narzedzia Al w planowaniu kampanii, tworzeniu tresci i analizie
danych.

¢ Interesuje Cie tworzenie strategii marketingowych opartych na danych
i automatyzacja procesow, aby osiggac lepsze wyniki w mediach
spotecznosciowych.

¢ Jestes$ osobg z podstawowg wiedzg o mediach spotecznosciowych

Grupa docelowa ustugi

lub bardziej zaawansowanym specjalistg, ktéry chce wzbogaci¢ swoje
dziatania o innowacyjne rozwigzania.

Minimalna liczba uczestnikéw 6
Maksymalna liczba uczestnikow 25

Data zakonczenia rekrutacji 15-06-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 8

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Szkolenie Al w social mediach" potwierdza przygotowanie do samodzielnego, Swiadomego wykorzystywania Al
w mediach spotecznosciowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji
Uczestnik automatyzuje rutynowe Test teoretyczny z wynikiem
procesy generowanym automatycznie
Uczestnik sprytnie tworzy Test teoretyczny z wynikiem
spersonalizowane i angazujace tresci generowanym automatycznie

Uczestnik wykorzystuje Al w social
Uczestnik analizuje dane za pomoca Al,

dzieki czemu podejmuje decyzje oparte
na faktach

mediach Test teoretyczny z wynikiem

generowanym automatycznie

Uczestnik planuje i optymalizuje
dziatania, ktore realnie wptywaja na
wyniki

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

* Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.
¢ Kazdy uczestnik ma do dyspozycji miejsce siedzace przy stoliku.



¢ Na stanowisko kazdego uczestnika sktada sie krzesto, stolik, pakiet od organizatora, w ktérego sktad wchodzi notes, dtugopis, naklejki
tematyczne.

¢ Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania.

¢ Przerwy sg wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.

¢ Brak podziatu na grupy.

¢ Walidacja efektow ustugi odbedzie sie z wykorzystaniem testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, ktéry
zostanie przestany do uczestnika za posrednictwem maila wskazanego w BUR lub na wczesniej wskazany inny adres mailowy.

Zakres tematyczny szkolenia:

¢ Al jako wsparcie, a a nie zastepstwo pracy kreatywnej.

e Dobor narzedzi Al bez przepalania budzetu.

e Optymalizacja czasu pracy z Al.

¢ Planowanie i realizacja skutecznych kampanii z wykorzystaniem Al.
e Al w strategiach marketingowych.

e Automatyzacja generowania tresci: grafiki, wideo, teksty.

e Al a storytelling i budowanie narracji.

e Prompty, ktore daja najlepsze rezultaty.

¢ Narzedzia i funkcje dla danych platform spotecznosciowych.

e (Gdzie dziata Al?

¢ Al a analiza danych i mierzenie efektow.

¢ Automatyzacja zaawansowana.

e VR, ARi Al - przyszto$¢ immersyjnych doswiadczen w social mediach.
e Trendy i zmiany w ekosystemach SM.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 13

Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy . . B .
zaje¢ rozpoczecia zakoriczenia

Liczba godzin

Podstawy

Ali jej rol
lejrolaw Szymon Florczak  19-06-2026 10:00 10:45 00:45

marketingu i

social mediach

Narzedzia

Al dla Social
Media
Manageréw

Szymon Florczak 19-06-2026 10:45 11:30 00:45

Przerwa

Szymon Florczak 19-06-2026 11:30 11:45 00:15
kawowa

Implementacja Al
w strategiach

marketingowych

Szymon Florczak 19-06-2026 11:45 12:30 00:45

Tworzenie
tresci z

. Szymon Florczak 19-06-2026 12:30 13:15 00:45
wykorzystaniem

Al



Przedmiot / temat

Przerwa

obiadowa (we
wiasnym
zakresie)

Wykorzystanie Al
w Meta, TikTok,
Pinterest i
Linkedin

Analiza i
optymalizacja
dziatan z Al

Przerwa

kawowa

Trendy

przysztosciowe
w Al i marketingu

Tworzenie

strategii
przysztosciowej

Sesja Q&A

i konsultacje
indywidualne

Walidacja

ustugi (test
teoretyczny z
wynikiem
generowanym
automatycznie)

Prowadzacy

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Data realizacji
zajeé

19-06-2026

19-06-2026

19-06-2026

19-06-2026

19-06-2026

19-06-2026

19-06-2026

19-06-2026

Godzina
rozpoczecia

13:15

14:15

15:00

15:45

16:00

16:45

17:00

17:45

Godzina
zakonczenia

14:15

15:00

15:45

16:00

16:45

17:00

17:45

18:00

Liczba godzin

01:00

00:45

00:45

00:15

00:45

00:15

00:45

00:15

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

1316,70 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1070,00 PLN



Koszt osobogodziny brutto 164,51 PLN

Koszt osobogodziny netto 133,75 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Szymon Florczak

‘ ' Szkolenie przeprowadzi marketer zafascynowany swiatem social media, szybkoscia ich rozwoju
oraz mozliwosciami jakie stwarzaja.

Na co dzien wykorzystuje potencjat medidw spotecznosciowych w dziataniach marketingowych
klientow jako Head of Social Media w MaxROY.agency.

Zadne kanaty spoteczno$ciowe nie sg mu straszne. Porusza sie pewnie w ekosystemach
reklamowych Facebook Ads, Instagram Ads (Meta Ads), Pinterest Ads, TikTok Ads, Snapchat Ads,
LinkedIn Ads.

Jednostka analityczna. Zafascynowany marketingiem efektywnosciowym.

Uwaza, ze media spotecznosciowe nie tylko bardzo dobrze buduja zasieg i $wiadomo$¢ marki, ale
sg rowniez doskonatym kanatem sprzedazowym.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy w dniu ustugi otrzymujg pakiet szkoleniowy, w ktérego sktad wchodza:

* notes,
e dtugopis.

Uczestnicy po szkoleniu otrzymuja prezentacje szkoleniowg oraz certyfikat uczestnictwa.

Informacje dodatkowe

Ustugobiorcéw, ktérzy otrzymali dofinansowanie na poziomie min. 70% ceny szkolenia, obowigzuje zwolnienie z podatku VAT, na
podstawie par. 3. ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkéw stosowania tych zwolnien.

Adres

ul. Grzybowska 56
00-844 Warszawa

woj. mazowieckie



ADN Centrum Konferencyjne

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

O

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077

Monika Bartnikowska



