Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie Copywriting Sprzedazowy 1 562,10 PLN brutto

Numer ustugi 2026/01/19/10220/3268111 1270,00 PLN netto
szkolenia. 223,16 PLN brutto/h
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Osoby poczatkujgce oraz pracujgce w marketingu i sprzedazy,
Grupa docelowa ustugi chcace zagtebi¢ tajniki Coprywritingu Sprzedazowego, dowiedzie¢ sie jak
efektywnie wykorzysta¢ go w Swoich dziataniach marketingowych.

Minimalna liczba uczestnikéw 6

Maksymalna liczba uczestnikow 25

Data zakonczenia rekrutacji 13-06-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 7

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Szkolenie Copywriting Sprzedazowy" potwierdza przygotowanie do samodzielnego tworzenia tekstéw, majacych
wpltyw na sprzedaz, z uzyciem odpowiednich technik czy narzedzi.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik przycigga uwage czytelnika,

. L. . Test teoretyczny z wynikiem
stosujac odpowiednie modele, jezyk

generowanym automatycznie

korzysci
Uczestnik stosuje metody, ktore . . o s
R Uczestnik wykorzystuje techniki Test teoretyczny z wynikiem
wyrézniaja dobre teksty . . .
budowania tekstéw generowanym automatycznie
Uczestnik dostosowuje forme do kanatu Test teoretyczny z wynikiem
przekazu generowanym automatycznie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie dedykowane jest osobom poczatkujgcym oraz tym pracujgcym juz w marketingu i sprzedazy.

¢ Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

e Kazdy uczestnik ma do dyspozycji miejsce siedzace przy stoliku.

e Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania.

e Przerwy sg wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.

e Brak podziatu na grupy.

¢ Walidacja efektow ustugi odbedzie sie z wykorzystaniem testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, ktory
zostanie przestany do uczestnika za posrednictwem maila wskazanego w BUR lub na wczes$niej wskazany inny adres mailowy.

Zakres tematyczny szkolenia:

¢ Narzedzia copywritera

e Tworzenie persony

e Jezyk korzysci

e Techniki budowania tekstow

e Dobre praktyki w pracy copywritera



¢ Psychologia copywritingu

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 9

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

e . . . . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Sprzedaz

stowami. Co tak
Pawet Tkaczyk 17-06-2026 10:00 11:45 01:45
naprawde chcesz

osiggnac?

Przerwa Pawet Tkaczyk 17-06-2026 11:45 12:00 00:15

Jaki

powinien byé

dobry tekst? Pawet Tkaczyk 17-06-2026 12:00 13:00 01:00
Bierzemy sie do

pracy

Przerwa

obiadowa (we
Pawet Tkaczyk 17-06-2026 13:00 13:45 00:45
wiasnym

zakresie)

@X) Techniki

budowania. Bo

dobry tekst Pawet Tkaczyk 17-06-2026 13:45 15:00 01:15
budujemy z

klockow.

Dobre
praktyki.

Konkretnie: jak Pawet Tkaczyk 17-06-2026 15:00 16:00 01:00
pisac¢ na przyktad
newsletter?

Przerwa Pawet Tkaczyk 17-06-2026 16:00 16:15 00:15

Inspiracje.
Jak by¢ lepszym Pawet Tkaczyk 17-06-2026 16:15 16:45 00:30
copywriterem?

Walidacja
ustugi (test
teoretyczny z Pawet Tkaczyk 17-06-2026 16:45 17:00 00:15
wynikiem

generowanym

automatycznie)



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1562,10 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1270,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 223,16 PLN
Koszt osobogodziny netto 181,43 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Pawet Tkaczyk

Budowa silnych marek, Storytelling, Copywriting Sprzedazowy, Employer Branding

Jeden z najbardziej rozpoznawalnych ekspertéw od budowania marki w Polsce. Zatozyciel firmy
MIDEA, Jego ksigzki ,Zakamarki marki” oraz "Grywalizacja" sg bestsellerami i lekturg obowigzkowa
na najlepszych polskich uczelniach. Od 17 lat buduje silne marki, wspdtpracowat m.in. z HBO,
Orange czy Google. Wspéttworzyt lub konsultowat marki pracodawcy dla Capgemini, Objectivity czy
Orange.

2001 - 2003 - Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu - (MBA) Marketing

1997 — 2000 Wroclaw School of Marketing and Management - Marketing

Prelegent na branzowych konferencjach takich jak Infoshare w Gdansku czy | Love Marketing w
Warszawie.

Prowadzi takze wyktady i szkolenia w ramach wspétpracy z firmami w catej Polsce.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy w dniu ustugi otrzymuja pakiet szkoleniowy, w ktérego sktad wchodza:

e notes,
e dtugopis.

Uczestnicy po szkoleniu otrzymuja:

o certyfikat,

e prezentacje szkoleniowa.

Informacje dodatkowe



Ustugobiorcoéw, ktérzy otrzymali dofinansowanie na poziomie min. 70% ceny szkolenia, obowigzuje zwolnienie z podatku VAT, na
podstawie par. 3. ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkéw stosowania tych zwolnien.

Adres

ul. Grzybowska 56
00-844 Warszawa

woj. mazowieckie

ADN Centrum Konferencyjne ul. Grzybowska 56, 00-844 Warszawa

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Widfi

Kontakt

O

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077

Monika Bartnikowska



