Mozliwos$¢ dofinansowania

Nowoczesny marketing z wykorzystaniem 4 975,00 PLN brutto

Al: automatyzacja, content, wideo 4975,00 PLN netto
vlvswrfms“su (VEED.IO0), reklamy i landing page 310,94 PLN brutto/h

(Cursor/WordPress) 31094 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/01/19/149371/3267953

Energia Dla Biznesu
Krystyna Zmijewska

Fook ok Kok 4975

157 ocen

© zdalna w czasie rzeczywistym

& Ustuga szkoleniowa

® 16h
59 28.03.2026 do 29.03.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

Nowy start w Matopolsce z EURESEM, Zachodniopomorskie Bony

Identyfikatory projekto
vi yProj W Szkoleniowe, Matopolski Pocigg do kariery

Szkolenie skierowane jest do:

e ¢ Osoby odpowiedzialne za marketing, komunikacje i sprzedaz w:
¢ Organizacjach pozarzagdowych (NGO), organizacjach spotecznych,
instytucjach kultury
¢ Samorzadach lokalnych (JST) — pracownicy ds. komunikacji,
promociji, marketingu terytorialnego
e Przedsiebiorstwach spotecznych i firmach z misjg spoteczng
* Wiasciciele matych firm oraz freelancerzy (marketing, social
media, copywriting), ktérzy chcg automatyzowac powtarzalne
zadania marketingowe
Grupa docelowa ushugi . Koordyn.atorzylprojektéw w ,orgéniz:,acjach sPo+ec.znych., ktorzy
chca zwigkszy¢ efektywnos¢ dziatan komunikacyjnych i

marketingowych

W szkoleniu moga bar¢ udziat réwniez osoby indywidualne, ktére z
wiasnej inicjatywy chcg podnosi¢ swoje kwalifikacje.

Wymagania wstepne
¢ Podstawowa obstuga komputera i przegladarki internetowej
* Dostep do stabilnego potgczenia internetowego (min. 5 Mbps)

e Che¢ aktywnego uczestnictwa w warsztatach
¢ Podstawowa znajomos$¢ social media (opcjonalnie, ale zalecana)

Minimalna liczba uczestnikow 8

Maksymalna liczba uczestnikéw 20



Data zakornczenia rekrutacji 27-03-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat systemu zarzagdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest rozwdj praktycznych kompetencji uczestnikow w zakresie wykorzystania narzedzi sztucznej
inteligencji w marketingu cyfrowym i automatyzacji dziatan — od budowy marki osobistej, tworzenia tresci, wideo i grafik,
przez prowadzenie kampanii reklamowych w Meta Ads i Google Ads, po tworzenie stron i landing page oraz wdrazanie
prostych procesow automatyzacji sprzedazy i obstugi leadéw — tak, aby zdobyta wiedza mogta by¢ natychmiast

zastosowana w codziennej pracy zawodowej.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Wiedza: Rozréznia zasady budowy
marki osobistej i pozycjonowania z
wykorzystaniem Al, rozumie proces
tworzenia tre$ci marketingowych przy
wsparciu narzedzi Al, zna narzedzia do
produkcji wideo (VEED.I0), grafiki
(Canva+Al) oraz platformy reklamowe
(Meta Ads, Google Ads).

Umiejetnosci: Tworzy pozycjonowanie i
opis profilu/marki

Umiejetnosci: Przygotowuje plan

komunikac;ji i zestaw tresci z pomoca Al

Umiejetnosci: Tworzy i montuje krétkie
materiaty wideo w VEED.IO (napisy,
skréty, formaty Reels/Shorts/TikTok)

Kryteria weryfikacji

Uczestnik poprawnie opisuje:

- proces pozycjonowania marki z Al
- narzedzia Al do marketingu

- funkcjonalnosci VEED.IO i Canva

- zasady dziatania kampanii
reklamowych

Uczestnik wyjasnia, czym jest
pozycjonowanie marki oraz jakie
elementy powinien zawiera¢ skuteczny
opis profilu z wykorzystaniem narzedzi
Al.

Uczestnik opisuje etapy tworzenia planu
komunikac;ji oraz sposoby
wykorzystania Al do generowania i
optymalizaciji tresci marketingowych.

Uczestnik charakteryzuje podstawowe
funkcje VEED.IO oraz zasady
przygotowania krétkich materiatéw
wideo do formatéw Reels, Shorts i
TikTok.

Metoda walidaciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Umiejetnosci: Projektuje grafiki w Canva
+ Al

Umiejetnosci: Przygotowuje strukture
kampanii reklamowej (Meta/Google) i
kreacje z pomoca Al

Umiejetnosci: Przygotowuje landing
page (tres¢ + uktad) z pomoca Al
(Cursor/WordPress)

Umiejetnosci: wdraza prosty proces

automatyzacji marketingu

Kompetencje spoteczne:

Uczestnik efektywnie wykorzystuje

narzedzia Al w pracy marketingowej,
jest gotowy do wdrazania

innowacyjnych rozwigzan w swojej
dziatalnosci.

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza uprawnienia do wykonywania zawodu na danym stanowisku (tzw. uprawnienia

Kryteria weryfikacji

Uczestnik omawia mozliwosci
wykorzystania Al w Canvie do
projektowania grafik marketingowych i
dostosowywania ich do celéw
komunikacyjnych.

Uczestnik wyjasnia strukture kampanii
reklamowej w systemach Meta Ads i
Google Ads oraz role Al w tworzeniu
kreacji reklamowych.

Uczestnik opisuje kluczowe elementy
skutecznego landing page’a oraz
sposoby wykorzystania Al w tworzeniu
tresci i struktury strony.

Uczestnik opisuje, na czym polega
prosty proces automatyzacji
marketingu, wskazuje jego kluczowe
etapy oraz przyktadowe narzedzia, ktére
moga by¢ wykorzystane do jego
wdrozenia.

Uczestnik wyjasnia, na czym polega
efektywne wykorzystanie narzedzi Al w
marketingu, wskazuje przyktady
innowacyjnych zastosowan tych
narzedzi oraz opisuje znaczenie
automatyzacji w usprawnianiu
proceséw marketingowych.

stanowiskowe) i jest wydawany po przeprowadzeniu walidacji?

TAK

Informacje

Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii

Podmiotow

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

innych przepiséw prawa

Wechsler Sp z 0.0.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

uprawnione do realizacji proceséw walidacji i certyfikowania na mocy



Nazwa Podmiotu certyfikujacego Energia dla Biznesu Krystyna Zmijewska oraz Wechsler Sp z o.0.

Program

Dzieri 1 - Pozycjonowanie oraz tworzenie tresci (8h)
Modut 1: Budowa marki osobistej i pozycjonowanie z Al (2h)

e o Zakres tresci:
e Zasady pozycjonowania marki osobistej
e Wykorzystanie Al do analizy rynku i konkurenciji
¢ Tworzenie unikalnej propozycji wartosci (UVP) z pomocg Al
» Konfiguracja i opis profili w social media (bio, oferta, komunikacja)

Metody pracy: Wyktad interaktywny, ¢wiczenia praktyczne, praca na wtasnych przyktadach uczestnikéw
Modut 2: Tworzenie tresci marketingowych z Al (2h)

e o Zakres tresci:
e Prompt engineering dla marketingu
e Tworzenie postow spotecznosciowych z Al
¢ Pisanie opiséw produktéw/ustug
e Tworzenie scenariuszy contentu
¢ Pisanie newsletteréw i emaili marketingowych
e Biblioteka promptéw do marketingu

Metody pracy: Warsztaty praktyczne, ¢wiczenia z narzedziami Al (ChatGPT, Gemini, Claude), tworzenie wtasnych tresci
Modut 3: Produkcja i montaz wideo z VEED.IO (2h)

e o Zakres tresci:
e Wprowadzenie do VEED.IO i jego mozliwosci
¢ Tworzenie napiséw automatycznych (auto-transkrypcja)
e Skracanie i edycja materiatéw wideo
e Formaty Reels/Shorts/TikTok - optymalizacja
e Tworzenie hookéw i CTA w wideo
e Eksport i publikacja materiatéw

Metody pracy: Warsztaty praktyczne, praca na przyktadach, tworzenie wtasnych materiatéw wideo
Modut 4: Grafika i materialy promocyjne w Canva + Al (2h)

e o Zakres tresci:
e Wprowadzenie do Canva z integracja Al
e Tworzenie grafik spotecznos$ciowych z Al
¢ Projektowanie materiatow kampanii
e Optymalizacja grafik pod rézne platformy
e Tworzenie szablonéw i brandingu

Metody pracy: Warsztaty praktyczne, ¢wiczenia projektowe, praca na wtasnych przyktadach
Dzien 2 — Reklama ptatna oraz landing page z Al (8h)
Modut 5: Reklama ptatna z pomoca Al - Meta Ads (Facebook/Instagram) (2h)

e o Zakres tresci:
e Wprowadzenie do Meta Ads Manager
e Wykorzystanie Al do tworzenia tekstéw reklamowych
e Tworzenie kreacji reklamowych z Al
e Targetowanie i optymalizacja kampanii
¢ Analiza wynikéw i optymalizacja



Metody pracy: Warsztaty praktyczne, ¢wiczenia w Meta Ads Manager, tworzenie przyktadowych kampanii
Modut 6: Reklama ptatna z pomoca Al - Google Ads (2h)

e o Zakres tresci:
¢ Wprowadzenie do Google Ads
e Wykorzystanie Al do tworzenia tekstéw reklamowych
e Tworzenie kampanii wyszukiwania i display
e Optymalizacja stéw kluczowych z Al
¢ Analiza i raportowanie

Metody pracy: Warsztaty praktyczne, ¢wiczenia w Google Ads, tworzenie przyktadowych kampanii
Modut 7: Strony i landing page z Al (Cursor/WordPress) (2h)

e o Zakres tresci:
e Wprowadzenie do tworzenia stron z Al (Cursor, ChatGPT)
e Tworzenie tresci landing page z Al
¢ Projektowanie struktury i uktadu strony
e Praca z WordPress i integracja Al
e Optymalizacja konwersji (CTA, formularze)
e Testowanie i publikacja

Metody pracy: Warsztaty praktyczne, ¢wiczenia z narzedziami Al, tworzenie przyktadowych landing page
Modut 8: Automatyzacja proceséw marketingowych (1h)
Zakres tresci:

e« Wprowadzenie do automatyzacji marketingu
e Automatyzacja rekrutacji uczestnikow
e Zarzadzanie leadami z Al
e Follow-up i nurturing z automatyzacja
 Proste workflow automatyzacji (przyktady no-code)
¢ Integracja narzedzi i procesow

Metody pracy: Wyktad interaktywny, prezentacja przyktadéw, ¢wiczenia praktyczne, tworzenie prostych workflow
Ewaluacja - test online 1h

W ramach testu online mozliwe bedzie 5 krotne powtdrzenie. Aby zda¢ test i otrzymac certyfikat, uczestnik musi poprawnie odpowiedzieé
na co najmniej 80% pytan. Wyniki testu generowane sg automatycznie.

1 h szkoleniowa to 45 min zegarowe.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 15

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. L . ) . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakornczenia

Modut 1:

Budowa marki .
Matsvei

osobistej i o 28-03-2026 09:00 10:30 01:30
. . Dzmitryieu
pozycjonowanie
z Al (2h)
Matsvei
Przerwa 28-03-2026 10:30 10:45 00:15

Dzmitryieu



Przedmiot / temat
zajet

Modut 2:

Tworzenie tresci
marketingowych
z Al (2h)

Przerwa

Modut 3:

Produkcja i
montaz wideo z
VEED.IO (2h)

Przerwa

Modut 4:

Grafika i
materiaty
promocyjne w
Canva + Al (2h)

Modut 5:

Reklama ptatna z
pomoca Al -
Meta Ads
(Facebook/Insta
gram) (2h)

Przerwa

Modut 6:

Reklama ptatna z
pomoca Al -
Google Ads (2h)

RFEE) Przerwa

Modut 7:

Strony i landing
page z Al
(Cursor/WordPre
ss) (2h)

Przerwa

Prowadzacy

Matsvei
Dzmitryieu

Matsvei
Dzmitryieu

Matsvei
Dzmitryieu

Matsvei
Dzmitryieu

Matsvei
Dzmitryieu

Matsvei
Dzmitryieu

Matsvei
Dzmitryieu

Matsvei
Dzmitryieu

Matsvei
Dzmitryieu

Matsvei
Dzmitryieu

Matsvei
Dzmitryieu

Data realizacji

zajeé

28-03-2026

28-03-2026

28-03-2026

28-03-2026

28-03-2026

29-03-2026

29-03-2026

29-03-2026

29-03-2026

29-03-2026

29-03-2026

Godzina

rozpoczecia

10:45

12:15

12:45

14:15

14:30

09:00

10:30

10:45

12:15

12:30

14:00

Godzina
zakonczenia

12:15

12:45

14:15

14:30

16:00

10:30

10:45

12:15

12:30

14:00

14:15

Liczba godzin

01:30

00:30

01:30

00:15

01:30

01:30

00:15

01:30

00:15

01:30

00:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy L, X , i Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia
Modut 8:
Automatyzacja .

) Matsvei
procesow . 29-03-2026 14:15 15:00 00:45
. Dzmitryieu
marketingowych
(1h)
Ewaluacja Matsvei
. o 29-03-2026 15:00 15:45 00:45
-testonline1h Dzmitryieu
Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 975,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 975,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 310,94 PLN

Koszt osobogodziny netto 310,94 PLN

W tym koszt walidacji brutto 150,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 150,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 200,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 200,00 PLN

Liczba prowadzacych: 1

121

O Matsvei Dzmitryieu

‘ ' Ekspert ds. marketingu cyfrowego i tworzenia tre$ci multimedialnych z ponad 8-letnim
doswiadczeniem. Specjalizuje sie w produkc;ji tre$ci audio i wideo, social media, krétkich form
wirusowych, podcastéw, vlogéw, materiatéw edukacyjnych, kurséw online oraz w tworzeniu i
utrzymaniu stron internetowych. Ukoriczyt m.in. kurs ,Social Media Marketing” (UE), ,Motion Design



w After Effects” oraz szkolenia jezykowe. Na co dzien pracuje w srodowisku Adobe, Canva, VEED.IO,
ChatGPT, Facebook Ads i Google Ads, obstugujgc réwniez profesjonalny sprzet audio-wideo.

W swoim dorobku ma ponad 300 000 zt wydanych w reklamach targetowanych oraz ponad 10
milionéw wyswietlen stworzonych materiatéw, a takze udziat w miedzynarodowych projektach, m.in.
Erasmus+. Specjalizuje sie w automatyzacji marketingu z wykorzystaniem narzedzi Al — projektuje
workflow, wdraza rozwigzania usprawniajgce sprzedaz i komunikacje oraz tworzy tre$ci wspierajgce
dziatania marketingowe. Prowadzi szkolenia z zakresu Al, automatyzacji marketingu i tworzenia
tresci multimedialnych dla organizacji pozarzagdowych, samorzadéw i przedsiebiorstw spotecznych.
Zajmuje sie réwniez wykorzystaniem Al w komunikacji spotecznej i marketingu spotecznym, w tym
personalizacjg przekazow i projektowaniem kampanii spotecznych opartych na narzedziach
sztucznej inteligenciji.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materialy szkoleniowe dla uczestnikow:

¢ Prezentacje z modutéw - dostepne w formie PDF do pobrania
* Biblioteka promptéw do marketingu - zbiér gotowych promptéw do wykorzystania w narzedziach Al (social media, reklamy, wideo,
landing page)
¢ Checklisty praktyczne - dokumenty PDF z listami kontrolnymi:
¢ Checklista tworzenia contentu
e Checklista produkcji wideo
¢ Checklista kampanii reklamowych
¢ Checklista landing page

¢ Mini-workbook PDF - zbior éwiczen praktycznych do wykonania po szkoleniu
¢ Szablony i formatki - gotowe szablony do:

¢ Planu publikacji w social media

e Opiséw produktéw/ustug

e Struktury kampanii reklamowej

¢ Struktury landing page

Materiaty zostang przestane na maile uczestnikéw w trakcie lub po ukorficzeniu szkolenia.

Szkolenie jest zgodnie z wymogami szkolen kwalifikacji cyfrowych.

Warunki uczestnictwa

Wymagane konta:

¢ Konto w narzedziu Al (ChatGPT, Gemini lub Claude) mozna uzy¢ darmowej wersji

¢ Konto Canva (wystarczy darmowe)

e Konto VEED.IO (lub alternatywne narzedzie do wideo) mozna uzy¢ darmowej wersji probnej
¢ Opcjonalnie: dostep do WordPress (jesli uczestnik chce pracowac na wtasnej stronie)

Uczestnik musi posiada¢ podstawowa znajomo$¢ obstugi komputera.
1h zaje¢ = 45 min. zaje¢ dydaktycznych. Przerwy nie sg wliczane do czasu szkolenia.

Ust. szkoleniowa (nie dotyczy doradztwa) jest zw. z podatku VAT w przypadku, kiedy osoba lub przedsigbiorstwo zwolnione jest z podatku
VAT lub dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wys. 23%. Zwolnienie
przedmiotowe - zgodne z § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw w sprawie zwolnien od podatku od towardw i ustug.

Jezeli zajdzie taka koniecznos$¢ , bedzie musiata byé podpisana umowa z beneficjentem.

Informacje dodatkowe



Po zakoriczonym szkoleniu uczestnik otrzymuje certyfikat potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji. Aby dostac¢ certyfikat kwalifikaciji,
uczestnik musi uczestniczy¢é w co najmniej 80% godzin szkoleniowych oraz zda¢ test zdalny w wynikiem co najmniej 80% poprawnych
odpowiedzi. Kazdy uczestnik moze 5 razy wypetni¢ test, aby uzyska¢ poprawnos¢ odpowiedzi na poziomie 80%.

W przypadku checi realizacji ustugi w innej formie lub o tematyce bedgcej kontynuacja niniejszego szkolenia (szkolenie stacjonarne,
szkolenie zdalne w czasie rzeczywistym, szkolenie zamknigte)lub innym terminie — zapraszamy do kontaktu w celu oméwienia mozliwych
opcji realizacji szkolenia.

Warunki techniczne

Szkolenie bedzie realizowane na platformie Zoom lub Microsoft Teams (do potwierdzenia przed szkoleniem). Link do spotkania zostanie
przestany uczestnikom minimum 2 dni przed rozpoczeciem szkolenia na adres email podany podczas rejestrac;ji.

Wymagania sprzetowe:

¢ Komputer/laptop: Windows 7+, macOS 10.12+, Linux (najnowsze wersje)

¢ Aktualna przegladarka internetowa (Chrome, Firefox, Edge - najnowsza wersja)
e Procesor: minimum 2 GHz (zalecane 4 GHz lub wiecej)

e RAM: minimum 4 GB (zalecane 8 GB lub wigcej)

¢ Dysk: minimum 2 GB wolnego miejsca na instalacje oprogramowania

e Kamera: zalecana (wbudowana lub zewnetrzna)

 Mikrofon: zalecany (wbudowany lub zewnetrzny)

¢ Gtosniki/stuchawki: wymagane do odstuchu

Wymagania dotyczace potaczenia internetowego:

* Predkos¢ pobierania: minimum 5 Mbps (zalecane 10 Mbps lub wiecej)

¢ Predkos¢ wysytania: minimum 1 Mbps (zalecane 2 Mbps lub wiecej)

 Stabilnos¢ potaczenia: potgczenie przewodowe zalecane (WiFi akceptowalne, jesli stabilne)
¢ Opéznienie (ping): maksymalnie 100 ms (zalecane ponizej 50 ms)

Kontakt

ﬁ E-mail energiabiznesu@gmail.com

Telefon (+48) 505 027 741

MONIKA ZMIJEWSKA



