Mozliwo$¢ dofinansowania

PROFITONIC Maciej
Leonard

dAhKkKkk 48/5 (D ogp

698 ocen £ 02.03.2026 do 05.03.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Numer ustugi 2026/01/16/119739/3262924

& Ustuga szkoleniowa

Sprzedaz wielokanatowa w e-commerce - 5 000,00 PLN brutto
jak skutecznie sprzedawa¢ na Amazon, 5000,00 PLN netto
Allegro i wtasnym sklepie. 208,33 PLN brutto/h

208,33 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym

Biznes / Marketing

Pracownicy i wtasciciele z sektora MSP, wszystkie osoby ktére chciatyby
podnies¢ swoje kompetencje z zakresu marketingu, narzedzi Al i
automatyzacji proceséw

10

zdalna w czasie rzeczywistym

24

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Uczestnicy poznaja strategie sprzedazy wielokanatowej w e-commerce, nauczg sie skutecznie sprzedawac¢ na Amazon,
Allegro i wtasnym sklepie online, zarzagdza¢ stanami magazynowymi, optymalizowa¢ oferty oraz zwieksza¢ konwersje i

przychdéd

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Kryteria weryfikacji Metoda walidacji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidacji?

TAK

Program

1. Wprowadzenie do sprzedazy wielokanatowe;j

e Czym jest sprzedaz wielokanatowa i jej korzysci
e Roéznice miedzy sprzedazg na Amazon, Allegro i wtasnym sklepie
e Case study skutecznych sklepéw wielokanatowych

2. Platformy sprzedazowe — charakterystyka i zasady

e Amazon: marketplace globalny, logistyka, prowizje, listing produktow
¢ Allegro: specyfika rynku polskiego, strategie wyrdznienia produktow
e Wiasny sklep online: platformy, integracje, ptatnosci i bezpieczenstwo

3. Integracja kanatéw sprzedazy

» Narzedzia do zarzadzania sprzedaza wielokanatowa
¢ Synchronizacja stanéw magazynowych i zamdéwien
e Automatyzacja procesow i minimalizacja btedéw

4. Marketing i pozyskiwanie klientow

e Kampanie reklamowe na Amazon i Allegro

¢ Promocja wtasnego sklepu online — SEQO, social media, e-mail marketing

e Cross-selling i upselling w sprzedazy wielokanatowej
5. Logistyka i obstuga klienta

e Wysytka i zwroty w modelu wielokanatowym
e Standardy obstugi klienta i zarzgdzanie opiniami



¢ Narzedzia do monitorowania jakosci i satysfakcji klientéw

6. Analiza wynikéw i optymalizacja

e Jak mierzy¢ sprzedaz i efektywnos¢ kanatéw
¢ Analiza danych sprzedazowych i raportowanie

e Strategie zwigkszania przychoddw i optymalizacji ofert

7. Podsumowanie i Q&A

¢ Kluczowe whnioski i checklisty wdrozeniowe

e Materiaty dodatkowe i rekomendowane narzedzia

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat

Prowadzac
zajeé acy

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia

Cena

5000,00 PLN

5000,00 PLN

208,33 PLN

208,33 PLN

0 Aleksandra Domanowska

‘ ' Olga Domanowska

Godzina
zakonczenia

Liczba godzin



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Warunki techniczne

Kontakt

ﬁ E-mail maciejleonard@gmail.com

Telefon (+48) 514970 108

MACIEJ LEONARD



