Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie Optimized Content Marketing 1 439,10 PLN brutto
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Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi
Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

& Ustuga szkoleniowa

1170,00 PLN netto
179,89 PLN brutto/h
146,25 PLN netto/h

Biznes / Marketing

Osoby chcace zosta¢ $wiadomym Content Marketerem, ktéry swoja
praca wywiera wptyw na pozycje stron i decyzje zakupowe klientéw.

25

11-06-2026

stacjonarna

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Ustuga "Szkolenie Optimized Content Marketing" potwierdza przygotowanie do samodzielnego tworzenia
najskuteczniejszych strategii Content Marketingu, powigzanych z SEO i dziataniami w Social Mediach. Dzieki uzyskanej
wiedzy Uczestnik pisze atrakcyjne tresci — dla ludzi i robotéw Google.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Kryteria weryfikacji Metoda walidacji



Efekty uczenia sie

Uczestnik definiuje, jak dziata content
marketing.

Uczestnik definiuje, jak pisaé atrakcyjne
tresci — dla ludzi i robotow Google.

Uczestnik promuje swoje tresci.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Uczestnik rozréznia rodzaje tresci.

Uczestnik ocenia, jak czesto publikowaé
tresci.

Uczestnik definiuje, jakie jest ROI
content marketingu.

Uczestnik tworzy przystepne, atrakcyjne
informacje, ktére zwréca uwage klienta
na firme i jej produkty.

Uczestnik rozréznia aktualne wytyczne i
schematy, ktére podnosza jakos¢ tresci.

Uczestnik stosuje najskuteczniejsze
strategie Content Marketingu,
powigzane z SEO i dziataniami w Social
Mediach.

Uczestnik rozréznia proste sposoby
znajdowania pomystéw na wartos$ciowe
tresci.

Uczestnik rozréznia najskuteczniejsze
strategie Content Marketingu,
powigzanch z SEO i dziataniami w
Social Mediach.

Uczestnik zdobywa zasiegi matym
kosztem.

Uczestnik swoja praca wywiera wptyw
na pozycje stron i decyzje zakupowe
klientow.

Uczestnik buduje linki do swoich tresci.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?



TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

¢ Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

e Kazdy uczestnik ma do dyspozycji miejsce siedzagce przy stoliku.

¢ Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania. Szkolenie dedykowane jest wszystkim, ktérzy poprzez dziatania Contentowe chca
wywieraé¢ wptyw na pozycje stron i decyzje zakupowe klientow.

* Przerwy sa wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.

¢ Brak podziatu na grupy.

¢ Walidacja efektow ustugi odbedzie sie z wykorzystaniem testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, ktory
zostanie przestany do uczestnika za posrednictwem maila wskazanego w BUR lub na wczesniej wskazany inny adres mailowy.

Zakres tematyczny szkolenia:

¢ Content Marketing (Jak dziata content marketing?)

¢ Inbound Marketing a Content Marketing i SEO

¢ ROI content marketingu

e Strategia Content Marketingowa

¢ Rodzaje tresci

¢ Tworzenie dobrego Contentu (narzedzia, evergreen content)

¢ Marketing i Promocja Tresci (promowanie tresci, narzedzia do promocji, budowanie linkéw do tresci)

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 9

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. ., . ) . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia

. Justyna
Wprowadzenie
Bakalarska- 15-06-2026 10:00 11:30 01:30
do Content ..
X Stankiewicz
Marketingu
Strategia
Content
i Justyna
Marketingowa -
. Bakalarska- 15-06-2026 11:30 13:00 01:30
rozbieramy to na L.
Stankiewicz

czynniki
pierwsze



Przedmiot / temat
zajec

Przerwa

obiadowa (we
wiasnym
zakresie)

Dobry

content to
podstawa: Al w
Content
Marketingu,
projektowanie
tresci, analiza
fraz i wiele
wiecej

Czego chca
uzytkownicy vs.
potrzeby
Robocika
Google'a

Przerwa

kawowa

Promocja
tresci i
dywersyfikowani
e jej typow

Panel

dyskusyjny

Walidacja
ustugi (test
teoretyczny z
wynikiem
generowanym
automatycznie)

Cennik
Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Prowadzacy

Justyna
Bakalarska-
Stankiewicz

Justyna
Bakalarska-
Stankiewicz

Justyna
Bakalarska-
Stankiewicz

Justyna
Bakalarska-
Stankiewicz

Justyna
Bakalarska-
Stankiewicz

Justyna
Bakalarska-
Stankiewicz

Justyna
Bakalarska-
Stankiewicz

Data realizacji
zajeé

15-06-2026 13:00
15-06-2026 14:00
15-06-2026 15:30
15-06-2026 16:30
15-06-2026 16:45
15-06-2026 17:30
15-06-2026 17:45

Cena

1 439,10 PLN

Godzina
rozpoczecia

Godzina
zakonczenia

14:00

15:30

16:30

16:45

17:30

17:45

18:00

Liczba godzin

01:00

01:30

01:00

00:15

00:45

00:15

00:15



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1170,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 179,89 PLN
Koszt osobogodziny netto 146,25 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Justyna Bakalarska-Stankiewicz

‘ ' Justyna zarabia i sprzedaje stowem. Tym pisanym i méwionym. Tworzy tresci, szkoli, wyktada.
Konsultuje i opracowuje strategie komunikaciji. Dzieli sie wiedzg z zakresu etycznego i inkluzywnego
marketingu oraz komunikacji marketingowej w ksigzkach, artykutach, podcastach oraz podczas
branzowych konferencji. Laczy teorie z praktyka, $ledzi najnowsze trendy i siega po nowoczesne
narzedzia, tak by osiggnac, jak najlepsze efekty dla swoich Klientow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy w dniu ustugi otrzymujg pakiet szkoleniowy, w ktérego sktad wchodza:

e notes,
e dtugopis.

Uczestnicy po szkoleniu otrzymuja:

o certyfikat,
e prezentacje szkoleniowa.

Informacje dodatkowe

Ustugobiorcow, ktérzy otrzymali dofinansowanie na poziomie min. 70% ceny szkolenia, obowigzuje zwolnienie z podatku VAT, na
podstawie par. 3. ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkéw stosowania tych zwolnien.

Adres

ul. Grzybowska 56
00-844 Warszawa

woj. mazowieckie

ADN Centrum Konferencyjne

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi



o Klimatyzacja
o  Wifi

Kontakt

o Monika Bartnikowska

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077



