Mozliwo$¢ dofinansowania

Budowanie marki osobistej - od strategii 5000,00 PLN brutto

do realnego wptywu online i offline. 5000,00 PLN netto
208,33 PLN brutto/h

208,33 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/01/15/119739/3260840

PROFITONIC Maciej © zdalna w czasie rzeczywistym

Leonard ® Ustuga szkoleniowa

Kk KKk 48/5 (@ 24h
698 ocen B3 09.03.2026 do 27.03.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Pracownicy i wtasciciele z sektora MSP, wszystkie osoby ktére chciatyby
Grupa docelowa ustugi podnie$¢ swoje kompetencje z zakresu marketingu, narzedzi Al i
automatyzacji proceséw

Minimalna liczba uczestnikéw 1

Maksymalna liczba uczestnikow 10

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 24

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Uczestnicy nauczg sie budowac silng, spéjng marke osobistg, zwieksza¢ swojg widocznos¢ w sieci, przyciggaé klientéw
i pracodawcow oraz skutecznie komunikowaé swoje wartosci i kompetencje w biznesie i mediach spotecznosciowych

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

1. Wprowadzenie do marki osobistej
e Czym jest marka osobista i dlaczego jest wazna
e Case study znanych ekspertéw i influenceréw

2.0kreslenie swojej unikalnej wartosci

e o Analiza mocnych stron i kompetenc;ji
e Wybdr grupy docelowej i segmentacja odbiorcéw
« Cwiczenia: okreslenie USP (unikalnej wartosci)

3.Strategia komunikac;ji online i offline

e o Budowanie spdjnego wizerunku w social media
¢ LinkedIn, Instagram, YouTube — wybdr kanatéw
e Tworzenie tresci, ktore przyciggajg uwage

4.Networking i relacje biznesowe

e o Jak budowa¢ wartosciowe kontakty
¢ Sztuka skutecznego kontaktu i follow-upu
 Cwiczenia praktyczne: przygotowanie elevator pitch

5.Widocznos¢ i autorytet eksperta

e o Publikacje, webinary, wystagpienia publiczne
e Praktyczne sposoby na zwiekszenie zasiegdw online

6.Monitorowanie efektéw i rozw6j marki



e ¢ Narzedzia do mierzenia wizerunku i zasiegu
¢ Planowanie dalszych dziatan i skalowanie marki

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat

Prowadzac
zajec acy

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Aleksandra Dom

‘ ' Olga Domanowska

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia

Cena

5000,00 PLN

5000,00 PLN

208,33 PLN

208,33 PLN

anowska

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Godzina
zakonczenia

Liczba godzin



Warunki techniczne

Kontakt

ﬁ E-mail maciejleonard@gmail.com

Telefon (+48) 514 970 108

MACIEJ LEONARD



