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DIGITAL STRATEGY | MONETYZACJA 6 150,00 PLN brutto

MARKI OSOBISTEJ z Julig Oles - 5000,00 PLN netto

Szkolenie z nowoczesnej komunikacji, 307,50 PLN  brutto/h
250,00 PLN netto/h

Eko-Protokotéw (GOZ), RODO i psychologii
sprzedazy (kwalifikacje)

Numer ustugi 2026/01/15/173195/3260512

© Katowice

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

®© 20:00h

5 06.06.2026 do 12.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Biznes / Sprzedaz

Szkolenie jest skierowane do:

¢ 0s6éb indywidualnych oraz specjalistow branzy, ktérzy chcag nauczy¢

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

sie prowadzenia komunikacji w social mediach z uwzglednieniem
tresci edukacyjnych, angazujgcych spotecznos¢ wokét wartosci
ekologicznych;

0s6b planujacych rozpoczecie lub rozwéj dziatalnosci w ramach
zielonych miejsc pracy, zainteresowanych zdobyciem zielonych
kompetencji i umiejetnosci cyfrowych niezbednych do komunikowania
prosrodowiskowych wartosci;

0s6b poczatkujacych, ktére chcg nauczy¢ sie podstaw prowadzenia
komunikacji w social mediach z uwzglednieniem tresci edukacyjnych,
angazujacych spotecznos¢ wokdt wartosci ekologicznych;

tworcéw tresci, edukatoréw oraz oséb pracujgcych w sektorach ustug i
marketingu, ktére chca projektowa¢ kampanie informacyjne w duchu
ekologii i zrbwnowazonego rozwoju;

0s6b aktywnych w social mediach, ktére chcg wykorzystaé narzedzia
Al i technologie cyfrowe do projektowania, automatyzacji i publikacji
tresci zgodnych z ideg less waste.

Maksymalna liczba uczestnikow 30
Data zakornczenia rekrutacji 05-06-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi

20



Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga POTWIERDZA PRZYGOTOWANIE do samodzielnego projektowania i wdrazania strategii komunikacji marki
osobistej w mediach spotecznosciowych z uwzglednieniem Eko-Protokotéw GOZ (optymalizacja cyfrowego sladu
weglowego, eliminacja digital greenwashingu, zasobooszczednos$¢), wymogdéw RODO w zbieraniu leadéw oraz zasad
psychologii sprzedazy, w tym do konstruowania oferty eksperckiej, budowania mini-lejkéw sprzedazowych i zarzadzania
spotecznoscia online w duchu zréwnowazonego rozwoju.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

wymienia 4 filary komunikacji

Test teoretyczn
eksperckiej yezny

definiuje grupe docelowa (profil ICA) i

. Test teoretyczny
nisze ekspercka
Charakteryzuje strategie komunikacji
marki osobistej w mediach
spotecznosciowych. rozréznia elementy lejka
sprzedazowego (zimny-ciepty—goracy Test teoretyczny

klient)

charakteryzuje zasady storytellingu

Test teoretyczn
wzmachniajgcego zaufanie odbiorcy yezny

wymienia 3 punkty analizy wptywu
dziatalnosci online na srodowisko Test teoretyczny
(Myslenie Systemowe)

Rozréznia kluczowe zasady GOZ w

strategii cyfrowej
opisuje 3 techniki minimalizacji
cyfrowego $ladu weglowego (np. Test teoretyczny
kompresja mediéw, wybér hostingu)

charakteryzuje obowiagzki

Administratora Danych przy zbieraniu Test teoretyczny
Identyfikuje wymogi RODO w procesie leadéw (formularze, DM, link in bio)
pozyskiwania leadéw i zarzadzania
danymi.

rozréznia zasady szyfrowanej
N Test teoretyczny
archiwizacji danych



Efekty uczenia sie

Konstruuje oferte sprzedazowa i mini-
lejek sprzedazowy w social mediach.

Analizuje efektywnos$¢ dziatan
komunikacyjnych w social mediach.

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

opracowuje opis wtasnej oferty w
modelu ,Problemy — Proces - Rezultat”

projektuje sciezke klienta ,zimny —
ciepty — goracy”

redaguje CTA konwertujace do
wybranego kanatu sprzedazy

demonstruje prostg automatyzacje
(formularz, lead magnet, DM)

Opracowuje skrypt rozmowy z
klientem/odbiorca, z ktérego wynika
jego zdolnos¢ do uzasadnienia 3
etycznych i ekologicznych wyboréw w
content marketingu

Wdraza procedure cyfrowej archiwizacji
zg6d marketingowych (RODO)

planuje 30-dniowy plan strategiczny
publikacji

Buduje pewnos¢ siebie

Kwalifikacje niewtaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://my-ps.eu/

Informacje

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

Nazwa Podmiotu certyfikujacego

Fundacja My Personality Skills

Fundacja My Personality Skills



Program

Szkolenie jest skierowane do:

¢ 0s6b indywidualnych oraz specjalistéw branzy Beauty, ktérzy chcg nauczy¢ sie podstaw prowadzenia komunikacji w social mediach z
uwzglednieniem tresci edukacyjnych, angazujacych spoteczno$¢ wokot wartosci ekologicznych;

¢ 0s6b planujgcych rozpoczecie lub rozwdj dziatalnosci w ramach zielonych miejsc pracy, zainteresowanych zdobyciem zielonych
kompetencji i umiejetnosci cyfrowych niezbednych do komunikowania prosrodowiskowych wartosci;

¢ 0s6b poczatkujgcych, ktére chcg nauczyé sie podstaw prowadzenia komunikacji w social mediach z uwzglednieniem tresci
edukacyjnych, angazujacych spotecznos¢ wokét wartosci ekologicznych;

e tworcow tresci, edukatoréw oraz oséb pracujgcych w sektorach ustug i marketingu, ktére chca projektowaé kampanie informacyjne w
duchu ekologii i zrbwnowazonego rozwoju;

e 0s6b aktywnych w social mediach, ktére chca wykorzysta¢ narzedzia Al i technologie cyfrowe do projektowania, automatyzac;ji i
publikaciji tresci zgodnych z ideg less waste.

¢ Projekt skierowany jest do uczestnikéw projektéw w ramach dofinansowan z UE.

Zakres szkolenia i kompetencje, ktére nabedzie uczestnik sa zielone na podstawie bazy danych ESCO - wykazu przyktadowych
zielonych umiejetnosci opracowanych przez KE w ramach klasyfikacji ESCO:

Zakres szkolenia pozwala:

¢ identyfikowaé rodzaje odpadoéw, ksztatci¢ w zakresie przepiséw dotyczacych recyklingu, poruszaé tematy problematyki
Srodowiskowej, promowac zréwnowazony rozwdj, wzbudzaé pasje do przyrody, angazowac innych w zachowania przyjazne dla
Srodowiska.

e tworzy¢ i zarzagdza¢ kampaniami promujgcymi zréwnowazone praktyki w mediach spotecznosciowych, ktére edukujg o ograniczaniu
marnotrawstwa, recyklingu i oszczedzaniu energii;

¢ edukowac w zakresie ekologicznych przepiséw i zasad zgodnosci srodowiskowej, istotnych w komunikacji marketingowej i
dziatalnosci promocyjne;j;

¢ omawiac kluczowe kwestie zwigzane z ochrong srodowiska, takie jak zarzadzanie odpadami, gospodarka o obiegu zamknietym i
ochrona bioréznorodnosci, w sposéb angazujacy i informacyjny;

e promowac zréwnowazony rozwdj poprzez skuteczne wykorzystanie narzedzi cyfrowych do szerzenia $wiadomosci ekologicznej i
zmiany nawykéw konsumenckich;

e tworzy¢ tresci, ktére wzbudzajg zainteresowanie przyroda i ochrong srodowiska, wykorzystujac réznorodne formaty, takie jak
infografiki, wideo i posty edukacyjne;

e angazowac spotecznos¢ online w dziatania proekologiczne, organizujac wyzwania, konkursy i akcje, ktére motywuja do $wiadomych i
ekologicznych wyboréw.

Szkolenie nie tylko pomoze opanowac techniki tworzenia eko-tresci na Social Media, ale takze pozwoli uswiadomi¢ znaczenie srodowiska
naturalnego w zyciu nas wszystkich oraz podjecie dziatan proekologicznych w branzy beauty, ktére pozwalajg chroni¢ nasza planete i
Srodowisko.

Szkolenie bedzie realizowane w formie gtéwnie warsztatowej, z naciskiem na praktyczne dziatania. Uczestnicy bedg tworzy¢ ekologiczny
content, pracowa¢ nad wtasnymi projektami, analizowa¢ efektywnos$¢ dziatan w mediach spotecznosciowych oraz zdobywaé
umiejetnosci w zakresie tworzenia postéw, stories i rolek na Instagramie.

Zakres tematyczny oraz praktyczny charakter szkolenia wspierajg rozwdj zielonych i cyfrowych kompetenciji, niezbednych do prowadzenia
dziatan marketingowych w duchu zréwnowazonego rozwoju.

Forma warsztatowa zapewni realizacjg celu edukacyjnego.

Ustuga bedzie realizowana w godzinach dydaktycznych (1h=45 min.)

Przerwy nie wliczaja sie w czas szkolenia.

Metoda weryfikacji osiggniecia efektéw ksztatcenia, 1j. realizacji celu edukacyjnego:

* testteoretyczny
¢ analiza dowoddéw i deklaracji

Obszary Technologiczne:

PRT dziat 3 Technologie dla ochrony srodowiska

PRT dziat 4 Technologie informacyjne i telekomunikacyjne



Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji zawodowej: Specjalista ds. social media z elementami zréwnowazonego rozwoju.

DZIEN 1:

08:00 — 09:00 | DIGITAL GOZ, MYSLENIE SYSTEMOWE | CYFROWA EKOLOGIA (TEORIA) (1h)

* Wplyw branzy cyfrowej na srodowisko w skali makro (Myslenie Systemowe).
o Optymalizacja Cyfrowego Sladu Weglowego (zasobooszczedno$é w Social Media).
¢ Etyczna komunikacja a zjawisko Digital Greenwashingu — strategie eliminacji.

09:00 - 10:00 | MARKA OSOBISTA, WIZJA | ODBIORCY (TEORIA) (1h)

¢ Definicja marki osobistej, ekspertka od czego? Wartosci, misja.
o Okreslenie grupy docelowej i niszy. Cwiczenie: Tworzymy profil idealnej odbiorczyni (ICA).

10:00 - 11:00 | OPAKOWANIE MARKI | ESTETYKA CYFROWA (PRAKTYKA) (1h)

e Wybdr platformy i Benchmark. Psychologia pierwszego wrazenia w sieci.
¢ Workshop: tworzenie mini-brandbooka (estetyka, styl, jezyk).

11:00 - 12:00 | TRESC EKSPERCKA, STORYTELLING I FILARY (TEORIA) (1h)

e Zasady konstruowania tresci i czesciowej przystepnosci.
¢ 4 filary komunikacji eksperckiej. Storytelling, ktéry buduje zaufanie.

12:00 - 13:00 | PRAKTYKA: TWORZENIE KONTENTU (PRAKTYKA) (1h)

e Optymalizacja profilu (bio, zdjecie, opis). Konstrukcja postéw i Reelsdw.
o Cwiczenie: przygotowanie 1 posta edukacyjnego i 1 posta wizerunkowego.

13:00 - 13:15 | PRZERWA
13:15 — 14:45 | PRAKTYKA: ZASOBOOSZCZEDNOSC CYFROWA (PRAKTYKA) (1h 30 min)

¢ Budowanie strategii publikacji — rytm i konsekwencja.
e Wdrozenie protokotéw optymalizacji (np. kompresja wideo/zdje¢, wybér formatu) — minimalizacja $ladu weglowego.
¢ Nagranie krétkiego Reels/TikToka.

14:45 - 15:45 | TWORZENIE SPOLECZNOSCI | ZARZADZANIE KRYZYSEM (PRAKTYKA) (1h)

e Elementy uniwersum, podstawowe mechanizmy psychologiczne.
e Zarzadzanie emocjami odbiorcy i zarzadzanie kryzysem.
 Edukacja Odbiorcy w zakresie odpowiedzialnego konsumpcjonizmu (GOZ).

DZIEN 2:

08:00 — 09:00 | RODO, ZIELONE TECHNOLOGIE CYFROWE | E-WASTE (TEORIA) (1h)

e RODO w zbieraniu leadéw (formularze, DM, link in bio).
¢ Wymogi szyfrowanej archiwizaciji.
e Zielone Technologie Cyfrowe: Narzedzia do optymalizacji pracy i redukcji e-waste.

09:00 - 10:15 | SPRZEDAZ EKSPERCKA, OFERTA | PRICING (TEORIA) (1h 15 min)

e Zmiana perspektywy: ,sprzedawanie = pomaganie”. Drogi monetyzacji marki osobistej.
e Model ,Problemy - Proces — Rezultat”. Ustalanie jasnej obietnicy i ceny (Pricing).

10:15 - 12:00 | WORKSHOP: BUDOWANIE OFERTY | CTA (PRAKTYKA) (1h 45 min)

e Tworzenie struktury wtasnej oferty i jej pozycjonowanie.
e Jak pokazywac efekty, nie pokazujac nachalnej sprzedazy.
» Tworzenie CTA, ktére konwertuje. Cwiczenie: napisanie 2 postéw sprzedazowych.

12:00 - 13:00 | MINI-LEJKI SPRZEDAZOWE | AUTOMATYZACJA (PRAKTYKA) (1h 00 min)

o Sciezka klientki: ,zimna — ciepta — gorgca”. Prowadzenie odbiorczyni do zakupu.
» Wprowadzenie do prostych automatyzacji (DM, formularze, link in bio, ebook lead magnet).



13:00 - 13:15 | PRZERWA
13:15 - 15:00 | ANALIZA, OPTYMALIZACJA | CYKL MARKETINGOWY (PRAKTYKA) (1h 45 min)

* Podstawowe statystyki (zaangazowanie, zasieg, konwersje). Jak czyta¢ dane.
e Optymalizacja dziatan pod katem efektywnosci i zasobooszczednosci.
o Cwiczenie: plan strategiczny na 30 dni.

15:00 - 15:45 | WALIDACJA (45 min)

Teoria 5 h 15 min - 7 h dydaktycznych

Praktyka 9 h - 12 h dydaktycznych

Walidacja 45 min - 1 h dydaktyczna

tacznie: 15 h zegarowych = 20 h dydaktycznych
Przerwy nie wliczajg sie w czas trwania szkolenia.

Warunki organizacyjne: Podczas zaje¢ praktycznych kazdy uczestnik pracuje indywidualnie na przygotowanym stanowisku cyfrowym.
Warsztaty umozliwiajg praktyczne wdrozenie strategii komunikaciji, projektowanie eko-protokotéw (GOZ) w marketingu oraz nauke
nowoczesnych metod monetyzacji marki osobistej w warunkach profesjonalnego studia/sali szkoleniowej, z zachowaniem standardéw
bezpieczenstwa cyfrowego (RODO) i psychologii sprzedazy.

Warunki sali szkoleniowej i zaplecza organizacyjnego: Szkolenie odbywa sie w nowoczesnej przestrzeni dostosowanej do
zaawansowanych zaje¢ z zakresu strategii digital i komunikacji marki. Sala wyposazona jest w:

e wyposazone w dostep do szybkiego tacza internetowego, zasilanie dla urzagdzen mobilnych/laptopéw, ergonomiczne miejsca do pracy
tworczej oraz materiaty warsztatowe wspierajgce proces planowania (np. zestawy eko-planneréw).

¢ Specjalistyczny sprzet i systemy PRT 4.5.3: infrastruktura IT umozliwiajgca dostep do narzedzi analitycznych, systemy do
zarzadzania kampaniami cyfrowymi oraz platformy do bezpiecznego przetwarzania danych klientéw zgodnie z RODO i protokotami
cyberbezpieczerstwa.

¢ Zaplecze technologiczne GOZ (PRT 3.3): przestrzen zorganizowana w duchu zréwnowazonego rozwoju, wykorzystujgca technologie
energooszczedne oraz systemy segregacji odpadéw biurowych i materiatéw reklamowych w ramach gospodarki o obiegu
zamknietym.

Proces walidacji uczestnikéw: Walidacja uczestnikéw jest niezalezna od procesu szkoleniowego. Osoba prowadzgca szkolenie nie bierze
udziatu w ocenie swoich kursantéw w zakresie, ktérego nauczata. Koricowa walidacje przeprowadza niezalezny egzaminator (podmiot
zewnetrzny). Wynik przeprowadzonej walidacji jest ogtaszany od razu po zakoriczeniu szkolenia roboczych. Proces walidacji prowadzony
jest w formie testu wiedzy oraz analizy dowodu i deklaracji. Kursant otrzymuje certyfikat potwierdzajacy zdobytg kwalifikacje najpdzniej 5
dni roboczych po przeprowadzonej walidacji.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 15

Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy . . | .
zajec rozpoczecia zakonczenia

Liczba godzin

DIGITAL

GOZ, MYSLENIE

SYSTEMOWE | Julia Ole$ 06-06-2026 08:00 09:00 01:00
CYFROWA

EKOLOGIA

MARKA

OSOBISTA,
WIZJA |
ODBIORCY

Julia Ole$ 06-06-2026 09:00 10:00 01:00



Przedmiot / temat

OPAKOWANIE
MARKI |
ESTETYKA
CYFROWA

TRESC

EKSPERCKA,
STORYTELLING |
FILARY

PRAKTYKA:
TWORZENIE
KONTENTU

Przerwa

PRAKTYKA:
ZASOBOOSZCZE
DNOSC CYFROW

TWORZENIE
SPOLECZNOSCI |
ZARZADZANIE
KRYZYSEM

RODO,

ZIELONE
TECHNOLOGIE
CYFROWE | E-
WASTE

SPRZEDAZ
EKSPERCKA,
OFERTAI
PRICING

WORKSHOP:
BUDOWANIE
OFERTY | CTA

PFAEN MINI-
LEJKI
SPRZEDAZOWE I
AUTOMATYZACJ
A

Prowadzacy

Julia Oles

Julia Oles

Julia Ole$

Julia Oles

Julia Oles

Julia Oles

Julia Ole$

Julia Ole$

Julia Ole$

Julia Ole$

Data realizacji
zajeé

06-06-2026

06-06-2026

06-06-2026

06-06-2026

06-06-2026

06-06-2026

07-06-2026

07-06-2026

07-06-2026

07-06-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

11:00

12:00

13:00

13:15

14:45

08:00

09:00

10:15

12:00

Godzina
zakonczenia

11:00

12:00

13:00

13:15

14:45

15:45

09:00

10:15

12:00

13:00

Liczba godzin

01:00

01:00

01:00

00:15

01:30

01:00

01:00

01:15

01:45

01:00



Przedmiot / temat Prowadzacy

Przerwa Julia Ole$

ANALIZA,

OPTYMALIZACJ
A1 CYKL
MARKETINGOWY

Julia Oles

Walidacja:

test teoretyczny

oraz analiza -
dowodu i

deklaraciji

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

W tym koszt walidacji netto

W tym koszt certyfikowania brutto

W tym koszt certyfikowania netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

Julia Ole$

Data realizacji
zajeé

07-06-2026

07-06-2026

07-06-2026

Cena

Godzina
rozpoczecia

13:00

13:15

15:00

6 150,00 PLN

5000,00 PLN

307,50 PLN

250,00 PLN

984,00 PLN

800,00 PLN

153,75 PLN

125,00 PLN

Godzina
zakonczenia

13:15

15:00

15:45

Liczba godzin

00:15

01:45

00:45



n Ceniona prezenterka telewizyjna, dziennikarka oraz ekspert z 15-letnim doswiadczeniem w
marketingu online. Od 2014 roku tworzy w sieci pod pseudonimem Fabjulus, docierajac $rednio do
8-10 milionéw organicznie pozyskanych odbiorcéw miesiecznie. Ta unikatowa skala dziatania i
lojalnos¢ odbiorcow czyni jg praktykiem i gwarantem skutecznosci w budowaniu marki osobistej i
kampaniach sprzedazowych. Jej wszechstronne wyksztatcenie obejmuje Miedzynarodowe Stosunki
Gospodarcze (Uniwersytet Ekonomiczny) oraz Psychologie w Biznesie (Akademia Gérnoslgska), co
pozwala jej taczyc¢ twarde dane rynkowe z wnikliwym podejsciem pedagogicznym do komunikacji.
W 2023 roku znalazta sie w finale konkursu ,Wszechmocne w sieci” organizowanego przez
Wirtualng Polske. Jest rowniez autorkg 5 ksigzek.
szkoli profesjonalistéw z zakresu:

Budowania wizerunku w sieci i kreowania marki osobiste;.

Skutecznej komunikacji i media relations.

Konstruowania lejkdw i kampanii sprzedazowych w mediach spotecznosciowych.

Na swoim koncie ma setki skutecznych kampanii sprzedazowych i wizerunkowych, migdzy innymi
dla globalnych i krajowych marek (np. Roleski, Beko, Moliera2, Winiary), co czyni jej szkolenia
bezcennym zrodtem wiedzy opartej na realnym sukcesie rynkowym.

Prowadzacy posiada doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat przed publikacja
ustugi w BUR.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik szkolenia otrzymuje:

¢ Skrypt szkoleniowy MARKA OSOBISTA z petnym zakresem wiedzy teoretycznej i praktyczne;.

e Skrypt SZKOLENIE W DUCHU ECO | PRT w wersji cyfrowej zgodnie z zasadg zasobooszczednosci i redukceji $ladu srodowiskowego
szkolenia.

¢ Eko-plannery -materiaty warsztatowe wspierajgce proces planowania.

¢ Dostep do prezentacji multimedialnych i materiatéw cyfrowych, ktére utatwiag nauke i umozliwig powrét do omawianych zagadnien po
zakonczeniu szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Przyjecie uczestnika na ustuge nastepuje wytacznie po uzyskaniu akceptacji Ustugodawcy. Zgtoszenia oséb, ktére nie uzyskajg akceptaciji,
zostang odrzucone.

Informacje dodatkowe

e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowej

¢ 1 godzina rozliczeniowa = 45 minut

¢ Przerwy nie wliczaja sie do czasu szkolenia

e Karta niniejszej ustugi rozwojowej zostata przygotowana zgodnie z obowigzujgcym Regulaminem Bazy Ustug Rozwojowych
¢ Uczestnik szkolenia pracuje na swoim wtasnym urzadzeniu - smartfonie, tablecie lub laptopie.

Ustuga zwolniona z VAT na podstawie §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013r. w sprawie zwolnien
od podatku od towaréw i ustug oraz warunkow stosowania tych zwolnien (Dz.U.2013 poz. 1722 z p6zniejszymi zmianami)

Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz w celu
utrwalenia efektéw uczenia sie.

Ustuga rozwojowa zostanie realizowana zgodnie z aktualnie obowigzujgcymi przepisami prawa i zaleceniami Ministerstwa Zdrowia i
Gtownego Inspektoratu Sanitarnego.



Adres

ul. Uniwersytecka 13
40-007 Katowice

woj. Slaskie

Altus Katowice

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

o Marcelina Dudek
ﬁ E-mail wsparcie@dotacjedlabeauty.pl

Telefon (+48) 730 622 634



