Mozliwo$¢ dofinansowania

Content marketing, copywriting - szkolenie 3 120,00 PLN brutto
zdalne w czasie rzeczywistym 3120,00 PLN  netto

purbvll  Numer ustugi 2026/01/13/11284/3256039 124,80 PLN brutto/h
Doradziwo 124,80 PLN netto/h

uali

Quali - szkolenia i
doradztwo Beata © zdalna w czasie rzeczywistym

Kizve
s & Ustuga szkoleniowa

Kk KKk 45/5 (@ 25h
175 ocen B 16.02.2026 do 27.02.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Kierunek - Rozwdj, Nowy start w Matopolsce z EURESEM, Matopolski
Identyfikatory projektow Pociag do kariery, Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe, Regionalny
Fundusz Szkoleniowy Il

Pracownicy marketingu, osoby, prowadzace wtasng dziatalnos¢,
pracownicy agencji reklamowych, fundacji, stowarzyszen, organizaciji
pozarzagdowych, graficy komputerowi, naukowcy, nauczyciele, artysci
graficy, studenci, pracownicy wydawnictw, drukarni, matych firm, studenci,
plastycy, projektanci stron internetowych, fotografowie, blogerzy, osoby
prowadzace wtasna dziatalnos$¢ i takie, ktére chcg to zaczaé robig,
marketingowcy, wolne zawody. Nauczyciele i naukowcy. Osoby, ktére
chca prowadzi¢ sklep internetowy lub inng dziatalno$¢ zwigzang z e-
commerce.

Grupa docelowa ushugi Szkolenie dedykowane do projektow:

¢ Matopolski Pociag do kariery,

¢ Nowy start w Matopolsce z EURESEM,

¢ Kierunek - Rozwoj,

¢ Regionalny Fundusz Szkoleniowy II.

¢ NetBon 2. Numer projektu: FEMP.06.06-1P.02-0048/23

¢ Ustuga rozwojowa adresowana réwniez dla Uczestnikow projektu
Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe

Osoby z innych projektéw lub komercyjne tez moga braé udziat w ustudze, po
potwierdzeniu ustalen z biurem Quali.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 6

Data zakonczenia rekrutacji 06-02-2026



Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

zdalna w czasie rzeczywistym

25

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Szkolenie przygotowuje do pracy w zakresie content marketingu, do tworzenia tresci z wykorzystywaniem zasad doboru
kanatoéw i narzedzi do komunikacji, budowania i realizowania strategi dziatan, analizowania prowadzonych dziatan.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidac;ji

Efekty uczenia sie

Uczestnik wykorzystuje zasady i
znaczenie content marketingu w
dziataniach promocyjnych marki.

Uczestnik projektuje strategie content
marketingowa dostosowang do celéw
komunikacyjnych i sprzedazowych.

Uczestnik tworzy réznorodne tresci

marketingowe z wykorzystaniem zasad

copywritingu.

Kryteria weryfikacji

Wyjasnia réznice miedzy content
marketingiem a tradycyjna reklama.

- Wymienia i charakteryzuje gtéwne
strategie content marketingowe.

- Opisuje role content marketingu w
pozycjonowaniu (SEO).

- Wskazuje réznice miedzy inbound a
outbound marketingiem i potrafi poda¢
przyktady ich zastosowania.

Tworzy profil persony na potrzeby
planowania tresci.

- Dobiera odpowiednie formaty i kanaty
komunikaciji dla okreslonych grup
docelowych.

- Opracowuje plan dziatan content
marketingowych, uwzgledniajacy cele
biznesowe.

- Potrafi zidentyfikowac i zaplanowaé
dziatania mierzace efektywnosé
contentu.

Redaguje teksty promocyjne zgodnie z
zasadami jezyka korzysci.

- Tworzy nagtéwki i wezwania do
dziatania (CTA) zgodne z celami
kampanii.

- Pisze tresci dostosowane do
wybranego medium (np. newsletter,
post, strona www).

- Wykorzystuje formuty copywriterskie
(np. AIDA, PAS) przy tworzeniu
komunikatow.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wskazuje metody oceny skutecznosci
tresci (np. CTR, zaangazowanie,
konwersje).

. . . N - Interpretuje wyniki analityczne
Uczestnik stosuje narzedzia do analizy i P . Je Wy .y .
kampanii content marketingowe;j.

optymalizacji dziatan content . i i i i Test teoretyczny
. - proponuje dziatania optymalizacyjne
marketingowych.

na podstawie danych.

- Przygotowuje prosty audyt tresci —
identyfikuje mocne i stabe strony
publikacji.

Komunikuje sie efektywnie z innymi
cztonkami zespotu przy realizacji
projektu contentowego.

Uczestnik pracuje zespotowo nad - Wykazuje odpowiedzialno$¢ za jakos¢
realizacjg zadan zwigzanych z opracowanych tresci. Test teoretyczny
tworzeniem i zarzagdzaniem tresciami - Dostosowuije sie do ustalonych

terminéw i harmonogramu publikacji.
- Udziela konstruktywnego feedbacku w
procesie oceny tresci.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Szkolenie trwa 18 godz. zegarowych i 45 min przeznaczonych na walidacje. Co odpowiada 25 godz. dydaktycznych (1 godz. dydaktyczna
to 45 min), ktére sg wskazane w karcie zgodnie z wymaganiami projektu i uwzgledniane do rozliczania bonami. W trakcie szkolenia
przewidziane sg przerwy 15 minutowe w trakcie zajec, ktore nie sg uwzglednione w rozliczeniu bonami.

CONTENT MARKETING | COPYWRITING

1. Strategie i koncepcje w content marketingu



. Budowanie strategii content marketingowej z myslg o pozycjonowaniu

. Rodzaje contentéw marketingowych

. Inbound i outbound marketing - wady i zalety

. Formuty content marketingu

. Newslettery i e-mail marketing, jak wykorzystywac¢ content marketing w e-mail marketingu
. Reklama natywna

. Formaty tresci w content marketingu

0 NOoO ok WN

9. Analiza, badania i audyt dziatan w content marketingu

10. Persony w kontent marketingu

11. Plan content marketingu- tworzenie
12. Tworzenie i publikacja contentu a zarzadzanie tresciami

13. Redagowanie tresci online — copywriting

14. Jak pisac¢ aby sprzedawaé
15. Visual Content - obraz i video
16. Efektywnosc¢ content marketingu

Szkolenie dopasowane do konkretnych potrzeb Zamawiajgcego, tzw. "szyte na miare".

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 13

Przedmiot / temat

zajec

Content

marketing i
copywriting

Content

marketing i
copywriting

Content

marketing i
copywriting

Content

marketing i
copywriting

Content

marketing i
copywriting

Content

marketing i
copywriting

Content

marketing i
copywriting

Prowadzacy

Katarzyna Klisko

Katarzyna Klisko

Katarzyna Klisko

Katarzyna Klisko

Katarzyna Klisko

Katarzyna Klisko

Katarzyna Klisko

Data realizaciji

zajec

16-02-2026

16-02-2026

18-02-2026

18-02-2026

20-02-2026

20-02-2026

23-02-2026

Godzina
rozpoczecia

16:00

18:15

16:00

18:15

16:00

18:15

16:00

Godzina
zakonczenia

18:00

19:15

18:00

19:15

18:00

19:15

18:00

Liczba godzin

02:00

01:00

02:00

01:00

02:00

01:00

02:00



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Content

marketing i Katarzyna Klisko 23-02-2026 18:15 19:15 01:00
copywriting

Content

marketing i Katarzyna Klisko 25-02-2026 16:00 18:00 02:00
copywriting

Content

marketing i Katarzyna Klisko 25-02-2026 18:15 19:15 01:00
copywriting

Content

marketing i Katarzyna Klisko 27-02-2026 16:00 18:00 02:00
copywriting

Content

marketing i Katarzyna Klisko 27-02-2026 18:15 19:15 01:00
copywriting

Walidacja - 27-02-2026 19:15 20:00 00:45

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3120,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3120,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 124,80 PLN

Koszt osobogodziny netto 124,80 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

Katarzyna Klisko



— Absolwentka Uniwersytetu Ekonomicznego na kierunku Marketing. Wieloletnia nauczycielka Quali -
specjalizujgca sie w szkoleniach z zakresu pozycjonowania stron www oraz e-marketingu.Od ponad
20 lat dziata w marketingu, a jako marketing manager skutecznie tgczy strategie online i offline. SEO
to jeden z fundamentéw jej dziatan — $ledzi jego zmiany od 2014 roku i sprawnie wykorzystuje
narzedzia, by budowac¢ widoczno$¢ marek réznych branz w sieci.
Zarzgdza markami kompleksowo, dbajgc o spéjnosé komunikacji, efektywnos$¢ kampanii i ich realny
wptyw na biznes. Skutecznie realizuje zatozone KPI, analizujgc dane i wyciggajac wnioski, ktére
pozwalajg optymalizowac strategie SEO oraz zwieksza¢ ich skutecznos¢. Nauczycielka opracowata
program szkolenia na podstawie wtasnych doswiadczen i rozwoju w 2022 roku.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty szkoleniowe:

* Prezentacja multimedialna wspierajgca szkolenie;
e ¢wiczenia w postaci plikow do zgrania;

¢ nagranie szkolenia

e zaswiadczenie MEN;

¢ certyfikat BUR.

Warunki uczestnictwa

Podstawowa znajomos$¢ obstugi komputera.
Warunkiem przystgpienia do szkolenia jest takze:

¢ podpisanie umowy szkoleniowej z dostawcg ustug (Quali)

¢ dostarczenie kodéw weryfikacji bonéw i numeru Pesel jezeli jest wymagany w projekcie

e wptacenie wktadu wtasnego/zaliczki na konto dostawcy Ustugi przed rozpoczeciem szkolenia, jezeli cena godziny edukacyjnej
przekracza wysokos$¢ dofinansowania w projekcie.

e obecno$¢ na zajeciach - minimum 80%, udokumentowana podpisem na liscie lub w systemie

¢ zgoda na udostepnienie wizerunku do celéw monitoringu

¢ podejscie do procesu walidaciji, czyli dostarczenie bezposrednio po szkoleniu projektu wykonanego samodzielnie do oceny przez
Walidatora

¢ udzielenie zgody na przetwarzanie danych w zakresie niezbednym do organizacji szkolenia i wystawienia zaswiadczenia MEN i
zaswiadczenia o ukonczeniu ustugi rozwojowe;.

Informacje dodatkowe

Szkolenie trwa 18 godz. zegarowych i 45 min - walidacja, co odpowiada 25 godz. dydaktycznych (1 godz. dydaktyczna to 45 min), ktére sg
wskazane w karcie zgodnie z wymaganiami projektu i uwzgledniane do rozliczania bonami.

Dedykowane do projektow:

e Matopolski Pociagg do kariery

¢ Nowy start w Matopolsce z EURESEM

e Kierunek - Rozwoj - Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu "Kierunek — Rozwéj”
¢ Regionalny Fundusz Szkoleniowy II

¢ NetBon 2. Numer projektu: FEMP.06.06-1P.02-0048/23

* inne

Zawarto umowe z Wojewddzkim Urzedem Pracy w Szczecinie na §wiadczenie ustug rozwojowych z wykorzystaniem elektronicznych
bonéw szkoleniowych w ramach projektu Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe

Osoby z innych projektéw lub komercyjne moga braé udziat w ustudze, po potwierdzeniu z biurem Quali.



Podstawa prawna zwolnienia z podatku VAT: art. 43, ust1, pkt 26 podpunktu a. ustawy o podatku od towaru i ustug z dnia 11.03.2004 r. Dz.U.Nr z
54, poz 535z pézn. zm.

Kompetencja zwigzana z cyfrowa transformacja.

Warunki techniczne

Warunki techniczne niezbedne do udziatu w ustudze:

Szkolenie prowadzone bedzie przy uzyciu komunikatora internetowego - Google Meet.

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika: Intel Core2 Duo CPU 2. XX GHz, 4 GB RAM.
Minimalne wymagania dotyczgce parametréw tgcza sieciowego, jakim musi dysponowac¢ Uczestnik - TMb/s.
Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce udziat w szkoleniu: Windows 7, 8, 10.

Najnowsza wersja przegladarki internetowa - Opera, Mozzila, Chrome.

Potaczenie zdalne nastgpi bezposrednio przez komunikator lub po kliknieciu w przestany przez nas link z dostepem do potaczenia online.
Nie trzeba instalowac niczego.

Kontakt

m E-mail szkolenia@quali.pl

Telefon (+48) 664 532 270

Katarzyna Lech



