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ok ok Kok 5075
34 oceny

szkolenie stacjonarne premium:
Najwazniejsze elementy Strategii
Marketingowej - pogtebiona analiza Twojej
dziatalnosci zgodnej z zasadami zielonej
gospodarki i wykorzystaniem kompetencji
cyfrowych

Numer ustugi 2026/01/10/184984/3250133

© Lipowa / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

® 28h

5 21.05.2026 do 24.05.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Zarzadzanie przedsigbiorstwem

2 950,00 PLN
2950,00 PLN
105,36 PLN

105,36 PLN

Szkolenie dedykowane jest w szczegdlnosci dla oséb:

brutto
netto
brutto/h
netto/h

e ktore ukonczyty warsztat zdalny - Stworzenie Biznesplanu Twojego

przedsiebiorstwa i chcg rozwing¢ elementy analizy konkurencji,

strategii marketingowej, planu finansowego o konkretne rozwigzania.

¢ planujacych otworzenie dziatalnosci gospodarczej

¢ wiascicieli firm, ktérzy chcg zrobi¢ kolejny krok w ramach rozwoju

organizacji

e zastanawiajacych sie nad dotacjg na rozpoczecie lub rozwoj

dziatalnosci gospodarczej

Minimalna liczba uczestnikéw 4
Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji 18-05-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

28

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem jest stworzenie petnej analizy rynku wtasnej dziatalnosci, bazujgcej na analizie strategii marketingowej, zgodnie z
zasadami zielonej gospodarki rozwijajac umiejetnos¢ opracowania zréwnowazonego modelu biznesowego z
wykorzystaniem narzedzia do projektowania modeli biznesowych: Business Model Canvas.

Uczestnik rozwinie rowniez kompetencje cyfrowe poprzez wykorzystanie narzedzi cyfrowych do analizy danych,
projektowania modeli biznesowych, przygotowywania elementéw strategii marketingowej.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik wtasciwie interpretuje dane
statystyczne oraz wskazuje ich
potaczenie z rozwigzaniami

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

wskazuje powigzania miedzy danymi a Test teoretyczny z wynikiem

rozwigzaniami biznesowymi generowanym automatycznie
Analizuje dane rynkowe i wycigga

whnioski dla swojej organizacji.

wykorzystuje narzedzia cyfrowe do
4 ysil ¢ y Test teoretyczny z wynikiem

analizy danych (arkusze kalkulacyjne, .
generowanym automatycznie

raporty online)

identyfikuje elementy analizy Test teoretyczny z wynikiem
wplywajace na zrownowazony rozwaéj generowanym automatycznie

uzywa wiasciwej terminologii, i
dopasowuje mierzalne dane do
wynikéw analizy uzywajac narzedzi
cyfrowych: Statista, Eurostat, Google
Trends oraz Chat GPT lub Copilot

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Prezentuje wyniki analizy w sposéb okresla jak przygotowa¢ prezentacje lub

zrozumiaty dla r6znych odbiorcéw podsumowanie w formie cyfrowej -
Test teoretyczny z wynikiem

zgodnej z zasadami dostepnosci .
generowanym automatycznie

wykorzystujac narzedzia cyfrowe MIRO,
Canva, Power Point z funkcja Al

dopasowuje wnioski z uwzglednieniem Test teoretyczny z wynikiem
aspektow srodowiskowych generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Charakteryzuje zréwnowazony model
biznesowy

Strategia marketingowa - uczestnik
charakteryzuje persone sprzedazowa,
dobiera komunikacje i produkty do
konkretnego odbiorcy.

Kryteria weryfikacji

wymienia elementy zrébwnowazonego
modelu biznesowego

wskazuje cechy zréwnowazonego
modelu biznesowego

okresla korzysci ze stosowania
zrownowazonych modeli biznesowych

identyfikuje narzedzia cyfrowe
wspierajace projektowanie modeli
biznesowych

Rozpoznaje cechy persony
sprzedazowe oraz dobiera komunikacje
do typu odbiorcy

i produkt / ustuge do potrzeb odbiorcy

Uczestnik taczy cechy persony
sprzedazowej z komunikacja
wykorzystujgc narzedzie Meta Business
Suite

okresla jak stworzy¢ cyfrowa karte
persony (w formie formularza,
dokumentu wspétdzielonego) uzywajac
narzedzi cyfrowych - w tym MIRO i
CANVA

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Opracowuje zréwnowazony model
biznesowy z wykorzystaniem narzedzi
do

projektowania modeli biznesowych

Dostosowuje model biznesowy do
zatozen zielonej transformacji

Kryteria weryfikacji

charakteryzuje poszczegodlne elementy
modelu biznesowego w odniesieniu do
aspektéw zréwnowazonego rozwoju
(zrédta przychodow, kluczowe zasoby,
propozycja wartosci, segmenty
klientéw, kluczowe dziatania, kluczowi
partnerzy, kanaty dystrybucji, struktura
kosztdw, relacje z przedstawicielami
konkretnego segmentu klientow)

okresla przyktady uwzglednienia
aspektow zréwnowazonego rozwoju w
opisie poszczegodlnych elementéw
modelu biznesowego

charakteryzuje przyktady rozwigzan
organizacyjnych i technologicznych
wpisujacych sie w idee zielonej
transformacji mozliwych do
zastosowania w modelu
biznesowym

okresla jak wykorzysta¢ narzedzie
cyfrowe - cyfrowy Business Model
Canvas - MIRO

wskazuje mozliwe obszary
funkcjonowania biznesu, w ktérych
mozna

wprowadzi¢ modyfikacje przyczyniajace
sie do bardziej zréwnowazonego
charakteru prowadzonej dziatalnosci

analizuje elementy modelu
biznesowego przyktadowego biznesu
pod katem dostosowania go do zatozen
zielonej transformaciji

wskazuje modyfikacje organizacyjne i
technologiczne spetniajgce zatozenia
zielonej transformacji mozliwe do

wprowadzenia w modelu biznesowym

okresla przyktady zrealizowanych
modyfikacji modelu biznesowego pod
katem dostosowania go do zatozen
zielonej transformacji z ré6znych branz

okresla jakie narzedzia cyfrowe
wykorzysta¢ do analizy i
dokumentowania zmian

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

1. Szkolenie dedykowane jest w szczegdlnosci dla oséb:

e ktdre ukonczyty warsztat zdalny - Stworzenie Biznesplanu Twojego przedsiebiorstwa i chcg rozwing¢ elementy analizy konkurencji,
strategii marketingowej, planu finansowego o konkretne rozwigzania.

¢ planujacych otworzenie dziatalnosci gospodarczej

e wiascicieli firm, ktérzy chca zrobié kolejny krok w ramach rozwoju organizacji

¢ zastanawiajacych sie nad dotacjg na rozpoczecie lub rozwdj dziatalnosci gospodarczej

1. Cel Edukacyjny: Celem jest stworzenie petnej analizy rynku wtasnej dziatalnosci, bazujacej na analizie strategii marketingowej, zgodnie
z zasadami zielonej gospodarki rozwijajgc umiejetnos¢ opracowania zrownowazonego modelu biznesowego z wykorzystaniem
narzedzia do projektowania modeli biznesowych: Business Model Canvas. Uczestnik rozwinie réwniez kompetencje cyfrowe poprzez
wykorzystanie narzedzi cyfrowych do analizy danych, projektowania modeli biznesowych, przygotowywania elementéw strategii
marketingowe;j.

2. Warunki realizacji szkolenia: szkolenie realizowane stacjonarnie w sali szkoleniowej zapewniajacej flipchart, papier flipchartowy,
projetkor, podtaczenie do pradu dla komputera kazdego z uczestnikow oraz przestrzen warsztatowg (miejsce przy stole, krzesto) dla 2
prowadzacych i maksymalnie 10 uczestnikéw. Praca samodzielna - indywidualna przy swoich projektach, czesci wyktadowe - to czesci
wspdlne.

3. Udziat w szkoleniu wymaga wczesniejszego rozumienia podstawowych zagadnien i narzedzi tworzenia biznesplanu, w tym:

1. misji, wizji, celéw organizacji
2. grupy docelowej, konkurencji, niszy rynkowej
3. zakresu analizy rynku i strategii marketingowej

Udziat w szkoleniu wymaga przywiezienie wtasnego laptopa / tableta.

1. Godzina zajec¢ jest rownoznaczna z godzing szkoleniowg (45min), przerwy zostaty wyjete z programu.

2. Oferta nie uwzglednia kosztu noclegu i wyzywienia

3. Walidacja wiedzy i umiejetnosci uczestnikow - test teoretyczny online jednokrotnego wyboru z wynikiem generowanym automatycznie.

4. Ze wzgledu na interaktywna prace warsztatu nie da sie jednoznacznie okresli¢, ktére moduty sg teoretyczne, a ktore praktyczne. Kazdy
z nich zbudowany jest tak aby zachowac¢ zasade 30% wktadu teoretycznego 70% wktadu praktycznego.

Kompetencje zielone rozwijane w ustudze:

e analiza rynku i konkurencji z perspektywy zielonej gospodarki

¢ projektowanie modeli biznesowych zgodnych z zasadami zrébwnowazonego rozwoju

¢ identyfikacja ekologicznych rozwigzan technologicznych i organizacyjnych

e ocena wptywu dziatan marketingowych na srodowisko

¢ budowanie strategii komunikacji zgodnej z zasadami odpowiedzialnosci srodowiskowej



Kompetencje cyfrowe rozwijane w ustudze:

e analiza danych rynkowych z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych - z uzyciem Statista, Eurostat, Google Trends oraz Chat GPT lub
Copilot

¢ tworzenie cyfrowych modeli biznesowych przy uzyciu MIRO i CANVA

e przygotowywanie cyfrowych kart person i materiatéw marketingowych przy uzyciu MIRO, CANVA i wykorzystujgc Meta Business Suite

e ocena wiarygodnosci zrédet danych

Program:
Czwartek:

1. Wstep do szkolenia - cele analizy, przedstawienie prowadzacych, uczestnikéw i projektéw. Ustalenie podstawowych poje¢ - 1h
dydaktyczna

2. Opis dziatalnosci i zasoby - refleksja i dyskusja zespotowa, na jakich zasobach moge budowaé swoja strategie? Wstep do budowania
oferty i profilowania marketingowego oraz wprowadzenie do narzedzi cyfrowych wspierajacych analize zasobéw - 4h dydaktyczne

Piatek:

1. Analiza rynku - dyskusja grupowa - jakie elementy powinny zosta¢ przeanalizowane? 2h dydaktyczne

2. Analiza rynku w ramach zielonej gospodarki - jak uzywa¢ statystyk - praca indywidualna, przygotowywanie warsztatu, zmiennych pod
analize konkurencji i klienta. 2h dydaktyczne

3. Analiza konkurenciji i klienta cz 1 - Przygotowanie indywidualnych projektéw na bazie zebranych danych, wyciggniecie wnioskdéw i
poddanie ich dyskusji. 2h dydaktyczne

4. Analiza konkurencji i klienta cz 2 - Wyciaggniecie wnioskéw na bazie informacji zwrotnej. Przygotowanie wstepu dla persony
sprzedazowej. 2h dydaktyczne

5. Business Model Canvas - pierwsza czes$¢ - wykorzystanie cyfrowych narzedzi do projektowania modeli biznesowych - modut o
charakterze cyfrowym1h dydaktyczna

Sobota:

1. zielona gospodarka- jaki ma wptyw na budowe marki oraz na pozycjonowanie konkurencji. - 2h dydaktyczne

2. Persona sprzedazowa - wstep do strategii marketingu. Indywidualne przygotowanie podstawowej persony sprzedazowe;j - tworzenie
cyfrowej karty persony - modut o charakterze cyfrowym - 2h dydaktyczne

3. Elementy strategii marketingowe;j - jak zbudowa¢ produkt/ ustuge, jakimi elementami promocyjnymi moge sie postuzyé? 2h
dydaktyczne

4. Komunikacja marketingowa mojej dziatalnosci w zgodzie z budowaniem marki zréwnowazonego rozwoju biznesu. Tworzenie
cyfrowych materiatéw komunikacyjnych. - modut o charakterze cyfrowym - 2h dydaktyczne

Niedziela:

1. Business Model Canvas 2 - modut o charakterze cyfrowym - 1Th dydaktyczna

2. Produkty /Ustugi - planowanie mozliwych przychodéw. Zidentyfikowanie wtasciwych produktéw/ ustug, ustalenie polityki cenowe;j,
oszacowanie mozliwosci sprzedazowych dla 3 lat dziatalnosci - wykorzystanie narzedzi cyfrowych do prognozowania. - modut o
charakterze cyfrowym 2h dydaktyczne

3. Dyskusja grupowa - Poddanie dyskusji elementéw oferty oraz planu przychodéw. Wdrozenie informacji zwrotnej. Refleksja - wnioski z
warsztatéw oraz dalsze kroki. 2h dydaktyczne

4. Walidacja - test online jednokrotnego wyboru z wynikiem generowanym automatycznie - Th dydaktyczna

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 15

Przedmiot / temat Data realizaciji Godzina Godzina X .
. Prowadzacy L . , . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia
Wstep do
SARA JAGIELLO 21-05-2026 16:00 16:45 00:45

szkolenia



Przedmiot / temat
zajec

2215 L8]]
@3B or

dziatalnosci i
zasoby

Analiza
rynku - dyskusja
grupowa - jakie
elementy
powinny zosta¢

przeanalizowane
?

Analiza

rynku w ramach
zielonej
gospodarki

3B Analiza

konkurencji i
klienta

Analiza

konkurenciji i
klienta - czes¢ 2

Business

Model Canvas -
czesé 1

zielona

gospodarka- jaki
ma wplyw na
budowe marki
oraz na
pozycjonowanie
konkurencji.

Persona

sprzedazowa -
wstep do
strategii
marketingu

Elementy

strategii
marketingowe

Prowadzacy

SARA JAGIELLO

SARA JAGIELLO

Katarzyna Preid|

SARA JAGIELLO

SARA JAGIELLO

SARA JAGIELLO

Katarzyna Preid|

Katarzyna Preidl

Katarzyna Preid|

Data realizacji
zajeé

21-05-2026

22-05-2026

22-05-2026

22-05-2026

22-05-2026

22-05-2026

23-05-2026

23-05-2026

23-05-2026

Godzina
rozpoczecia

16:45

09:00

10:30

12:15

14:45

16:15

09:00

10:30

16:30

Godzina
zakonczenia

19:45

10:30

12:00

13:45

16:15

17:00

10:30

12:00

18:00

Liczba godzin

03:00

01:30

01:30

01:30

01:30

00:45

01:30

01:30

01:30



Przedmiot / temat

. Prowadzacy
zajec

Komunikacja
marketingowa
mojej
dziatalnosci w
zgodzie z
budowaniem
marki
zrbwnowazonego
rozwoju biznesu.

Katarzyna Preid|

Business

Model Canvas - SARA JAGIELLO
czesé 2

Produkty

/Ustugi -

planowanie SARA JAGIELLO
mozliwych

przychodéw.

Dyskusja
SARA JAGIELLO
grupowa

Walidacja

- test z wynikiem
SARA JAGIELLO
generowanym

automatycznie

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
23-05-2026 18:00
24-05-2026 09:00
24-05-2026 09:45
24-05-2026 11:30
24-05-2026 13:00

Cena

2 950,00 PLN

2950,00 PLN

105,36 PLN

105,36 PLN

Godzina
zakonczenia

19:30

09:45

11:15

13:00

13:45

Liczba godzin

01:30

00:45

01:30

01:30

00:45
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O SARA JAGIELLO

‘ ' Certyfikowany Trener Biznesu specjalizujgcy sie w zagadnieniach budowania i zarzadzania
zespotami wielokulturowymi i prowadzenia zespotéw zakupowych od 2023 roku
13 lat doswiadczenia w pisaniu biznesplandw i pozyskiwaniu srodkéw na przedsiewziecia dla
organizacji pozarzadowych oraz nowych dziatalnos$ci buduje baze pod oferowane warsztaty od roku
2013 do aktualnie.
8-letnie doswiadczenie korporacyjne (2017-2024) w zespotach wielokulturowych pozwolito zdoby¢
doswiadczenie w zakresie budowania strategii rozwoju zespotéw wielokulturowych oraz wiedze na
temat strategii zrbwnowazonego rozwoju.
Wyksztatcenie pozyskane w zakresie Zarzagdzania i Nowoczesnego Marketingu na Politechnice
Rzeszowskiej (2012-2015) i Zarzadzania w organizacjach pozarzadowych i publicznych na
Uniwersytecie Jagielloriskim (2015-2017) zbudowaty solidng podstawe do budowania modeli
biznesowych.
0d 2 lat szkoleniowiec poruszajgcy rowniez tematyke w zakresie strategii ESG i CSR i
wykorzystujacy narzedzia cyfrowe do tworzenia zréwnoazonych modeli biznesowych na bazie BMC,
Meta Business, i wykorzystaniu Al

222

O Katarzyna Preid|

‘ ' Certyfikowany Trener Biznesu, coach i ekspert sprzedazy doradczej, mistrzowskiej obstugi klienta
oraz projektowania doswiadczen klienta. Od 2014 roku prowadzi szkolenia i procesy rozwojowe dla
biznesu, wspotpracujgc zaréwno z globalnymi markami, jak i dynamicznie rozwijajgcymi sie firmami.
Na co dzien wspiera przedsiebiorcéw w prowadzeniu dochodowych bizneséw ustugowych.

W podejsciu taczy psychologie konsumencka z praktyka biznesowa, dostarczajgc gotowe
rozwigzania, ktére pozwalajg przedsiebiorcom sprzedawac wiecej, podnosi¢ ceny i budowac silne
marki eksperckie, do ktérych klienci chcg wracaé i polecac je dale;j.

Z wyksztatcenia Inzynier Srodowiska z dyplomem AGH co pozwala z powodzeniem prowadzié
tematyke budowy modeli biznesowych zgodnych z zielonymi kompetencjami

Przez ostatnie 5 lat aktywnie prowadzi szkolenia i kursy mentoringowe dla przedsiebiorcéw i
treneréw w zakresie budowanie wtasciwego modelu biznesowego i strategii marketingowej z
wykorzystaniem cyfrowych rozwigzan oraz tworzg zrownowazony model biznesowy zgodnie z
zielonymi kompetencjami

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Zeszyt warsztatowy - formularz do wypetniania w trakcie warsztatéw dla kazdego uczestnika, w ktérym ujete beda elementy analizy i
refleksji, pytania do rozwazenia.

Podstawa zwolnienia z VAT: Zwolnienie podmiotowe z VAT na podstawie art. 113 ust 19 ustawy o VAT

Adres

ul. Jaski 14
34-324 Lipowa

woj. $laskie



Hotel Zimnik Luksus Natury - pokoj szkoleniowy wyposazony do pracy warsztatowej

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wii

Kontakt

h E-mail sara@postawnarozwoj.com

Telefon (+48) 884 882 842

SARA JAGIELLO



