Mozliwo$¢ dofinansowania

Podstawy kampanii w Google Ads + 4 900,00 PLN brutto
podstawy analityki w Google z 4 900,00 PLN  netto
uwzglednieniem cyfrowych i zielonych 306,25 PLN brutto/h
kompetencji - szkolenie 806,25 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/01/08/179191/3245983

FORCE PR SPOtKA

Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS @ Bielsko-Biata / stacjonarna

clA & Ustuga szkoleniowa
Kk Kk Kk 50/5 ® 16h

2 oceny 5 23.02.2026 do 24.02.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

¢ wiasciciele mikro i matych firm,

e pracownicy dziatéw marketingu,

¢ osoby odpowiedzialne za promocje marki w Internecie,

¢ osoby rozpoczynajgce prace jako freelancerzy w obszarze marketingu
online

¢ osoby bedace na podstawowym poziomie znajomosci Google Ads, a
takze ci, ktérzy nigdy nie pracowali z tym narzedziem, ale chca nauczy¢

Grupa docelowa ustugi
sie samodzielnego wykonywania skutecznych kampanii reklamowych.

Wymagana jest podstawowa umiejetnos¢ obstugi komputera i Internetu
oraz posiadanie konta Google (lub gotowos$¢ do jego zatozenia).

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 4

Data zakonczenia rekrutacji 22-02-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 16

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny



Szkolenie przygotowuje do tworzenia, prowadzenia oraz optymalizacji kampanii reklamowych w Google Ads oraz
korzystania z narzedzi analitycznych Google. Uczestnicy nauczg sie przygotowywac skuteczne kampanie zgodne z
zasadami zrownowazonego rozwoju oraz efektywnego wykorzystania technologii cyfrowych, wspierajac inicjatywy
ekologiczne i cyfrowe na réznych poziomach. Kurs tgczy nowoczesne narzedzia z odpowiedzialnym podejsciem do
$rodowiska i ochrony danych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Tworzy podstawowa kampanie Google
Ads w wyszukiwarce i sieci reklamowej
zgodnie z celem marketingowym.

Poznaje jak dobiera¢ odpowiednie
stowa kluczowe i grupy reklamowe
odpowiednich do oferty i grupy
docelowe;j.

Tworzy skuteczne reklamy tekstowe,
graficzne i responsywne.

Ustala budzet kampanii, harmonogram
wys$wietlenia oraz targetowanie
geograficzne i demograficzne.

Sledzi konwersje i analizuje dane z
Google Ads, Google Analytics i Google
Tag Manager.

Interpretuje podstawowe wskazniki
efektywnosci kampanii (CTR, CPC,
konwersje, koszt konwersji).

Optymalizuje kampanie w oparciu o
dane analityczne oraz wskazéwki
systemu Google.

taczy dziatania ptatne z organiczng
obecnoscia w sieci i planuje spdjna
strategie marketingowa online.

Uwzglednia aspekty etyczne i
ekologiczne w planowaniu kampanii.

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Prawidtowo tworzy kampanie z
odpowiednim celem (np. ruch,
konwersje).

Wybiera adekwatne stowa kluczowe i
grupy reklamowe zgodne z profilem
klienta i oferty.

Przygotowuje reklamy spetniajace
wymagania Google Ads i dopasowane
do kampanii.

Prawidtowo ustawia budzet,
harmonogram oraz segmentacje
odbiorcow.

Umiejetnie odczytuje dane konwersji i
interpretuje podstawowe statystyki.

Poprawnie interpretuje wskazniki i
ocenia efektywnos$¢é kampanii.

Proponuje dziatania optymalizujace na
podstawie analizy danych.

Opracowuje zintegrowany plan
marketingowego uwzgledniajacego
dziatania SEO i kampanie ptatne.

Uwzglednia wptyw tresci na odbiorcéw i
$rodowisko cyfrowe.

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Wywiad swobodny



Uznane kwalifikacje

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektoréw lub zwigzku branzowego, zrzeszajgcego pracodawcéw danej branzy/sektorow)?

TAK
Informacje
Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidacji i certyfilkowania na mocy
Podmiotow innych przepiséw prawa
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje My Personality Skills
Nazwa Podmiotu certyfikujacego My Personality Skills

Program

Dlaczego warto skorzysta¢ z naszej ustugi?

Nasze szkolenie to wiecej niz standardowy kurs - to okazja do zdobycia praktycznych wskazéwek, ktére pomoga Ci nie tylko nauczy¢ sie
obstugi narzedzi, ale takze skutecznie zastosowac je w kontekscie Twojego biznesu. Zajecia majg forme warsztatowg, a nasi doswiadczeni
trenerzy na biezgco wspierajg Cie w tworzeniu tresci dostosowanych do specyfiki Twojej dziatalnosci w Internecie. Dzieki temu, kazdy uczestnik
otrzymuje praktyczne porady i pomoc w opracowaniu strategii dziatan w Google Ads.

Praktyczne umiejetnosci:

Szkolenie w duzej mierze oparte jest na praktycznych éwiczeniach, podczas ktérych uczestnicy samodzielnie konfigurujg kampanie, analizujg
dane i wdrazajg zmiany optymalizacyjne.

Metody pracy:

Zajecia prowadzone sg metoda ¢wiczeniowg, potgczong z rozmowa i wyktadem. Warunkiem niezbednym do osiggniecia celu szkolenia jest
samodzielne wykonanie wszystkich ¢wiczen zadanych przez trenera.

Godziny realizacji szkolenia:

Szkolenie realizowane jest w ciggu dwdch dni, po 8 godzin zegarowych dziennie (tacznie 16 godzin edukacyjnych, przy czym 1 godzina
edukacyjna to 60 minut). Godziny Teoretyczne 5h, godziny praktyczne 11h

Harmonogram szkolenia moze ulec nieznacznym przesunieciom w zaleznosci od tempa pracy grupy, czasu potrzebnego na wykonanie
¢wiczen oraz stopnia przyswajania materiatu.

Doswiadczeni prowadzacy:

Trener prowadzacy ustuge oraz osoba walidujgca bedzie posiadata doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat lub kwalifikacje
nabyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg wprowadzenia szczegétowych danych dotyczacych oferowanej ustugi. Szczegdétowe informacje
odnosnie prowadzacych w zaktadce "Prowadzacy".

Certyfikat:
Uczestnicy szkolenia otrzymajg certyfikat potwierdzajgcy ukoriczenie szkolenia oraz zdobycie wiedzy i umiejetnosci objetych programem.
Weryfikacja efektéw uczenia sie:

Weryfikacja efektéw uczenia sie odbywa sie na biezgco podczas prowadzonych éwiczen oraz w trakcie rozméw z uczestnikami. Taka
forma oceny pozwala na natychmiastowe sprawdzenie stopnia przyswojenia wiedzy i umiejetnosci oraz umozliwia dostosowanie tempai
zakresu szkolenia do potrzeb grupy.



Zielone i cyfrowe kompetencje w kursie obejmuja:

1. Cyfrowa odpowiedzialno$é w zarzadzaniu kampaniami
e Tworzenie tresci zgodnych z zasadami ochrony danych i prywatnosci, co zwigksza bezpieczenstwo oraz komfort odbiorcéw.
¢ Efektywne wykorzystanie narzedzi do analizy i automatyzacji tresci przy zachowaniu zgodnosci z normami etycznymi.

2. Swiadome korzystanie z narzedzi cyfrowych
e Wdrazanie odpowiedzialnych praktyk korzystania z Google Ads, by tworzy¢ tresci spetniajgce zasady zréwnowazonego marketingu.
* Optymalizacja kampanii w celu efektywnego wykorzystania zasobéw i dostosowania tresci do cyfrowych standardéw jakosci.

Program szkolenia
MODUL 1 - WPROWADZENIE DO GOOGLE ADS

Cel modutu: Zrozumienie podstaw dziatania systemu Google Ads w kontekscie efektywnego i $wiadomego ekologicznie marketingu
internetowego.

¢ Rola Google Ads w strategii marketingowej online z uwzglednieniem jak swiadome zarzadzanie kampanig moze przyczyni¢ sie do
zmniejszenia cyfrowego $ladu weglowego.

e Typy kampanii: wyszukiwarka, sie¢ reklamowa, wideo, discovery z analizg efektywnosci i energochtonnosci réznych typéw kampanii —
wybor kanatdéw o mniejszym wptywie srodowiskowym (np. kampanie tekstowe vs. wideo).

e Struktura konta Google Ads: kampania, grupa reklam, reklama. Projektowanie kampanii w sposéb uporzagdkowany i zoptymalizowany
- ograniczenie marnowania zasobdw cyfrowych i emisji CO2 przez nieefektywne struktury.

MODUL 2 - ZIELONE PODEJSCIE W REKLAMIE INTERNETOWEJ

Cel modutu: Wprowadzenie zasad zréwnowazonego marketingu cyfrowego i rozwijanie kompetencji w zakresie ekologicznej komunikacji
i etycznej reklamy.

e Zréwnowazony marketing w praktyce. Budowanie kampanii wspierajacych cele ESG — odpowiedzialna komunikacja z konsumentami i
promowanie rozwigzan proekologicznych.

e Tworzenie ekologicznych komunikatéw reklamowych. Redagowanie przekazéw promujacych zréwnowazony styl zycia i $wiadome
wybory zakupowe.

¢ Minimalizacja sladu weglowego kampanii - dobre praktyki. Wdrazanie strategii zmniejszajacych emisje CO2: ograniczanie emisji z
serweréw, redukcja rozmiaréw grafik, rezygnacja z energochtonnych formatéw reklamowych.

MODUL 3 - PLANOWANIE | TWORZENIE KAMPANII
Cel modutu: Rozwijanie umiejetnosci projektowania kampanii reklamowych z uwzglednieniem efektywnosci ekologicznej i ekonomiczne;j.

e Dobor stéw kluczowych i grup reklamowych nie tylko pod katem konwers;ji, ale takze pod katem promowania produktéw i ustug
wspierajacych zielong transformacje.

¢ Pisanie skutecznych reklam tekstowych i responsywnych z uwzglednieniem tych, ktére zachecajg do dziatan prosrodowiskowych i
prezentujg ekologiczne cechy produktéw/ustug.

e Ustawienie budzetu, harmonogramu i lokalizacji wyswietlania reklam precyzyjne targetowanie ogranicza liczbe niepotrzebnych
wyswietlert (mniejsze zuzycie energii).

¢ Podstawowe zasady optymalizacji kampanii z uwzglednieniem racjonalnego podejscia do wydatkowania budzetéw reklamowych.

MODUL 4 — ANALITYKA W GOOGLE
Cel modutu: Nauka analizy danych reklamowych z uwzglednieniem efektywnos$ci sSrodowiskowej kampanii.

* Wprowadzenie do Google Analytics i Google Tag Manager z ograniczeniem liczby skryptdéw i zmniejszanie obcigzenia stron (co
przektada sie na mniejsze zuzycie energii).

« Sledzenie konwersji i zdarzer w witrynie. Mierzenie efektéw kampanii wspierajgcych dziatania ekologiczne — np. konwersje na stronie
promujacej produkty zero waste.

¢ Odczytywanie podstawowych wskaznikéw (CTR, CPC, ROI). Interpretacja wskaznikow z perspektywy efektywnosci energetycznej i
kosztowe;j.

» Tworzenie prostych raportdow i wnioskowanie na ich podstawie. Prezentacja danych uwzgledniajgca efekty sSrodowiskowe (np.
oszczednos$é energii dzigki lepszej konwers;ji).

MODUL 5 - PRAKTYKA | OPTYMALIZACJA

Cel modutu: Utrwalenie wiedzy i rozwoj praktycznych kompetenciji zwigzanych z prowadzeniem i optymalizacjg ekologicznych kampanii
Google Ads.



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 21

Przedmiot / temat
. Prowadzacy
zajec

MODUL 1

WPROWADZENIE
DO GOOGLE ADS
(cz.1) - Rola
Google Ads w
strategii

Renata
Konieczny

marketingowej
online

MODUL 1
(CZ.2) Typy
kampanii: Renata

wyszukiwarka, Konieczny
sie¢ reklamowa,
wideo, discovery

MODUL 1

(CZ.3) - Struktura

konta Google Renata
Ads: kampania, Konieczny
grupa reklam,

reklama

Renata

’P¥3) PRZERWA
Konieczny

MODUL 2

(CZ.1) - ZIELONE

PODEJSCIE W

REKLAMIE Renata
INTERNETOWEJ Konieczny
- Zrbwnowazony

marketing w

praktyce

MODUL 2

(€cz.2)-

Tworzenie Renata
ekologicznych Konieczny
komunikatéw

reklamowych

MODUL 2

(Cz.3) -

Minimalizacja Renata
$ladu weglowego Konieczny
kampanii - dobre

praktyki

Data realizacji
zajeé

23-02-2026

23-02-2026

23-02-2026

23-02-2026

23-02-2026

23-02-2026

23-02-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:00

10:00

11:00

11:15

11:45

12:00

Godzina
zakonczenia

09:00

10:00

11:00

11:15

11:45

12:00

12:15

Liczba godzin

01:00

01:00

01:00

00:15

00:30

00:15

00:15



Przedmiot / temat

zajec

MODUL 3

- PLANOWANIE I
TWORZENIE
KAMPANII Dobér
stéw kluczowych
i grup
reklamowych

MODUL 3
(CZ.2) - Pisanie
skutecznych
reklam
tekstowych i
responsywnych

PRZERWA

MODUL 3

(cz.3)
Ustawienie
budzetu,
harmonogramu i
lokalizacji
wyswietlania
reklam

MODUL 3

(Cz.4) -
Podstawowe
zasady
optymalizacji
kampanii

MODUL 4

— ANALITYKA W
GOOGLE
Wprowadzenie
do Google
Analytics i
Google Tag
Manager

MODUL 4

(CZ.2) Sledzenie
konwersji i
zdarzeh w
witrynie

PRZERWA

Prowadzacy

Renata
Konieczny

Renata
Konieczny

Renata
Konieczny

Renata
Konieczny

Renata
Konieczny

Renata
Konieczny

Renata

Konieczny

Renata
Konieczny

Data realizacji
zajeé

23-02-2026

23-02-2026

23-02-2026

23-02-2026

23-02-2026

24-02-2026

24-02-2026

24-02-2026

Godzina
rozpoczecia

12:15

12:30

14:30

15:00

15:30

08:00

09:30

11:00

Godzina
zakonczenia

13:30

14:30

15:00

15:30

16:00

09:30

11:00

11:15

Liczba godzin

01:15

02:00

00:30

00:30

00:30

01:30

01:30

00:15



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

MODUL 4

(Cz.3)

Odczytywanie Renata
podstawowych Konieczny
wskaznikéw

(CTR, CPC, ROI)

%3 MODUL 4
(CZ.4) Tworzenie
prostych Renata
raportéw i Konieczny
wnioskowanie na
ich podstawie

MODUL 5

- PRAKTYKA | Renata
OPTYMALIZACJ Konieczny
A(CZ.1)

Renata

) PRZERWA
Konieczny

MODUL 5

- PRAKTYKA | Renata
OPTYMALIZACJ Konieczny
A(CZ.2)

EGZAMIN -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

W tym koszt walidacji netto

Data realizacji Godzina Godzina
zajeé rozpoczecia zakonczenia
24-02-2026 11:15 12:00
24-02-2026 12:00 13:00
24-02-2026 13:00 14:00
24-02-2026 14:00 14:30
24-02-2026 14:30 15:30
24-02-2026 15:30 16:00

Cena

4900,00 PLN

4900,00 PLN

306,25 PLN

306,25 PLN

0,00 PLN

0,00 PLN

Liczba godzin

00:45

01:00

01:00

00:30

01:00

00:30



W tym koszt certyfikowania brutto 125,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 125,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Renata Konieczny

‘ ' Zwiagzana z firmg ForcePR od samego poczatku jej istnienia. W pracy zwana jest ,linijkg". Dlaczego?
Bo wszystkie projekty wnikliwe analizuje. Pomimo humanistycznego wyksztatcenia ma umiejetnosci
inzynierskie — wszystko mierzy, wazy, liczy i analizuje. Stoi na strazy wszystkich projektéw. Szuka
rozwigzan, eliminuje problemy. Spod jej reki wychodzg najbardziej optymalne kampanie reklamowe.
Mysli nie tylko analitycznie, ale tez kreatywnie. Szkoli z prowadzenia social mediéw. Prowadzi zespét
w firmie, ktéry, jak w zegarku, dowozi projekty. Klienci ForcePR cenig jg za merytorycznos¢,
obowigzkowo$¢ i szczeros$¢. Autorka wielu kreacji reklamowych. Filar firmy ForcePR.

Prywatnie mama, ptywa jak ryba, radzi sobie ze wszystkimi budowlanymi wyzwaniami.

W ciaggu ostatnich 5 It podnosita swoje kompetencje aktualizujgc na biezagco wiedze branzowa.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajg szablony i checklisty, ktére pomagajg w planowaniu i realizacji kampanii Google Ads. Wsréd nich znajduja sie
formularze do wyboru odpowiednich stéw kluczowych i grup reklamowych, przyktady skutecznych reklam tekstowych i responsywnych, a
takze listy kontrolne wspierajgce optymalizacje kampanii oraz harmonogram dziatan. Te materiaty majg na celu utatwi¢ samodzielne
zarzadzanie kampaniami i zapewni¢ systematycznos$é oraz skutecznos$é prowadzonych dziatan.

Podczas szkolenia realizowane sg zadania praktyczne i éwiczenia warsztatowe, ktére pozwalajg uczestnikom na aktywne wykorzystanie
poznanych narzedzi i technik. Cwiczenia obejmuja tworzenie i konfigurowanie kampanii Google Ads na kontach testowych lub
symulowanych, analize danych z kampanii, a takze opracowywanie raportéw i dziatarn optymalizacyjnych. Dzieki temu uczestnicy maja
okazje nie tylko zdoby¢ wiedze teoretyczng, ale takze prze¢wiczy¢ jej praktyczne zastosowanie pod okiem prowadzacego.

Po ukoriczeniu szkolenia i pozytywnym zaliczeniu wszystkich modutéw uczestnicy otrzymuja certyfikat potwierdzajacy nabyte
kompetencje. Dokument ten stanowi oficjalne potwierdzenie umiejetnosci w zakresie prowadzenia kampanii reklamowych w Google Ads
oraz podstaw analityki internetowej i jest cennym wsparciem w rozwoju zawodowym.

Adres

ul. Romualda Traugutta 10/13
43-300 Bielsko-Biata
woj. $laskie

winda
bezptatny dostep do internetu



Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail malgorzata@forcepr.pl

Telefon (+48) 660 627 371

MALGORZATA ZAREBSKA



