Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie: Jak skutecznie prowadzié 4 428,00 PLN brutto

@, marketing online? Wykorzystanie Al w 3 600,00 PLN netto
marketingu i social mediach. Edycja 147,60 PLN brutto/h
ernabo Weekendowa 120,00 PLN  netto/h

Numer ustugi 2025/12/30/22948/3231803
Ernabo Adrian Flak

Yk ok Kk 46/5
856 ocen

& Ustuga szkoleniowa

[l zdalna w czasie rzeczywistym
® 30:00h

£ 13.06.2026 do 27.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Kierunek - Rozwdj, Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe, Matopolski

Identyfikatory projekt6
vi yProj W Pociag do kariery

Szkolenie skierowane jest do oséb posiadajgcych podstawowe
doswiadczenie w marketingu i social media, ktére chca rozwija¢ swoje
umiejetnosci z uwzglednieniem nowych technologii, takich jak sztuczna
inteligencja, oraz dostosowywac swoje dziatania do dynamicznie
zmieniajgcego sie rynku.

¢ Szkolenie przeznaczone jest réwniez dla uczestnikdw projektu Kierunek
Grupa docelowa ustugi Rozwdj realizowany przez WUP w Toruniu.

e Ustuga skierowana rowniez dla uczestnikow projektu
" Zachodniopomorskie bony szkoleniowe"

¢ Ustuga réwniez adresowana dla Uczestnikdw Projektu Matopolski
Pociag do Kariery sezon 1 (uwaga! doptata do bonéw)

e Oraz dla uczestnikéw projektéw dofinansowanych w catej Polsce

¢ Szkolenie skierowane jest zaréwno do os6b indywidualnych, jak i
pracodawcoéw i ich pracownikéw.

Minimalna liczba uczestnikow 4

Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji 10-06-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 30



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnikow do samodzielnego i Swiadomego wykorzystywania narzedzi sztucznej inteligencji w
marketingu internetowym, ze szczegdlnym uwzglednieniem dziatarn w mediach spotecznosciowych. Uczestnicy zdobeda
wiedze na temat aktualnych trendéw w social media, nauczg sie tworzy¢ tresci z wykorzystaniem generatywnej Al,
planowac i optymalizowaé kampanie reklamowe, automatyzowacé procesy marketingowe oraz budowac strategie
obecnosci marki online.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- Klasyfikuje platformy
spotecznos$ciowe wedtug ich funkcji i
grup docelowych.

- Wskazuje réznice miedzy zasiegiem
ptatnym a organicznym.

- Ocenia przydatnos$¢ danej platformy

Analizuje mozliwosci wykorzystania o
L. Test teoretyczny z wynikiem

platform spotecznosciowych w .
) . . generowanym automatycznie
dziataniach marketingowych.
w konkretnych celach marketingowych.

- Definiuje pojecia: Al, GenAl, ML.
- Wymienia narzedzia Al
wykorzystywane w dziataniach

Wyjasnia funkcje i zastosowania . .
contentowych, analitycznych i

. S " Test teoretyczny z wynikiem
narzedzi sztucznej inteligencji w

promocyjnych. generowanym automatycznie
- Opisuje przyktadowe zastosowania Al
w realnych dziataniach

marketingowych.

marketingu online.

— Dobiera odpowiednie narzedzie Al do
rodzaju tresci (tekst, grafika, wideo).

Tworzy tre$ci marketingowe z
wykorzystaniem narzedzi generatywnej
Al.

Okresla zasady tworzenia materiatéw
graficznych i wideo z wykorzystaniem
Al.

- Generuje poprawny komunikat (post,
nagtéwek, CTA) zgodny z celem
kampanii.

- Dostosowuje styl komunikacji do
grupy docelowe;j.

- Wymienia narzedzia Al do tworzenia
grafik, wideo i audio.

- Rozpoznaje elementy identyfikacji
wizualnej marki.

- Opisuje etapy tworzenia materiatow w
wybranym narzedziu.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- Wymienia etapy tworzenia kampanii

reklamowej (Meta Ads, Google Ads).

- Dobiera podstawowe metryki Test teoretyczny z wynikiem
efektywnosci (CTR, CPC, ROAS). generowanym automatycznie
- Opisuje, jak Al wspiera planowanie i

Planuje kampanie marketingowa z
wykorzystaniem Al oraz narzedzi
analitycznych.

prognozowanie kampanii.

- Wymienia narzedzia do automatyzac;ji
(np. Zapier, Make).
Opisuje zastosowanie automatyzacji w - Opisuje funkcje chatbotéw i Test teoretyczny z wynikiem
marketingu internetowym. autoresponderéw. generowanym automatycznie
- Rozpoznaje mozliwosci integracji
systeméw marketingowych.

- Wskazuje elementy skutecznej

strategii komunikaciji. Test teoretyczny z wynikiem
- Dobiera kanaty i treci do wybranych generowanym automatycznie
grup odbiorcow.

Opracowuje koncepcje strategii
obecnosci marki w mediach
spotecznos$ciowych.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Program szkolenia jest dostosowany do potrzeb uczestnikéw ustugi oraz gtéwnego celu ustugi i jej charakteru oraz obejmuje zakres tematyczny
ustugi. Uczestnik nie musi spetnia¢ dodatkowych wymagan dot. poziomu zaawansowania.

Ustuga prowadzona jest w godzinach dydaktycznych. Przerwy nie sa wliczone w ogélny czas ustugi rozwojowej. Harmonogram ustugi
moze ulec nieznacznemu przesunieciu, poniewaz ilos¢ przerw oraz dtugos¢ ich trwania zostanie dostosowana indywidualnie do potrzeb
uczestnikow szkolenia. tgczna dtugosc¢ przerw podczas szkolenia nie bedzie dtuzsza anizeli zawarta w harmonogramie.



Zajecia zostang przeprowadzone przez ekspertow z wieloletnim doswiadczeniem, ktérzy przekazuje nie tylko wiedze teoretyczna, ale
takze praktyczne wskazowki i najlepsze praktyki. Uczestnicy majg mozliwos$é czerpania z jego wiedzy i doswiadczen.

Szkolenie bedzie realizowane zdalnie w czasie rzeczywistym za pomoca platformy ClickMeeting, co umozliwia aktywny udziat uczestnikow w
warsztatach i ¢wiczeniach grupowych.

Szkolenie realizowane jest przez platforme umozliwiajaca:

¢ udostepnianie ekranu,

¢ czat, komunikacje audio-wideo,

¢ wspotdzielenie materiatéw i plikow,

¢ interaktywna prezentacje kodu i analiz danych.

Kazdy uczestnik pracuje indywidualnie na swoim komputerze z biezgcym wsparciem trenera.

Zajecia zostang przeprowadzone przez ekspertow z wieloletnim doswiadczeniem, ktérzy przekazuje nie tylko wiedze teoretyczna, ale
takze praktyczne wskazéwki i najlepsze praktyki. Uczestnicy maja mozliwos$é czerpania z jego wiedzy i doswiadczen.

Podziat szkolenia:

Teoria: 11h dyd., praktyka: 18h dyd., walidacja: 1h dyd.
Program szkolenia
Modut 1: Wprowadzenie do marketingu cyfrowego i social media (3h)

¢ Rola social media w marketingu i komunikacji marki

¢ Charakterystyka kluczowych platform (Meta, Instagram, TikTok, LinkedIn)
e Zachowania odbiorcéw i najnowsze trendy

¢ Widocznos$é organiczna vs ptatna — jak dziatajg algorytmy

Modut 2: Sztuczna inteligencja i GenAl w marketingu (4h)

e Czym jest Al, ML, GenAl - przeglad narzedzi i mozliwosci

e Jak Al wspiera dziatania marketingowe i contentowe

* Przyktady zastosowan w kampaniach, komunikaciji i analizie danych
* Przeglad narzedzi: ChatGPT, Copy.ai, Canva Al, Pictory

Modut 3: Tworzenie tresci z wykorzystaniem Al (4h)

e Generowanie postéw, tekstéw reklamowych, CTA

¢ Tworzenie contentu dopasowanego do odbiorcéw i platform
¢ Praca warsztatowa: przygotowanie zestawu postéw z Al

¢ Dobér narzedzi do réznych zadan contentowych

Modut 4: Grafika, wideo i branding (4h)

¢ Narzedzia Al do tworzenia grafik i szablonéw (Canva, DALL-E)

e Generowanie wideo i audio — proste produkcje contentowe (Synthesia, ElevenLabs)
* Spdjnos¢ wizualna marki w mediach spotecznosciowych

¢ Projektowanie contentu wizualnego krok po kroku

Modut 5: Planowanie i realizacja kampanii reklamowych (4h)

e Struktura kampanii Meta Ads / Google Ads

* Budzetowanie, targetowanie i testy A/B

¢ Analiza i optymalizacja wynikéw kampanii

¢ Wykorzystanie Al do tworzenia kreacji i prognozowania wynikéw

Modut 6: Automatyzacja marketingu (4h)

¢ Narzedzia no-code: Zapier, Make, ManyChat

e Chatboty i automatyczne $ciezki komunikacji

¢ Integracje z CRM, formularzami, e-mail marketingiem
¢ Usprawnianie powtarzalnych proceséw w kampaniach

Modut 7: Strategia obecnosci marki w sieci (6h)



¢ Budowanie skutecznej strategii komunikacji

¢ Segmentacja grup odbiorcéw, dopasowanie tresci i kanatéw
¢ Kalendarz publikaciji i recykling tresci

e Warsztat: stworzenie mini-strategii obecnosci marki w SM

Walidacja- test z wynikiem generowanym automatycznie (1h)

Walidacja po przeprowadzeniu szkolenia jest przeprowadzany za pomoca testu, ktérego wyniki sa generowane i oceniane automatycznie (nie
jest wymagane wprowadzenie osoby walidujgcej ustuge w sekcji oséb prowadzacych)

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 4

Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy L . | .
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Liczba godzin

DZIEN 1//
10 godzin dyd +
30 min przerwy/
Szczegotowy
haromonogram z
podziatem godz.
zostanie
udostepniony

AGATA ZIOLO 13-06-2026 08:00 16:00 08:00

maksymalnie na
7 dni przed
rozpoczeciem
ustugi

DZIEN 2//
10 godzin dyd +
30 min przerwy/
Szczeg6towy
haromonogram z
podziatem godz.
Zostanie AGATA ZIOtLO 20-06-2026 08:00 16:00 08:00
udostepniony
maksymalnie na
7 dni przed
rozpoczeciem
ustugi

DZIEN 1/ 9
godzin dyd + 30
min przerwy/
Szczegbtowy
haromonogram z
podziatem godz.

. AGATA ZIOLO 27-06-2026 08:00 15:15 07:15
zostanie
udostepniony
maksymalnie na
7 dni przed
rozpoczeciem
ustugi



Przedmiot / temat Prowadzacy

Data realizacji Godzina

zajeé rozpoczecia
Walidacja-
test z wynikiem
AGATA ZIOLO 27-06-2026 15:15
generowanym

automatycznie

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O AGATA ZIOLO

Cena

4 428,00 PLN

3 600,00 PLN

147,60 PLN

120,00 PLN

Godzina
zakonczenia

16:00

Liczba godzin

00:45

‘ ' Ekspertka w zakresie edukacji i przedsiebiorczosci, z ponad 12-letnim doswiadczeniem w branzy

kreatywnej, gdzie realizowata projekty reklamowe i PR dla $wiatowych marek. Jako

przedsiebiorczyni i inwestorka, wykorzystuje swoje doswiadczenie w dziataniach Fundaciji

Przedsiebiorczosci Kobiet, gdzie petni funkcje Dyrektorki ds. Innowacji. Specjalizuje sie w tworzeniu

i wdrazaniu programoéw edukacyjnych i rozwojowych dla kobiet, szczegdlnie w obszarze skalowania

firm na rynkach zagranicznych oraz rozwoju innowacji spotecznych. Pracuje metoda design thinking,
prowadzi liczne szkolenia i warsztaty z zakresu mentoringu biznesowego, kreatywnosci w biznesie

oraz planowania Sciezki kariery przedsiebiorczej. Jest takze wyktadowczynig na Uniwersytecie
SWPS w Warszawie. W 2024 roku zostata uznana przez ,My Company Polska” za jedng z kobiet,
ktére zmieniajg $wiat innowacji. Trenerka ta posiada nieprzerwane i ciggte doswiadczenie
zawodowe w branzy od co najmniej pieciu lat.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

komplet éwiczen, prezentacja pdf



Warunki uczestnictwa

Warunkiem zdobycia certyfikatu potwierdzajgcego zdobyte kompetencje jest przystgpienie do Egzaminu.
Po uzyskaniu pozytywnego wyniku uczestnik otrzyma certyfikat elektroniczny.

Wymagana jest obecno$¢ min 80% lub zgodna ze wskazaniami Operatora. Obecnos$¢ na ustudze weryfikowana bedzie na podstawie
raportu logowan wygenerowanego z platformy.

Uczestnicy przyjmuja do wiadomosci, Ze ustuga moze by¢ poddana monitoringowi z ramienia Operatora lub PARP i wyraZzaja na to zgode.
Uczestnik ma obowiazek zapisania sie na ustuge przez BUR co najmniej w dniu zakoriczenia rekrutacji.

Organizator zapewnia dostepno$é osobom ze szczegdlnymi potrzebami podczas realizacji ustug rozwojowych zgodnie z Ustawg z dnia 19 lipca
2019 r. o zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (Dz.U. 2022 poz. 2240) oraz ,Standardami dostepnosci dla polityki
spdjnosci 2021-2027". W przypadku potrzeby zapewnienia specjalnych udogodnien prosimy o kontakt przed zapisem na ustuge!

Informacje dodatkowe

e Zapis BUR nie jest jednoznaczny z zarezerwowaniem miejsca. W celu potwierdzenia miejsca prosimy o dodatkowy kontakt
telefoniczny/sms lub mailowy na adres/numer wskazany w zaktadce " kontakt"

e zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu Kierunek Rozwdj

e zawarto umowe z WUP w Krakowie w ramach projektu Matopolski Pocigg do Kariery

e zawarto umowe z WUP w Szczecinie w ramach projektu Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe

¢ ustugi dedykowane réwniez uczestnikom innych programéw dofinansowan

Podstawa zwoinienia z VAT:

1) art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. ¢ Ustawy z dnia 11 marca 2024 o podatku od towaréw i ustug - w przypadku dofinansowania w wysokosci
100%

2) § 3 ust. 1 pkt. 14 Rozporzadzenia Ministra Finansow z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkow stosowania tych zwolnien - w przypadku dofinansowania w co najmniej 70%

3) W przypadku braku uzyskania dofinansowania lub uzyskania dofinansowania ponizej 70%, do ceny ustugi nalezy doliczyc¢ 23% VAT

Warunki techniczne

Warunki techniczne niezbedne do udziatu w szkoleniu:

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika.

Komputer uczestnika powinien by¢ wyposazony w gtosniki, mikrofon i bezptatng aplikacje oraz Internet .
Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza sieciowego.

Do sprawnego udziatu w ustudze preferowany jest Internet z predkoscia tacza od 512 KB/sek

Okres waznosci linku umozliwiajgcego uczestnictwo w spotkaniu on-line.

Link przestany uczestnikom szkolenia jest wazny od 1h przed rozpoczeciem szkolenia oraz w trakcie trwania szkolenia zgodnie z jego
harmonogramem.

Podczas zapisywania na ustuge uczestnicy wyrazaja zgode na przetwarzanie swojego wizerunku.

Szkolenia online beda nagrywane tylko i wytacznie na potrzeb udokumentowania prawidtowego przebiegu szkolenia i jego archiwizacji.
Nie udostepniamy nagran ze szkolenia ze wzgledu na ochrone danych osobowych oraz widocznego na nagraniach wizerunku oséb
trzecich (osoby prowadzacej oraz innych uczestnikéw szkolenia).



Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@dofinansowanekursy.pl

Telefon (+48) 530 642 270

NIKOL WATOLA



