Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie- Nowoczesny marketing 2 000,00 PLN brutto
- internetowy i sprzedaz online w dobie Al - 2000,00 PLN  netto
q_— od strategii po praktyke. 125,00 PLN brutto/h
cRrROUP 125,00 PLN netto/h
Numer ustugi 2025/12/29/8291/3230695 !
CTE GROUP S.A.

(dawniej Lauren
Peso Polska S.A.)

*hKkkk 48/5 (D qgh

1742 oceny 3 20.02.2026 do 21.02.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi
Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

& Ustuga szkoleniowa

© zdalna w czasie rzeczywistym

Biznes / Marketing

¢ Przedsigbiorcy i wtasciciele matych i $rednich firm.

¢ Specjalisci ds. marketingu i sprzedazy.

¢ Osoby odpowiedzialne za rozwdj biznesu w firmach.

e Freelancerzy i twércy tresci, ktdrzy chca zwiekszy¢ swoje umiejetnosci
w marketingu internetowym.

19-02-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

16

Znak Jakosci TGLS Quality Alliance

Kurs przygotowuje do rozwoju umiejetnosci w zakresie nowoczesnych strategii marketingowych oraz sprzedazy online,
ze szczegdblnym uwzglednieniem narzedzi internetowych i technik videomarketingowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Uczestnik identyfikuje role strategii
marketingowej w budowaniu przewagi
konkurencyjnej.

Umiejetnos¢ definiuje zasady tworzenia
angazujacych tresci dostosowanych do
réznych platform spotecznos$ciowych.

Uczestnik definiuje zasady i proces

tworzenia i montazu krétkich form video

(rolki) w celach marketingowych.

Uczestnik postuguje sie konkretnymi
narzedziami do projektowania
materiatéw graficznych oraz ich
zastosowania w kampaniach
reklamowych.

Uczestnik definiuje zasady
optymalizaciji tresci e-commerce i SEO
w celu zwiekszenia widocznosci sklepu
internetowego.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Uczestnik definiuje kluczowe elementy
strategii marketingowej i ich wptyw na
konkurencyjno$¢ firmy na podstawie
studiow przypadkow.

Uczestnik charakteryzuje zasady i
wymienia kluczowe elementy podczas
tworzenia przyktadowych kampanii
marketingowych, uwzgledniajac réznice
w strategii komunikacji.

Uczestnik wskazuje kluczowe elementy
procesu tworzenia przyktadowych rolek
promujacych produkt/ustuge, analizujac
jej skutecznos$¢ pod katem emocji i
autentycznosci.

Uczestnik wskazuje konkretne
narzedzia i ich funkcjonalnosci podczas
tworzenia materiatéw graficznych.

Uczestnik wskazuje kluczowe elementy
audytu swojego sklepu internetowego,
wskazujac na elementy, ktére wymagaja
udoskonalenia oraz zaproponuje
konkretne dziatania.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidac;ji?

TAK



Program

DZIEN 1. STRATEGIA MARKETINGOWA + MARKETING INTERNETOWY + VIDEOMARKETING (ROLKI)
1. Strategia marketingowa w praktyce

¢ Rola strategii marketingowej w budowaniu przewagi konkurencyjnej.

¢ Analiza grup docelowych i person klientow — jak méwi¢ jezykiem odbiorcy.

¢ Elementy skutecznej strategii marketingowej: cele, komunikacja, kanaty, KPI.
e Mapowanie lejka sprzedazowego — od zainteresowania do lojalnosci.

e Tworzenie kalendarza marketingowego i planu dziatan.

2. Marketing internetowy — Facebook, Instagram/Threads, TikTok

e Algorytmy i mechanizmy dziatania kazdej z platform.

e Roéznice w strategii komunikaciji i stylu tresci.

e Jak projektowa¢ angazujace tresci: storytelling, CTA, budowanie relacji.

¢ Planowanie publikacji i wykorzystanie trendéw (narzedzia + automatyzacja).

¢ Wykorzystanie Al w marketingu tresci: pomysty, copy, wizualizacje, analiza danych.

3. Videomarketing - rolki i krétkie formy video

¢ Dlaczego video sprzedaje — emocje, autentyczno$¢ i zasiegi.

e Scenariusz i struktura skutecznej rolki (hook, wartos¢, CTA).

e Tworzenie video krok po kroku (planowanie, nagranie, montaz, dzwiek, napisy).
¢ Aplikacje i narzedzia do edycji (CapCut, InShot, Canva Video).

¢ Al w videomarketingu — generatory scenariuszy, napisow i voice-overéw.

« Cwiczenie warsztatowe: stworzenie wtasnej rolki promujacej produkt/ustuge.

DZIEN 2. CANVA + SYSTEM REKLAMOWY META ADVANCE + E-COMMERCE + SEO
1. Canva - od projektu do reklamy

¢ Projektowanie grafik zgodnych z identyfikacjg wizualng marki.

e Szablony do social mediéw, e-commerce i kampanii reklamowych.

e Al w Canvie: Magic Write, generatory obrazéw i automatyzacja pracy.

o Cwiczenia: tworzenie zestawu materiatéw graficznych (posty, reklamy, banery).

2. System reklamowy Meta Advance

e Struktura kampanii: konto reklamowe, zestaw reklam, kreacje.
e Dobdr celéw kampanii i grup odbiorcow.

¢ Remarketing i niestandardowe grupy odbiorcow.

¢ Testowanie kreacji i analiza wynikdw.

¢ Jak skalowa¢ skuteczne kampanie.

¢ Wprowadzenie do wykorzystania Al w optymalizacji kampanii.

3. E-COMMERCE + SEO - optymalizacja sklepu internetowego i tresci pod katem sprzedazy i widocznosci

e Budowa skutecznego sklepu: UX, copywriting, Sciezka zakupowa.

¢ Integracja sklepu z social mediami (Meta, Instagram Shop, TikTok Shop).

e Dobor stéw kluczowych i tworzenie opiséw produktéw.

e SEO techniczne i contentowe (meta tagi, linkowanie, blog produktowy).

» Narzedzia Al do pisania i optymalizaciji tresci (ChatGPT, SurferSEQ, Jasper).
* Analiza danych (Google Analytics 4, Meta Pixel).

 Cwiczenia praktyczne: audyt sklepu lub analiza case study.

Charakterystyka szkolenia: Cato$¢ kursu opiera sie na praktycznych zadaniach, ktdre uczestnicy wykonuja pod okiem prowadzacego.
Dzieki temu wiedza teoretyczna jest bezposrednio stosowana w praktyce.

W trakcie trwania szkolenia przewidziane sg przerwy, ktdre nie sg wliczone w czas trwania szkolenia.

Godziny trwania szkolenia liczone sg w godzinach dydaktycznych - 16 godzin (1 godzina=45 minut).



Harmonogram jest orientacyjnym czasem realizacji poszczeg6lnych etapow szkolenia. Godziny realizacji poszczegolnych czesci moga
ulec zmianie.

Warunki otrzymania zaswiadczenia o ukonczeniu szkolenia nalezy:
1. Minimalna frekwencja Uczestnika na poziomie 80% czasu trwania szkolenia oraz

2. Uzyskanie co najmniej 70% mozliwych poprawnych odpowiedzi w tescie wiedzy.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 11

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

- . . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia

zakonczenia

L )

Strategia Anna Petynia-
marketingowa w Kawa
praktyce

20-02-2026 08:00 10:15 02:15

Przerwa

(nie wliczona w Anna Petynia-
czas trwania Kawa
ustugi)

20-02-2026 10:15 10:30 00:15

-1 1

Marketing

internetowy - Anna Petynia-
Facebook, Kawa
Instagram/Threa

ds, TikTok

20-02-2026 10:30 12:45 02:15

Przerwa

(nie wliczona w
czas trwania Kawa
ustugi)

Anna Petynia-
20-02-2026 12:45 13:00 00:15

am:

Videomarketing
- rolki i krétkie
formy video,
Canva - od
projektu do
reklamy

Anna Petynia-

20-02-2026 13:00 14:30 01:30
Kawa

1. System

reklamowy Meta
Advance

Anna Petynia-

21-02-2026 08:00 10:15 02:15
Kawa

Przerwa

(nie wliczona w
czas trwania
szkolenia)

Anna Petynia-
Kawa

21-02-2026

10:15

10:30

00:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

2. System A Petvni
nn nia-
reklamowy Meta arelynia 21-02-2026 10:30 12:45 02:15

Kawa
Advance- CD

Przerwa

(nie wliczona w Anna Petynia-

. 21-02-2026 12:45 13:00 00:15
czas trwania Kawa

szkolenia)

s =

COMMERCE +
SEO -
optymalizacja .
Anna Petynia-
sklepu 21-02-2026 13:00 14:00 01:00
. . Kawa
internetowego i

tresci pod katem
sprzedazy i
widocznosci

Walidacja - 21-02-2026 14:00 14:30 00:30

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 125,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 125,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1
o Anna Petynia-Kawa

‘ . Absolwentka informacji naukowej i bibliotekoznawstwa ze specjalizacjami: kultura czytelnicza i
medialna oraz teatrologia na Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie. Dziennikarka,
copywriterka, przedsiebiorczyni, trenerka z 5 letnim doswiadczeniem i pasjonatka teatru. Na co



dzien prowadzi agencje kreatywng AjPi Media, zajmuje sie reklama i marketingiem. Przez ponad 10
lat prowadzenia wtasnej firmy wspétpracowata z instytucjami kultury (m.in. z Teatrem im. Wandy
Siemaszkowej), wiodgcymi markami na rynku polskim (m.in. Tauron SA), firmami deweloperskimi i
sieciami handlowymi. Odpowiadata m.in. za kreowanie wizerunku miasta Rzeszowa na Instagramie.
Jako trenerka wspétpracuje m.in. z Agencjg Coffeina PR, Szkotg ATUT, APHR Sp. z. 0.0., Oswiata
Lingwista Lublin, Oswiatg Rzeszéw. Prowadzi réwniez szkolenia zamkniete dla dziatéw marketingu
oraz dziatéw prasowych w firmach w szeroko pojetym temacie marketingu, grafiki komputerowej,
social mediow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajg materiaty szkoleniowe w postaci prezentaciji, zestaw ¢wiczen wykorzystywanych podczas szkolenia w wersji
elektronicznej oraz zaswiadczenie potwierdzajgcy kompetencje nabyte podczas szkolenia w wersji elektronicznej.

Informacje dodatkowe

Podstawa zwolnienia z podatku VAT (dotyczy ustug dofinansowanych w wysokosci co najmniej 70% wartosci ustugi):

e Podstawa zwolnienia z VAT: art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy o VAT
e Ustuga zwolniona z VAT na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie
zwolnien od podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (tekst jednolity Dz.U. z 2020 r., poz. 1983)

W przypadku otrzymania dofinansowania na poziomie minimum 70% ustuga podlega zwolnieniu z podatku VAT, w przypadku
dofinansowania ponizej 70% do ceny nalezy doliczy¢ 23% VAT.

Warunki techniczne

Platforma /rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga - Platforma Zoom (https://zoom-video.pl/)
Podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identykacje wszystkich uczestnikow oraz
zastosowanego narzedzia. Wymagania sprzetowe: Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne
urzadzenie do zdalnej komunikacji - komputer, laptop lub inne urzadzenie z dostepem do internetu Minimalne wymagania dotyczace
parametréw tacza sieciowego, jakim musi dysponowaé Uczestnik - minimalna predkos$¢ tacza: 512 KB/sek Niezbedne oprogramowanie
umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw - komputer, laptop lub inne urzadzenie z dostepem do
internetu. Nie ma potrzeby instalowania specjalnego oprogramowania. Okres wazno$ci linku umozliwiajgcego uczestnictwo w spotkaniu
on-line - od momentu rozpoczecia szkolenia do momentu zakoriczenia szkolenia Potrzebna jest zainstalowana najbardziej aktualna
ocjalna wersja jednej z przegladarek: Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge lub Opera. Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy
(zalecany czterordzeniowy); 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wiecej); System operacyjny taki jak Windows 8 (zalecany Windows 10),
Mac 0S wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome OS. t3cze internetowe o minimalnej przepustowosci do zapewnienia
transmisji dzwieku 512Kb/s, zalecane min. 2 Mb/s oraz min. 1 Mb/s do zapewnienia transmisji tagcznie dzwigku i wizji, zalecane min. 2,5
Mb/s

Kontakt

ﬁ E-mail a.krason@ctegroup.pl

Telefon (+48) 739 017 507

ALINA KRASON-STAJNIAK



