Mozliwos$¢é dofinansowania

Facebook i Instagram - podstawy 2 460,00 PLN brutto
prowadzenia konta firmowego z 2000,00 PLN netto
LN Y wykorzystaniem Chat GPT i Canva 153,75 PLN brutto/h

Numer ustugi 2025/12/10/157622/3204328 12500 PLN netto/h

Grupa WW GovTech
sp. z 0.0.

© zdalna w czasie rzeczywistym

& Ustuga szkoleniowa

Kk KKKk 50/5  © 16h
33 oceny B 23.02.2026 do 24.02.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Kierunek - Rozwdj, Nowy start w Matopolsce z EURESEM, Matopolski

Identyfikatory projektow
y yprol Pociag do kariery, Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe

Szkolenie skierowane jest do :

* 0s6b prowadzacych jednoosobowg dziatalno$¢ gospodarcza
¢ 0s6b tworzacych dziat marketingu w firmach,
e 0s6b odpowiadajgcych za komunikacje firmy.

5 Ustuga réwniez adresowana dla:
Grupa docelowa ustugi

¢ Uczestnikow projektu Kierunek-Rozwdj

¢ Uczestnikow projektu Bony rozwojowe

¢ Uczestnikow Projektu MP oraz dla uczestnikow projektu NSE

¢ Uczestnikow Projektu "Matopolski pociag do kariery - sezon 1" i/lub
dla Uczestnikow Projektu "Nowy start w Matopolsce z EURESem".

¢ Uczestnikow innych Projektow

Minimalna liczba uczestnikéw 1

Maksymalna liczba uczestnikow 3

Data zakonczenia rekrutacji 16-02-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem ustugi rozwojowej jest przygotowanie uczestnikéw do samodzielnego prowadzenie stron firmowych na
platformach Facebook i Instagram.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik zaktada i konfiguruje profil
osobisty oraz firmowy na Facebooku i
Instagramie.

Uczestnik stosuje zasady publikowania
tresci i realizuje publikacje postéw na
Facebooku i Instagramie.

Uczestnik obstuguje kluczowe
narzedzia Facebooka i Instagrama,
dostosowujac ich funkcje do specyfiki
wiasnej dziatalno$ci.

Uczestnik planuje i zarzadza
publikacjami z wykorzystaniem
narzedzia Meta Business Suite.

Uczestnik projektuje grafiki w Canvie na
potrzeby mediéw spotecznosciowych.

Uczestnik wybiera szablony graficzne i
dostosowuje je do indywidualnych
potrzeb.

Uczestnik odczytuje statystyki dziatan
na Facebooku i Instagramie oraz
interpretuje ich znaczenie.

Uczestnik konfiguruje konto w
Facebook Business Managerze.

Uczestnik ocenia skutecznos$¢ dziatan
marketingowych w mediach
spotecznos$ciowych na podstawie
danych.

Uczestnik dobiera odpowiedni typ
kampanii reklamowej w systemie Meta
Ads.

Kryteria weryfikacji

Tworzy strone firmowa i uzupetnia jg o
podstawowe dane oraz elementy
graficzne.

Publikuje posty zgodnie z zasadami obu
platform.

Dobiera funkcje platform
spotecznosciowych do potrzeb firmy.

Tworzy harmonogram publikac;ji i
koordynuje publikacje w panelu Meta.

Tworzy projekt graficzny od podstaw w
Canvie.

Modyfikuje wybrany szablon zgodnie z
zatozonym celem komunikacyjnym.

Analizuje raportowane wskazniki i
ocenia ich wartos¢ marketingowa.

Tworzy poprawnie skonfigurowane
konto z przypisanymi zasobami.

Analizuje dziatania i formutuje wnioski
dotyczace efektywnosci kampanii.

Dopasowuje rodzaj kampanii do
zatozonego celu marketingowego.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Ustuga zdalna w czasie rzeczywistym, szkolenie realizowane jest w godzinach dydaktycznych 45 min (16 godzin dydaktycznych = 12
godzin zegarowych). Przerwy nie sa wliczone w czas ustugi.

Wprowadzenie do Facebooka i Instagrama

¢ Prezentacja platform Facebooka i Instagrama
e Tworzenie konta na Facebooku i Instagramie
e Wypetnianie podstawowych informacji profilu
e Tworzenie strony firmowej

¢ Dodawanie zdjecia profilowego

Tworzenie Tresci na Facebooku i Instagramie

e Dodawanie zdje¢ i filmow
e Tworzenie postéw i opisow
e Zarzadzanie kontem biznesowym w Meta Business Suite

Planowanie postow
¢ Korzystanie z narzedzi do harmonogramowania
Wprowadzenie do narzedzi analitycznych Facebooka i Instagrama

¢ Monitorowanie statystyk postow i kampanii
¢ Analiza wynikoéw i dostosowywanie strategii

Podstawy Canva

e Tworzenie konta w Canvie - narzedziu do przygotowywania grafik

e Tworzenie projektédw graficznych od podstaw

e Wybieranie szablonéw i dostosowywanie ich

e Dodawanie tekstu, obrazéw i elementéw graficznych

e Eksportowanie gotowych projektéw

¢ Praktyczne ¢wiczenia projektowania grafiki: projektowanie grafik na potrzeby mediéw spotecznosciowych

Prowadzenie kampanii reklamowych Meta Ads

e Zatozenie konta reklamowego



¢ Ustalanie budzetu kampanii reklamowych
¢ Planowanie kampanii reklamowych

Metody pracy:

» wyktfad - prezentacja
e praktyczne ¢wiczenia
 dyskusje z uczestnikami (omawianie case study uczestnikéw),

e ¢wiczenia indywidualne.

Aby realizacja ustugi pozwolita osiggnac¢ cel gtéwny, warunkiem jest zaangazowanie uczestnika w réznorodne formy pracy podczas

szkolenia.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 11

Przedmiot / temat

zajec

Wprowadzenie
do Facebooka i
Instagrama

Tworzenie

Tresci na
Facebooku i
Instagramie

Przerwa

Planowanie
postéw

Przerwa

Narzedzia

analityczne
Facebooka i
Instagrama

Podstawy

Canva

Przerwa

Prowadzacy

Paulina
Marszatek

Paulina
Marszatek

Paulina
Marszatek

Paulina
Marszatek

Paulina
Marszatek

Paulina
Marszatek

Paulina
Marszatek

Paulina
Marszatek

Data realizaciji
zajeé

23-02-2026

23-02-2026

23-02-2026

23-02-2026

23-02-2026

23-02-2026

24-02-2026

24-02-2026

Godzina
rozpoczecia

08:30

09:15

11:15

11:30

12:30

12:45

08:30

11:30

Godzina
zakonczenia

09:15

11:15

11:30

12:30

12:45

14:30

11:30

11:45

Liczba godzin

00:45

02:00

00:15

01:00

00:15

01:45

03:00

00:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy L, . ; . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia
Prowadzenie .
. Paulina
kampanii 24-02-2026 11:45 14:45 03:00
Marszatek
reklamowych na
Facebooku
Paulina
0 Przerwa 24-02-2026 14:45 15:00 00:15
Marszatek
Walidacja:
test teoretyczny paulina
z wynikiem 24-02-2026 15:00 15:30 00:30
Marszatek
generowanym
automatycznie
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 460,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 153,75 PLN
Koszt osobogodziny netto 125,00 PLN

Liczba prowadzacych: 1

121

O Paulina Marszatek

‘ ' Od ponad 5 lat jestem zwigzana z marketingiem — zaczynatam od prowadzenia komunikacji marek
w mediach spotecznosciowych, tworzenia strategii i dziatan PR-owych.

Pracowatam po stronie agencji, klientéw i wtasnych projektéw, zdobywajac doswiadczenie w
budowaniu wizerunku od podstaw.
Dzi$ moim gtéwnym narzedziem jest obraz. Od ponad dwéch lat specjalizuje sie video i fotografig —

projektuje i realizuje tresci wizualne dopasowane do marek premium, gtéwnie z branzy beauty i
wellness.



tacze wrazliwos$é estetyczng z analitycznym podejsciem: analizuje profile, badam, co dziata w
mediach, i tworze content, ktéry faktycznie przemawia do odbiorcy. Pomagam markom opowiada¢
spdjna, piekng i skuteczna historie — w kadrze i poza nim.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuja prezentacje ze szkolenia, a takze certyfikat szkolenia.

Wykaz narzedzi przydatnych do prowadzenia dziatar w social mediach.

Warunki uczestnictwa

Wymaogi unijne zwigzane z realizacja szkolenia z dofinansowaniem:

¢ Logowanie sie petnym imieniem i nazwiskiem
¢ Wiaczona kamera oraz dostep do mikrofonu

Niespetnienie powyzszych moze skutkowa¢ brakiem dofinansowania

e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80%- 100% (w zaleznosci od programu dofinansowania i podpisanej
umowy z Operatorem) zaje¢ ustugi rozwojowej

e W ramach realizacji ustug szkoleniowych, Organizator utrwala wizerunek Uczestnikéw w formie nagran wideo, fotografii lub innych
materiatéw audiowizualnych wytacznie w celach archiwizacyjnych, kontrolnych oraz dokumentacyjnych zwigzanych z projektem

dofinansowanym.
* Uczestnik zapisujac sie na szkolenie wyraza zgode na utrwalenie i wykorzystanie jego wizerunku w wyzej wymienionych celach.

¢ Organizator nie udostepnia nagran Uczestnikom po szkoleniu.

Informacje dodatkowe

Zawarto Umowe z UP Torun

Szkolenie prowadzone jest w godzinach dydaktycznych (16 godzin dydaktycznych = 12 godzin zegarowych)
Przerwy nie sa wliczone w czas ustugi.

Jak przygotowaé sie do szkolenia aby byto jeszcze bardziej efektywne?

¢ Sprawdz czy masz dostep do swojego konta prywatnego na Facebooku
e Sprawdz czy masz dostep do swojej strony firmowej na Facebooku, Instagramie
e Sprawdz czy masz dostep do Meta Business Menedzera (najlepiej poziom Administratora)

Warunki techniczne

Wymagania techniczno-sprzetowe:

Kazdy uczestnik szkolenia powinien mie¢ mozliwo$¢ korzystania z komputera z dostepem do Internetu.

Szkolenie bedzie sie odbywa¢ za pomoca aplikacji Microsoft Teams — przed szkoleniem Uczestnicy otrzymaja link.
Wymagania techniczne w przypadku szkolen online:

¢ Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy)
¢ 2 GB pamieci RAM (zalecane 4 GB lub wigcej)
¢ System operacyjny Windows 8 (zalecany Windows 10), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, ChromeQOS



¢ Poniewaz szkolenie prowadzone bedzie na platformie opartej na przegladarce, wymagane jest korzystanie z ich najaktualniejszych
oficjalnych wersji, takich jak Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge, Opera.

¢ Bedzie to szkolenie realizowane w trybie dyskusji — umozliwi ona uczestnikom rozmowe wideo w czasie rzeczywistym zaréwno z
prowadzacym, jak tez z innymi uczestnikami. Dzieki temu uczestnicy majg wrazenie osobistego udziatu w szkoleniu z prowadzacym i
innymi uczestnikami.

e Kamera internetowa oraz mikrofon.

Kontakt

ﬁ E-mail e.rachtan@grupaww.dev

Telefon (+48) 793 123 470

ELZBIETA RACHTAN



