Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie Facebook Ads | Szkolenie 2 324,70 PLN brutto
- Skuteczna reklama na Facebooku i 1 890,00 PLN netto

dlgltalk Instagramie + Al Tworz reklamy na 16573 PLN bratofh
Facebooku i Instagramie, ktore angazujq i 157,50 PLN netto/h
sprzedaja.

DIGITALK Artur Numer ustugi 2025/12/05/178714/3193606

Jabtonski
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21 ocen & Ustuga szkoleniowa

® 12h
9 11.03.2026 do 12.03.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie jest skierowane do specjalistéw ds. marketingu, wtascicieli firm
i e-commerce, freelanceréw, agencji marketingowych oraz oséb
poczatkujgcych w reklamie na Facebooku i Instagramie. Uczestnicy
nauczg sie skutecznego planowania, optymalizacji i analizy kampanii
reklamowych.

Dla kogo?

Grupa docelowa ustugi e Marketerzy i media buyerzy chcacy poprawi¢ wyniki kampanii.

e Przedsiebiorcy i sklepy internetowe zwiekszajace sprzedaz online.
¢ Freelancerzy i konsultanci rozwijajgcy ofertg ustug reklamowych.
e Agencje marketingowe zarzadzajgce budzetami klientow.

e Osoby poczatkujace, ktére chcg opanowac reklamy w Meta Ads.

Szkolenie obejmuje praktyczne éwiczenia i strategie, ktére pozwolg na
natychmiastowe wdrozenie zdobytej wiedzy w dziataniach reklamowych.

Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakonczenia rekrutacji 09-03-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 12

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do samodzielnego planowania, tworzenia, zarzadzania i optymalizacji ptatnych kampanii
reklamowych w ekosystemie Meta (Facebook i Instagram). Po jej ukoriczeniu uczestnik bedzie gotowy do obstugi
Menedzera Reklam w celu efektywnego docierania do grup docelowych i realizacji konkretnych celéw biznesowych,
takich jak generowanie sprzedazy czy pozyskiwanie kontaktow.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Dobiera cel reklamowy (np. ruch,
konwersje, pozyskanie kontaktow)
adekwatny do przedstawionego
scenariusza biznesowego.

Test teoretyczny

Definiuje i konfiguruje grupy odbiorcéw

(podstawowe, niestandardowe na

podstawie Piksela Meta, podobne) w Test teoretyczny
oparciu o charakterystyke produktu i

grupy docelowe;j.

Efekt uczenia sig: Uczestnik planuje i
konfiguruje kampanie reklamowa w
Menedzerze Reklam, dobierajac
ustawienia do zatozonych celéw
biznesowych.

Okresla budzet oraz wybiera

umiejscowienia reklamy (np.

Aktualno$ci na Facebooku, Instagram Test teoretyczny
Stories) odpowiednie dla celu kampanii

i formatu kreacji.

Redaguje teksty reklamowe (nagtowki,
tre$¢ gtdwna, wezwanie do dziatania),
stosujac zasady skutecznego
copywritingu.

Test teoretyczny

Uczestnik tworzy kompletne kreacje Dobiera formaty reklamowe (np.
reklamowe zgodne z dobrymi pojedynczy obraz, karuzela, wideo)
- . . Test teoretyczny
praktykami i zasadami reklamowymi adekwatne do wybranego
platform Meta. umiejscowienia i celu kampanii.

Weryfikuje zgodnos$¢ przygotowanej
reklamy z kluczowymi zasadami
reklamowymi Meta w celu minimalizacji
ryzyka jej odrzucenia.

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Interpretuje kluczowe wskazniki
efektywnosci (m.in. CTR, CPC, ROAS,

X . Test teoretyczny
koszt za wynik) w raportach Menedzera

Reklam.

Uczestnik analizuje wyniki i . . . .
L . Podejmuje decyzje optymalizacyjne (np.
optymalizuje dziatajgce kampanie . S, .
modyfikacja grupy odbiorcéw, zmiana

. . Test teoretyczn
kreacji, alokacja budzetu) w oparciu o yezny

reklamowe w celu poprawy ich

efektywnosci.
y whnioski z analizy danych.

Proponuje metody skalowania kampanii
(pionowe lub poziome) adekwatne do Test teoretyczny
jej wynikéw i dostepnego budzetu.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Dla kogo jest to szkolenie:

¢ Pracownicy dziatéw marketingu Osoby odpowiedzialne za promocje w mediach spotecznosciowych, ktére chca usystematyzowacd
wiedze, pozna¢ zaawansowane techniki i zoptymalizowa¢ wydawane budzety.

¢ Przedsigbiorcy oraz wtasciciele matych i srednich firm Wtasciciele, kt6rzy sami zarzadzajg marketingiem lub chcg lepiej rozumiec¢ i
kontrolowa¢ dziatania zlecane agencjom zewngtrznym.

¢ Specjalisci e-commerce i wlasciciele sklepow internetowych Osoby, dla ktérych reklama w systemie Meta jest kluczowym kanatem
pozyskiwania klientéw i generowania sprzedazy.

¢ Freelancerzy i osoby prowadzace wtasng dziatalnosé Profesjonalisci, ktérzy chcag samodzielnie promowacé swoje ustugi i budowac¢
marke osobistg w mediach spotecznosciowych.

¢ Osoby poczatkujace Wszyscy, ktérzy dopiero zaczynajg swojg przygode z ptatnymi reklamami na Facebooku i Instagramie i chca
uniknaé kosztownych btedéw na starcie.



W skrdcie, jest to szkolenie dla kazdego, kto chce praktycznie nauczy¢ sie, jak tworzy¢ reklamy, ktére przynosza realne efekty biznesowe,
takie jak sprzedaz czy pozyskiwanie klientow.

Ustuga prowadzona jest w trybie godzin zegarowych. (1h = 60 minut)

Liczba godzin teoretycznych 6, liczba godzin praktycznych 6. Przerwy nie wliczaja sie w czas trwania ustugi szkoleniowej. Jednak w
czasie trwania szkolenia godzina bedzie przeznaczona na przerwy: kawowe oraz jedna dtuzsza na obiad, tgcznie przerwy nie przekrocza
czasu trwania 60 min - kazdego dnia)

Na koniec szkolenia uczestniczy otrzymajg testy, do oceny zdobytej wiedzy. Nastepnie testy zostang sprawdzone i ocenione przez osobe
prowadzaca walidacje. Testy zostang przekazane przez prowadzacego szkoleniem, nastepnie zebrane i przekazane do oceny. Wyniki
zostang przekazane w odrebnym emailu. Zdany test teoretyczny uprawnia do wystawienia i przestania certyfikatu. Uczestnik musi zdoby¢
75% prawidtowych odpowiedzi.

DZIEN 1

Pierwsze kroki z reklama na Facebooku

= Jak uruchomi¢ podstawowa reklame na Facebooku - promowanie postéw - i kiedy warto to robi¢.

= Fakty i mity na temat reklamy na Facebooku.

= Panel reklamowy na Facebooku (Menadzer reklam/Ads Manager) - jak dziata (omdéwienie struktury i funkcji).
= Ustawienia konta, rozliczenia, metody ptatnosci, faktury i inne elementy organizacyjne.

= Manager Firmy na Facebooku (Facebook Business Manager) - co to jest i kiedy warto z niego korzystac.

= Co wolno, a czego nie wolno reklamowac¢ na FB i czy da sie obej$¢ zakazy?

Cele reklamowe na Facebooku

= Omowienie struktury kampanii reklamowych na Facebooku (Cele - Zestawy Reklam - Reklamy).

= Czym s3 cele reklamowe? Szczegétowe omoéwienie kazdego z nich wraz z przyktadami uzycia.

= Kiedy korzystac z ktorego celu reklamowego - konkretne instrukcje dziatania.

= Wybor celu a optymalizacja reklam - omdwienie dziatania algorytmu stojagcego za reklamami na Facebooku.
Grupy docelowe na Facebooku i Instagramie

= Jak dobiera¢ budzet reklamy na Facebooku - ile wtasciwie trzeba na nig wydawac?

= Wptyw wielkosci budzetu na ustawienia reklamy na Facebooku i Instagramie - czym sie kierowac, gdy dysponujemy mniejszymi lub
wiekszymi srodkami.

= Lokalizacja - czy kierowa¢ reklame na catg Polske i konkretne miasta?

=Dobieranie zainteresowan. lle i ktére wybrac¢? Skad bra¢ pomysty na targetowanie?

Niestandardowe grupy odbiorcéw

= Czym sg grupy niestandardowe i podobne oraz kiedy ich uzywac¢, a kiedy unikac.

= Tworzenie grup niestandardowych opartych o aktywnych uzytkownikéw profilu na Facebooku badz Instagramie.

= Oméwienie sprawdzonych grup niestandardowych i podobnych - od baz mejlowych po wystane formularze kontaktowe na stronie
internetowe;j.

= Jak dociera¢ na Facebooku do przedsiebiorcéw i grup docelowych firm B2B?

= Jak kierowac reklame do os6b majetnych?

= Jak konfigurowac reklamy, gdy mamy na nie do wydania kilkaset ztotych, a jak gdy sg to tysigce lub dziesiatki tysiecy?
Remarketing na Facebooku i Instagramie

= Czym jest, jak dziata i do czego stuzy piksel Facebooka?



= Jak zainstalowac¢ piksel Facebooka - oméwienie 3 dostepnych sposobow?

= Jak uruchomi¢ remarketing na Facebooku i jakie sg jego rodzaje?

= Jak dotrze¢ do osdb, ktére byty na naszej stronie internetowej, ogladaty nasze filmy czy sg aktywne na profilu na Instagramie?
= Czym sg grupy podobnych odbiorcéw i jak je wykorzysta¢ w swoich kampaniach?
Tworzenie reklamy krok po kroku

= Uruchamianie reklamy na Facebooku krok po kroku.

= Najczestsze btedy i jak ich unika¢.

= Skuteczne grafiki — czyli jakie (przyktady, wzory).

= Jak pisac teksty reklam, by angazowac¢ i sprzedawac

= Przyktady gotowej struktury dla Twojego konta reklamowego do wdrozenia po szkoleniu
= Polecane narzedzia Al do tworzenia grafik reklamowych

= Testujemy gotowe prompty do tworzenia tekstéw reklam na Facebooku

DZIEN 2

Najnowsze zmiany i opcje reklamowe na Facebooku i Instagramie

Omodwienie nowych funkcji, metod targetowania i ograniczen, ktéry Facebook oraz Instagram wprowadzit w ostatnich tygodniach i
zamierza wprowadzi¢ w najblizszych miesigcach.

Na ten moment skupiamy sie na:

1. Nowym podziale celéw reklamowych
2. API konwers;ji
3. Konsekwencjach iOS dla mierzenia i optymalizacji

Analiza reklam na Facebooku i Instagramie

= Jak czyta¢ raporty reklamowe na Facebooku.

= Jak podgladaé reklamy konkurencji.

= Ktdre wskazniki na Facebooku majg znaczenie, a ktére mozna spokojnie poming¢.

= Mierzenie skutecznosci kampanii za pomocag linkéw UTM.

= Facebook kontra Google Analytics. Réznice w raportach - z czego wynikajg i jak sobie z tym poradzi¢?

= Tworzenie wtasnych wskaznikow bezposrednio w managerze reklam - miedzy innymi wspotczynnik konwersji czy urealniony ROAS.
Optymalizacja reklam na Facebooku i Instagramie

= Jak i kiedy wprowadzaé¢ zmiany w kampaniach na Facebooku i Instagramie?

= Wykluczenia - w jaki sposob i dlaczego operowac¢ nimi w kampaniach.

= Automatyzacja dziatan na Facebooku - reguty automatyczne i rozwigzania zewnetrzne.

= Grupowanie zainteresowan, stawki reczne i inne nietypowe rozwigzania, sztuczki i luki w systemie, ktére zwiekszajg wyniki na FB i IG.
= Jakie narzedzia Al sprawdzajg sie do analizy danych z panelu reklamowego Facebooka?

Zaawansowany Remarketing na Facebooku i Instagramie

= Zaawansowane konfiguracje remarketingu.

= Tworzenie grup docelowych w oparciu o: czas na stronie, odwiedzone podstrony, czestotliwo$¢ wizyty czy konkretne klikniete reklamy i
ich sekwencje - éwiczenia praktyczne.

= Jak dociera¢ do cudzych grup odbiorcéw?



Sztuczna inteligencja (Al) w reklamie na Facebooku i Instagramie

Narzedzia i rozwigzania oparte o sztuczng inteligencje towarzyszg nam praktycznie w kazdym module podczas obu dni szkoleniowych.
Podczas tej czesci dnia drugiego skupiamy sig juz wytgcznie na nich.

Podczas tego modutu dowiesz sie m.in:

czy istniejg dedykowane narzedzia Al do reklam Meta? Ktére z nich sg warte uwagi, a ktére to strata czasu i peniedzy?

Agenci Al w reklamach na Facebooku i Instagramie — czy jest sposéb, by reklamy robity (wyklikiwaty) sie same?

Jak tworzy¢ spéjne wizualnie, dopasowane do Twojej marki kreacje graficzne i wideo do reklam na Facebooku i Instagramie, po
ktérych nie widag¢, ze tworzyta je sztuczna inteligencja?

Jak zachowac spojnos¢ jezykowa i wizualng w materiatach tworzonych z pomoca Al?

Jak analizowac dziatania konkurenciji i zbada¢ wtasng grupe docelowg z pomoca Al?

Narzedzia Al dedykowane reklamom i dziataniom e-commerce.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 12

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy . . ) . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakoriczenia

Pierwsze

kroki z reklama
na Facebooku
[praktyka]

Artur Jabtonski 11-03-2026 10:00 10:45 00:45

Cele

reklamowe na Artur Jabtonski 11-03-2026 10:45 11:50 01:05
Facebooku

Grupy
docelowe na Lo

K Artur Jabtonski 11-03-2026 12:00 13:00 01:00
Facebooku i

Instagramie

Niestandardowe
grupy odbiorcéw
[praktyka]

Artur Jabtonski 11-03-2026 13:45 14:45 01:00

Remarketing na

Facebooku i Artur Jabtonski 11-03-2026 14:45 15:55 01:10
Instagramie

[praktyka)

Tworzenie

reklamy krok po Artur Jabtoniski 11-03-2026 16:00 17:00 01:00
kroku [praktyka]



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Najnowsze

zmiany i opcje

reklamowe na Artur Jabtonski
Facebooku i

Instagramie

Analiza

reklam na ) Artur Jabtoriski
Facebooku i

Instagramie

Optymalizacja
reklam na
Facebooku i
Instagramie
[praktyka)

Artur Jabtonski

Zaawansowany
Remarketing na
Facebooku i

Artur Jabtonski

Sztuczna

inteligencja (Al)

w reklamie na Artur Jabtonski
Facebooku i

Instagramie

Walidacja -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
12-03-2026 09:00
12-03-2026 09:30
12-03-2026 10:35
12-03-2026 11:45
12-03-2026 13:40
12-03-2026 15:45

Cena

2 324,70 PLN

1890,00 PLN

193,73 PLN

157,50 PLN

Godzina
zakonczenia

09:30

10:30

11:45

12:45

15:45

16:00

Liczba godzin

00:30

01:00

01:10

01:00

02:05

00:15



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Artur Jabtoriski

‘ ' Jestem przedsiebiorcg, konsultantem i edukatorem. Zatozytem i prowadze firme doradczo-
szkoleniowa Suasio oraz agencje marketingowa digitalk. Prowadze szkolenia, doradzam i realizuje
kampanie dla firm i instytucji. Na sali szkoleniowej spedzitem juz ponad 6 tysiecy godzin. Prowadze
szkolenia od ponad 10 lat, jestem certyfikowanym trenerem z ramienia Meta. Na biezgco ucze sie i
przekazuje wiedze o nowosciach jakie Meta wprowadza do swojego $rodowiska reklamowego.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Po szkoleniu otrzymasz:

¢ certyfikat ukonczenia kursu

¢ dostep do kursu online Artura Jabtonskiego - Skuteczna Reklama na Facebooku i Instagramie

e materiaty po szkoleniu w formie prezentacji

¢ dostep do zamknietej grupy na Facebooku, dostepnej tylko dla uczestnikow szkolen, gdzie zawsze bedzie mozna konsultowac swoje
dziatania

Informacje dodatkowe

Podczas szkolenia uczestnikom przystuguje przerwa obiadowa, uwzgledniona w harmonogramie. Przerwy nie sg wliczone do czasu
trwania szkolenia.

Czas trwania ustugi to 12H zegarowych. T1h to 60 minut
Grupa szkoleniowa bedzie liczy¢ maksymalnie 20 uczestnikow.

Prowadzacy szkolenie ksztatcg sie i zdobywajg wiedze na biezgco. Nie sg to kompetencje zdobyte ponad 5 lat temu i przekazywane dale;j,
ale aktualna wiedza, poparta doswiadczeniem.

Szkolenie ma forme wyktaddw, ktére potem ¢wiczone sg warsztatowo. Kazdy uczestnik przeprowadza ¢wiczenia na komputerze i
prawdziwym koncie reklamowym.

Frekwencja potwierdzana na jest na podstawie listy obecnosci. Aby ukoriczy¢ szkolenie uczestnik musi mie¢ 100% frekwencji.
Nie ma okreslonych warunkéw niezbednych do zdobycia kwalifikacji /kompetenciji.
tacznie ¢wiczen praktycznych bedzie ok 6h.

Podstawa prawna do zwolnienia z podatku VAT: zgodnie z trescig art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11.03.2004r.0 podatku od
towaréw i ustug (Dz.U. 2011.177.1054 z

Adres

ul. Tytusa Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa

woj. mazowieckie



Nalezy zgtosi¢ sie do recepcji budynku. Dalej zostaniecie pokierowani na odpowiednie pigtro i numer sali szkoleniowe;j.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@digitalk.pl

Telefon (+48) 601 304 784

Agnieszka Kubasiewicz



