Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie - "Podstawy marketingu w 5000,00 PLN brutto

budowaniu obecnosci on-line. Zbuduj 5000,00 PLN netto
(-)ESL?G'.‘D?ABMU marke, ktéra bedzie widoczna.’ 312,50 PLN brutto/h
—emeeme 312,50 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/12/04/200047/3192631

Tychy / stacj
KINKOWIOLETTA 0 TYehy/ stacjonarna

KOLODZIEJCZYK ® Ustuga szkoleniowa
© 16h
5 14.03.2026 do 15.03.2026

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

* osoby pracujace, ktére chca rozwija¢ swoje kompetencje w zakresie
marketingu i budowania marki,

* osoby uczace sie, studenci, ktérzy chca zdoby¢ praktyczng wiedze
przydatng w przyszitej pracy zawodowej,

e osoby bezrobotne lub poszukujgcych pracy, ktére chcg zwigkszy¢ swoja
atrakcyjnosc¢ na rynku pracy poprzez nabycie umiejetnosci
marketingowych,

Grupa docelowa ustugi ¢ osoby planujgce w przysztosci rozpoczecie dziatalnosci gospodarczej,
ktére chcag poznaé podstawy skutecznej promocji i budowania wizerunku
wtasnej marki.

Szkolenie adresowane jest do oséb poczatkujacych, ktére nie posiadaja
kierunkowego wyksztatcenia lub doswiadczenia w marketingu, ale chca
zdobyé¢ praktyczne umiejetnosci w obszarze komunikacji marki, promocji i
budowania relacji z klientem.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 12

Data zakornczenia rekrutacji 13-03-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
wauzy a wpisu 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnika do definiowania podstawowych pojeé i zasad marketingu oraz charakteryzowania jego
roli w rozwoju firmy i budowaniu relacji z klientami. Uczestnik rozréznia elementy spéjnej marki, metody okreslania grupy
docelowej oraz sposoby dopasowania oferty do potrzeb klientéw. Ocenia znaczenie marketingu w komunikacji marki,
uzasadnia wybér okreslonych dziatann marketingowych i planuje ich zastosowanie w praktyce.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- charakteryzuje elementy fundamentow
marki (np. wartosci, misja, historia,
unikalny przekaz)

Opisuje fundamenty marki, identyfikuje

) . - rozr6znia podstawowe grupy klientow Test teoretyczny
klienta docelowego i jego potrzeby.

docelowych i wskazuje ich cechy.

- dopasowuje propozycje oferty do
wskazanej grupy docelowe;j.

- wskazuje, w jaki sposéb marketing

wptywa na relacje z klientami.
Ocenia role marketingu w budowaniu Py !

relacji z klientami, wskazuje przyktady
dziatan sprzyjajacych utrzymaniu tych
relacji.

- podaje przyktady dziatan Test teoretyczny
marketingowych wzmacniajacych

relacje (np. program lojalnosciowy,

personalizacja komunikacji).

- definiuje pojecia ,marketing” zgodna z
przyjetymi w teorii.
Definiuje podstawowe pojecia
marketingowe, takie jak marketing, - wskazuje czym jest grupa docelowa i
grupa docelowa, buyer persona, buyer persona.
unikalna propozycja wartosci.

Test teoretyczny

- wskazuje na czym polega unikalna
propozycja wartosci (USP).

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektorow lub zwigzku branzowego, zrzeszajgcego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?

TAK

Informacje



Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidacji i certyfikowania na mocy
Podmiotow innych przepiséw prawa

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje KINKO Wioletta Kotodziejczyk

Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Nie

Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Fundacja My Personality Skills

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Tak

Program

Szkolenie "Podstawy marketingu w budowaniu obecnosci on-line. Zbuduj marke, ktéra bedzie widoczna.' ma na celu przygotowanie
uczestnikéw do samodzielnego planowania i prowadzenia dziatarh marketingowych. Program obejmuje zaréwno wprowadzenie do kluczowych
poje¢, jak i zajecia interaktywne oraz prace koncepcyjng, podczas ktérych uczestnicy pracujg nad marka, klientem docelowym, ofertg oraz
komunikacja.

Zakres tresci obejmuje m.in.:

¢ wprowadzenie do marketingu — definicje, rola i znaczenie,

e analiza barier i btednych przekonan zwigzanych z marketingiem,

e fundamenty marki — wartosci, misja, historia, unikalny przekaz,

¢ okreslenie klienta docelowego i tworzenie persony,

¢ budowanie oferty dopasowanej do potrzeb klienta i wyréznikéw konkurencyjnych,
¢ jezyk i komunikacja marki, dobér kanatéw dotarcia do odbiorcow,

* pierwsze narzedzia i dziatania marketingowe,

e opracowanie mini-strategii marketingowej i planu dziatan.

Charakter zaje¢:

Szkolenie ma charakter zaje¢ interaktywnych z analizg przypadkéw, sesjami refleksyjnymi oraz pracag koncepcyjng nad fundamentami marki.
Zajecia obejmujg ok. 3 h zegarowe czesci teoretycznej (mini-wyktady, oméwienia przyktadéw) oraz ok. 11 h zegarowych czesci praktycznej
(éwiczenia indywidualne i grupowe, studia przypadkoéw, praca koncepcyjna). Pozostaty czas to przerwy 1 h 30 min oraz walidacja 30 min.

Prowadzaca:

Szkolenie prowadzi Marlena Bonczyk, trenerka biznesu i marketingu z doswiadczeniem we wspieraniu oséb indywidualnych i grup w rozwijaniu
kompetencji marketingowych. Specjalizuje sie w budowaniu marek od podstaw, komunikacji online i edukacji, ktadac nacisk na petne i
profesjonalne wykorzystanie wiedzy.

Grupa docelowa:

Szkolenie skierowane jest do oséb indywidualnych — pracujacych, uczacych sie oraz pozostajgcych bez zatrudnienia — ktére chca zdoby¢
praktyczng wiedze i umiejetnosci z zakresu marketingu. Program szczegdlnie polecany jest osobom poczatkujgcym, ktére chcg nauczy¢ sie
budowania marki, definiowania klientéw docelowych oraz planowania pierwszych dziatan marketingowych.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 18



Przedmiot / temat
zajec

Otwarcie

szkolenia,
kontrakt,
integracja grupy
- teoretyczne +
praktyczne
(¢wiczenia
integracyjne)

Wprowadzenie
do marketingu -
definicja, rola i
znaczenie —
teoretyczne +
elementy
praktyczne
(mapa mysli)

Obiekcje
wobec
marketingu,
analiza barier i
przekonan -
praktyczne
(praca
indywidualna i
grupowa)

Fundamenty
marki — wartosci,
misja, historia,
unikalny przekaz
- teoretyczne
(oméwienie) +
praktyczne
(praca
koncepcyjna)

Przerwa

Klient

docelowy -
tworzenie
persony, analiza
potrzeb i
probleméw -
praktyczne

Przerwa

Data realizacji

Prowadzacy zajec

Marlena Bonczyk 14-03-2026

Marlena Bonczyk 14-03-2026

Marlena Bonczyk 14-03-2026

Marlena Bonczyk 14-03-2026

Marlena Bonczyk 14-03-2026

Marlena Bonczyk 14-03-2026

Marlena Bonczyk 14-03-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:30

09:30

10:00

11:30

11:45

13:45

Godzina
zakonczenia

08:30

09:30

10:00

11:30

11:45

13:45

14:15

Liczba godzin

00:30

01:00

00:30

01:30

00:15

02:00

00:30



Przedmiot / temat
zajec

Kontynuacja
pracy nad
personami,
analiza
motywacji i
barier -
praktyczne

Podsumowanie
dnia, sesja pytan
i dyskusja -
teoretyczne
(dyskusja,
refleksja)

Wprowadzenie
dnia, powrét do
pracy z
personami —
praktyczne
(dyskusja i
prezentacja w
grupach)

Budowanie oferty
i jej wyréznikow
- teoriai
éwiczenia -
teoretyczne +
praktyczne
(praca
koncepcyjna)

Jezyki
komunikacja
marki, kanaty
komunikacji -
teoretyczne
(mini-wyktad) +
praktyczne
(éwiczenia)

Przerwa

Prowadzacy

Marlena Bonczyk

Marlena Bonczyk

Marlena Bonczyk

Marlena Bonczyk

Marlena Bonczyk

Marlena Bonczyk

Data realizacji
zajeé

14-03-2026

14-03-2026

15-03-2026

15-03-2026

15-03-2026

15-03-2026

Godzina
rozpoczecia

14:15

15:30

08:00

08:30

10:00

11:30

Godzina
zakonczenia

15:30

16:00

08:30

10:00

11:30

11:45

Liczba godzin

01:15

00:30

00:30

01:30

01:30

00:15



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Komunikacja
marki cd. -
dopasowanie
stylu do kanatu
- praktyczne

Marlena Bonczyk

(dyskusja, praca
na przyktadach

Przerwa

Marlena Bonczyk

Pierwsze

narzedzia i
dziatania
marketingowe -
planowanie
krokéw —
teoretyczne
(oméwienie
narzedzi) +
praktyczne (plan
indywidualny)

Marlena Bonczyk

Tworzenie
mini-strategii
marketingowej —
warsztat -

Marlena Bonczyk

praktyczne

Podsumowanie
. Marlena Bonczyk
catego szkolenia,

Walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
15-03-2026 11:45
15-03-2026 13:15
15-03-2026 13:45
15-03-2026 15:15
15-03-2026 15:30

Cena

5000,00 PLN

5000,00 PLN

312,50 PLN

312,50 PLN

Godzina
zakonczenia

13:15

13:45

15:15

15:30

16:00

Liczba godzin

01:30

00:30

01:30

00:15

00:30



W tym koszt walidacji brutto 153,75 PLN

W tym koszt walidacji netto 153,75 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 153,75 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 153,75 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

121

Marlena Bonczyk

Marlena Bonczyk — wtascicielka Arteia Studio, trenerka i specjalistka ds. marketingu

0d 5 lat pracuje z przedsiebiorcami w obszarze marketingu, realizujgc projekty obejmujgce
tworzenie stron internetowych, opracowywanie strategii marketingowych oraz budowanie spojnego
wizerunku marek. W tym czasie wspotpracowata z firmami z réznych branz, pomagajac im
skuteczniej dociera¢ do klientéw i osigga¢ wymierne rezultaty biznesowe.

Réwnolegle prowadzi warsztaty i szkolenia z zakresu marketingu, budowania marki i komunikacji,
dzielgc sie wiedzg oraz praktycznymi narzedziami wspierajgcymi rozwdj uczestnikéw. Jako trenerka
stawia na forme warsztatowg i ¢wiczenia praktyczne, dzieki ktérym uczestnicy moga natychmiast
wykorzysta¢ zdobytg wiedze.

Absolwentka doradztwa filozoficznego i coachingu oraz szkoty coachingu biznesowego i life
coachingu. taczy przygotowanie coachingowe z wiedzg marketingowa, wspierajac nie tylko rozwdj
marek, ale takze oséb, ktére za nimi stoja.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

WYPOSAZENIE DODATKOWE

Rodzaj elementu

Skrypt + notatnik

llos¢ na
uczestnika/pare

llo$¢ dni

1x/osoba 2

Certyfikat My Personality Skills Tx/osoba 2



Informacje dodatkowe

Ustuga zwolniona z vatu zgodnie z ustawg z dnia 11.03.2004 o podatku towaréw i ustug (Dz.U. poz. 106) w przypadku gdy nabywana ustuga
stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania zawodowego i jest w co najmniej 70% sfinansowana ze srodkdw publicznych,
woéwczas do tej ustugi ma zastosowanie zwolnienie od podatku towardw i ustug.

Adres

ul. Budowlanych 35/75
43-100 Tychy

woj. $laskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

Kontakt

ﬁ E-mail kingakolo31@o2.pl

Telefon (+48) 735183 275

Kinga Kotodziejczyk



