Mozliwo$¢ dofinansowania

Nowoczesny Marketing 3w1: Canva + 3 840,00 PLN brutto
@ Social Media + Al w Praktyce 3840,00 PLN netto
120,00 PLN brutto/h

Numer ustugi 2025/12/01/162229/3183594

TRAINING 120,00 PLN netto/h
GROUP

TRAINING GROUP © Starachowice / stacjonarna

Sp. zo.o.
p-200 & Ustuga szkoleniowa

Kk KKk 46/5 (@ 32h
211 ocen B 07.02.2026 do 15.02.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Dla oséb, ktére chcag zwiekszyé swojg widocznos$é i sprzedaz w mediach
spotecznosciowych, ale nie majg duzego budzetu na reklamy ani zespotu
marketingowego.

Dla przedsigbiorcéw, ktérzy chcg tworzy¢ atrakcyjne tresci graficzne
samodzielnie w Canvie. Dla tych, ktérzy chcg wykorzysta¢ potencjat
sztucznej inteligencji (ChatGPT) do szybszej i skuteczniejszej komunikacji

Grupa docelowa ustugi
z klientem.

Ustuga adresowana rowniez dla uczestnikow projektu Matopolskie Bony
rozwojowe Plus" i "Matopolski Pociag do Kariery”

Ustuga adresowana rowniez dla Uczestnikdw Projektu "Kierunek —
Rozwdj" oraz uczestnikow innych projektow.

Minimalna liczba uczestnikéw 2
Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji 06-02-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 32

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma

Podstawa uzyskania wpisu do BUR L, o ) )
zarzadzania jakoscig w zakresie $wiadczenia ustug rozwojowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest nabycie umiejetnosci tworzenia angazujgcych tresci w mediach spotecznosciowych, ktére
skutecznie przyciggajg uwage i buduja relacje z potencjalnymi klientami. Uczestnicy naucza sie projektowac spéjne i
atrakcyjne grafiki promocyjne w Canvie, dopasowane do réznych platform. Poznajg réwniez praktyczne zastosowania
ChatGPT w tworzeniu tresci, automatyzacji komunikacji i generowaniu pomystéw marketingowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Uczestnik definiuje zasady tworzenia
angazujacych postéw w mediach
spotecznosciowych.

Uczestnik projektuje spojna serie grafik
promocyjnych dostosowang do réznych

platform spotecznosciowych.

Uczestnik rozréznia i stosuje
odpowiednie style komunikac;ji dla
Facebooka, Instagrama i LinkedIna,
tworzac tresci za pomoca ChatGPT.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Prawidtowo wskazuje elementy: grafika,
chwytliwy tekst, CTA.

Zastosowuje odpowiednie formaty,
kolorystyke i uktad graficzny zgodny z
identyfikacja wizualna.

Generuje posty dopasowane do
charakterystyki kazdej platformy, z
poprawnym zastosowaniem tonu
komunikaciji.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Dzien 1 - Social Media (FB, IG, LinkedIn)_+ Canva




1. Social Media — gdzie sa Twoi klienci? (FB, IG, LinkedIn)

¢ Ro&znice miedzy Facebookiem, Instagramem a LinkedIn - jakie tresci, jaki jezyk, jaki cel?
e Algorytmy i zasiegi — co dziata, co sie¢ zmienito, czego unikac?
¢ Kiedy, jak czesto i co publikowaé na kazdej z platform?

2. Pozyskiwanie klientow na FB, IG i LinkedIn — strategie i narzedzia

e Facebook — grupy, relacje, live'y, wydarzenia: jak budowaé spotecznosé i sprzedaz
¢ Instagram - rolki, karuzele, hashtagi, stories jako zrédto zaangazowania
¢ LinkedIn — budowanie eksperckiego wizerunku, wartosciowe posty i sie¢ kontaktow

3. Canva - projektowanie tresci pod konkretne platformy

e Canva: formaty graficzne na FB, IG, LinkedIn (posty, relacje, oktadki, wydarzenia)
e Spojnosc¢ wizualna — jak stworzy¢ wiasny styl marki
e Dobre praktyki: CTA, teksty na grafikach, kontrast i czytelno$é

4. Zaawansowana Canva — animacje, wideo i szablony kampanii

e Tworzenie prostych animacji i wideo do social mediéw
¢ Praca z szablonami kampanii reklamowych i ich dostosowanie
e Canva Pro vs Free — co warto wiedzie¢

Dzien 2 — ChatGPT + Planowanie tresci + Konsultacje
1. ChatGPT - tresci dopasowane do FB, IG, LinkedIn

e Jak pisa¢ skuteczne prompty dla réznych platform
e Tworzenie postéw informacyjnych, sprzedazowych i eksperckich
 Dobieranie tonu komunikacji: luzny (IG), formalny (LinkedIn), angazujacy (FB)

2. ChatGPT w codziennym marketingu i obstudze klienta

e Odpowiedzi na komentarze i wiadomosci — przyktady szablonéw
e Automatyczne tworzenie opiséw grafik, ofert i kampanii
e ChatGPT jako asystent w planowaniu strategii tresci

3. Twéj miesieczny plan tresci — integracja wszystkiego w catos¢

¢ Jak stworzy¢ kalendarz publikacji na FB, IG i LinkedIn
* Narzedzia do planowania (np. Meta Business Suite, Buffer, Notion)
¢ Mierzenie skutecznosci — co warto analizowac i jak wycigga¢ wnioski

4. Prezentacje + indywidualne konsultacje
Walidacja przeprowadzana jest w postaci obserwacji w warunkach rzeczywistych.
Szkolenie podzielone jest na czes$¢ praktyczng i teoretyczna.
Szkolenie trwa 16 godzin dydaktycznych (45 minut) = 12 godzin zegarowych
Przerwy nie wliczaja sie do czasu trwania szkolenia.

osoba prowadzaca walidacje jest Pani Anna Nowaczek.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 5



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy o, X ; . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakoriczenia
dzien 1 Julia Nowaczek 07-02-2026 08:00 14:30 06:30
dzien 2 Julia Nowaczek 08-02-2026 08:00 14:30 06:30
dzoen 3 Julia Nowaczek 14-02-2026 08:00 14:30 06:30
dzieri 4 Julia Nowaczek 15-02-2026 08:00 14:00 06:00
B3 walidacja - 15-02-2026 14:00 14:30 00:30
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3 840,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3840,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 120,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 120,00 PLN
Prowadzgcy
Liczba prowadzacych: 1
1z1
o Julia Nowaczek
‘ ' Specjalistka w zakresie medidw spotecznosciowych i komunikacji wizualnej z doswiadczeniem

zawodowym zdobywanym od 2019 roku w pracy w biurze oraz placéwkach edukacyjnych. Posiada

ponad 3-letnie, aktualne doswiadczenie w zarzadzaniu mediami spoteczno$ciowymi (w tym
prowadzeniu dziatan na Instagramie i TikToku), projektowaniu graficznym oraz tworzeniu tresci

marketingowych. 0d 2022 roku aktywnie wspiera firmy i instytucje w budowaniu obecnosci online -

samodzielnie zaktadata i prowadzita profile spotecznos$ciowe, osiggajac mierzalne wzrosty
zasiegOw i zaangazowania. Prowadzi szkolenia i warsztaty z zakresu marketingu internetowego i
social medioéw dla réznych grup docelowych na terenie catego kraju. Jej kompetencje trenerskie
potwierdza praktyczne doswiadczenie zdobyte w ciggu ostatnich 5 lat. Dzieki aktualnym

kwalifikacjom oraz znajomosci najnowszych trendéw i narzedzi cyfrowych, gwarantuje realizacje
ustug na wysokim poziomie.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

skrypt, teczka, dtugopis, notatnik

Adres

ul. Aleja Niepodlegtosci 63
27-200 Starachowice
woj. $wietokrzyskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
¢ Klimatyzacja
o Wi
e Laboratorium komputerowe

Kontakt

ﬁ E-mail szkolenia.kadr@gmail.com

Telefon (+48) 886 327 333

Paulina Gebura



