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Design Practice
Paulina Kacprzak,
Agnieszka Naplocha
spotka cywilna

Brak ocen dla tego dostawcy

Brand Designer - strategia i projektowanie
identyfikacji wizualnej marki Creative
Typography - podstawy typografii i
kreslenia dla projektantow / ustuga
mieszana

Numer ustugi 2025/11/25/136999/3170976

mieszana (zdalna potgczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)

& Ustuga szkoleniowa

®© 63h

£ 29.12.2025 do 06.04.2026

Informacje podstawowe

4 030,00 PLN brutto
3 276,42 PLN netto

63,97 PLN brutto/h

52,01 PLN netto/h

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Informatyka i telekomunikacja / Projektowanie graficzne i wspomagane
komputerowo

Dla kogo?

1. Masz doswiadczenie w projektowaniu i chcesz nauczy¢ sie lepiej
wycenia¢ i negocjowac, organizowac swoj proces pracy i efektywniej
komunikowac sie z klientem, a co za tym idzie -~ wiecej zarabiaé.

2. Jestes poczatkujgcym designerem i chcesz wejs¢ w $wiat zawodowy
z bezcenng wiedzg projektanta z 15-letnim doswiadczeniem. Michat
Mierzwa z niejednego brandingowego pieca chleb jadt! (J

. Pracujesz w agencji / jestes freelancerem / prowadzisz mate studio.

. Projektantéw UX/Ul oraz web designerow @&

. Grafikdw i designeréw pracujacych z brandingiem ¢ ™M

. Freelanceréw planujacych rozwinaé swoje umiejetnosci typograficzne [

. Doswiadczonych projektantéw @2 chcacych ugruntowaé wiedze i poznac

N oo bW

praktyczne triki

10

28-12-2025

mieszana (zdalna potgczona z ustuga zdalng w czasie rzeczywistym)

63

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Dlaczego swietnie projektuje wielu, a sukces komercyjny osigga tylko maty procent? Dowiedz sie, jak efektywniej
prowadzi¢ proces projektowania marki, zeby zarabia¢ wiecej i lepiej wspdtpracowac z klientem przy realizowaniu
twérczych ambicji. Zdobadz konkretne umiejetnosci z typografii, dzieki ktérym Twoje projekty zyskajg nowa jakosé.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

PROCES. Nauczysz sie:

- jak wycenia¢ prace, szacowac koszty i
czas pracy oraz budzetowac projekty,

- jak znalez¢ i zdefiniowaé swoje
miejsce na rynku projektowym,

- jak skutecznie zarzadza¢ procesem

projektowym Spetnienie wytycznych do projektu

. Prezentacja
konncowego

- jak przeprowadzi¢ analityczny etap
projektu,

- jak wdraza¢ stworzong identyfikacje
wizualng w firmie klienta,

- jak stworzy¢ kuloodporny design
system, ktdorego klient bedzie potrafit
uzywac.

KLIENT. Nauczysz sie:

- jak zdobywac¢ klientéw i ciekawe

zlecenia,

- jak negocjowac korzystne stawki,

- jak koordynowac prace zespotu i

podwykonawcoéw,

- jak opracowywac¢ brief kreatywny z

k!lentem, S Spc’elnlenle wytycznych do projektu Prezentacja
- jak przekona¢ klientéw, ze dobry koricowego
design ma pozytywny wptyw na ich

biznes,

- jak prowadzi¢ warsztaty i budowaé

relacje z klientem,

- jak prezentowaé swoje pomysty i

rozmawiacé z garniturami,

- jak z sukcesem rozpocza¢ prace z

zagranicznymi klientami.

ART DIRECTION. Nauczysz sie:

- jak tworzy¢ spdjna i wyrézniajaca sie

identyfikacje wizualng,

- jak projektowa¢ z mysla o zatozeniach
JaKp ,] yela Spetnienie wytycznych do projektu .

strategicznych, , Prezentacja
. T . koricowego

- jak szukac¢ inspiracji i unika¢ plagiatu,

- jak zbudowac efektowne portfolio,

dzieki ktéremu przyciagniesz klientéw,

- jak naprowadzac¢ klienta, by odwazyt

sie na kreatywne rozwigzania.



Efekty uczenia sie

zbudujesz solidne fundamenty w pracy
z typografia, dzigki ktérym zrozumiesz,
jak wptywa na odbiér komunikatéw.

dowiesz sig, jak bezpiecznie i
kreatywnie eksperymentowa¢ z fontami,
zachowujac czytelno$¢ i charakter.

dopracujesz typografie w swoich
projektach UX/UI (hierarchia tekstu,
czytelnos$¢, zasady poprawnego sktadu
w digitalu)

poznasz zasady prawidtowego
dobierania fontéw

dowiesz sig, jak projektowac litery w
logotypach i jak $wiadomie dobiera¢
typografie do projektéw brandingowych
i cyfrowych

zdobedziesz praktyczne wskazowki o
licencjach i zrédtach fontéw oraz rady,
jak wyttumaczy¢ te zagadnienia
klientowi

przerobisz praktyczne éwiczenia oparte
na kresleniu wtasnych zestawéw
znakdw oraz logotypow

opanujesz prace z krzywymi Béziera i
siatkami (gridem), by projektowaé
sprawniej

poznasz tips & tricks w projektowaniu
fontow

poznasz podstawy pracy w FontLab,
ktére pozwola Ci zaprojektowaé swdéj
autorski, prosty kroj

nauczysz sie modyfikowac¢ istniejgce
kroje pismakal (np. dodajac polskie
znaki), tak by zgarnia¢ dodatkowe
zlecenia

Kryteria weryfikacji

Spetnienie wytycznych do projektu
koicowego

Spetnienie wytycznych do projektu
koricowego

Spetnienie wytycznych do projektu
koricowego

Spetnienie wytycznych do projektu
koricowego

Spetnienie wytycznych do projektu
koicowego

Spetnienie wytycznych do projektu
konicowego

Spetnienie wytycznych do projektu
koicowego

Spetnienie wytycznych do projektu
koricowego

Spetnienie wytycznych do projektu
koicowego

Spetnienie wytycznych do projektu
koicowego

Spetnienie wytycznych do projektu
konicowego

Metoda walidacji

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Zajecia prowadzone sg w godzinach zegarowych.

Przerwy nie sg ujete w harmonogramie, nie sg wliczone w czas trwania ustugi.

Walidacja nie wlicza sie do harmonogramu zaje¢.

Ustuga zawiera:

571h materiatu wideo do obejrzenia przez uczestnika i przerobienia do czasu zakonczenia ustugi.
12h zaje¢ na zywo (zdalnych w czasie rzeczywistym), ktére ujete sg w harmonogramie.

Razem 63h

Dodatkowy czas na ¢wiczenia i projektowanie, ktére uczestnik wykonuje we wtasnym zakresie nie sg wliczone w czas ustugi
Brand Designer

Szczegoétowy program: www.branddesigner.pro

BUDOWANIE KARIERY

BRANDING

ORGANIZACJA PROCESU | WYCENIANIE

ETAP ANALITYCZNY | STRATEGICZNY

PROCES KREATYWNY

WDROZENIE SYSTEMU IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ

PRACA WSPOLNA NAD IDENTYFIKACJA WIZUALNA

Creative Typography

Szczegotowy program: www.creativetypography.pl

WPROWADZENIE DO SWIATA LITER



SWIATA KRZYWYCH
KRESLENIE PRO

ASAP SANS - TWORENIE KROJU
ZNAKI GRAFICZNE

TYPO BRANDING

DIGITAL TYPE IN USE

TIPS & TRICKS

KULISY PRACY

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 6

Przedmiot / temat
. Prowadzacy
zajec

Sesja Q&A

3 Michat Mierzwa

Sesja Q&A

4 Michat Mierzwa

EED) Webinar

koncowy - Mateusz
Creative Machalski

Typography

Sesja Q&A

5 Michat Mierzwa

Sesja Q&A

6 Michat Mierzwa

&) Webinar

koricowy - Brand Michat Mierzwa
Designer

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizaciji
zajec

Godzina
rozpoczecia

30-12-2025 18:00
07-01-2026 18:00
16-01-2026 12:00
20-01-2026 18:00
03-02-2026 18:00
04-03-2026 12:00

Cena

4 030,00 PLN

Godzina
zakonczenia

20:00

20:00

14:00

20:00

20:00

14:00

Liczba godzin

02:00

02:00

02:00

02:00

02:00

02:00



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3276,42 PLN

Koszt osobogodziny brutto 63,97 PLN
Koszt osobogodziny netto 52,01 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

122

O Michat Mierzwa

‘ ' 1. Projektant i art director z 15-letnim doswiadczeniem
2. Edukator, przyczynia sie do podnoszenia poziom designu w Polsce

3. Kiedys freelancer, dzi$ prowadzi 7-osobowe studio Uniforma, ktére w swoim portfolio moze
pochwali¢ sie projektami dla klientéw z catego $wiata

4. Mediator pierwszej linii miedzy swoim zespotem kreatywnym, a klientem i zespotem klienta

5. Wspétautor nowego brandingu Design Practice

6. Projekt zaczyna od spotkania z przedsigbiorcg, ktdry czesto jeszcze nie wie co ma zrobié, by
stworzy¢ tozsamos¢ swojej marki, albo zwyczajnie nie wie, dlaczego jego firma nie zdobywa pozycji

na jaka zastuguje

222

O Mateusz Machalski

‘ ' Mateusz Machalski - Jeden z najbardziej rozpoznawalnych polskich projektantéw i edukatorow,
specjalista od typografii &), wybrany w 2018 przez TDC New York jako jeden z 8 najciekawszych
projektantéw przed 35 rokiem zycia. ¢%

Zwigzany z projektowaniem od prawie 20 lat, a od 10 jako edukator i nauczyciel. & @ Pracowat
m.in. z Matg oraz Robertem Lewandowskim.

Roéwnolegle do pracy dla najwiekszych korporaciji, prowadzi projekty edukacyjne, badawcze oraz
popularyzujace polski design na Swiecie. fw

Jego projekty otaczajg nas codziennie, zaczynajgc od logotypdw poprzez komunikacje wizualng, a
na fontach koriczac. Y

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

W ramach szkolenia uczestnik otrzymuje:



e 6 grupowych sesji Q&A z Michatem Mierzwa

¢ Dostep do zamknietej spotecznosci kursantek i kursantow

¢ 10- letni dostep do materiatéw wideo oraz ¢wiczen podsumowujgcych zdobytg wiedze
e 4 grupowe sesje Q&A z Mateuszem Machalskim

¢ 5-letni dostep do materiatéw wideo oraz ¢wiczen podsumowujgcych zdobytg wiedze

e Certyfikat ukoniczenia

Informacje dodatkowe

Wiecej informacji o kursie:
www.branddesigner.pro

www.creativetypography.pl

Warunki techniczne

Minimalne wymagania sprzetowe: komputer / laptop / lub urzadzenie mobilne ze statym dostgpem do internetu

Minimalne wymagania dotyczgce parametréw tgcza sieciowego: szybko$¢ pobierania / przesytania: minimalna 2 Mb/s / 128 kb/s,
zalecana: 4 Mb/s / 512 kb/s

Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce dostep do zaje¢ oraz materiatéw: przeglagdarka internetowa

Kontakt

O Paulina Kacprzak

ﬁ E-mail hello@designpractice.pl

Telefon (+48) 517 169 535



