Mozliwo$¢ dofinansowania

SEM - Planowanie dziatan marketingowych 2 214,00 PLN brutto

~ z wykorzystaniem marketingu w 1800,00PLN netto
DIMAQ  wyszukiwarce - szkolenie 221,40 PLN brutto/n
digital marketing qualification 180,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/11/20/161607/3161307
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

e marketerzy i specjalisci ds. marketingu, ktérzy zaczynaja swoja
przygode z SEM i chcg samodzielnie prowadzié¢ kampanie reklamowe
z wykorzystaniem mozliwosci Google Ads
¢ osoby odpowiedzialne w firmie (organizacji) za wspédtprace z firmami
zewnetrznymi, ktére chca nauczy¢ sie lepiej weryfikowaé i analizowaé
prowadzone dziatania
¢ przedsiebiorcy prowadzacy na wtasng reke rézne dziatania
sprzedazowo - marketingowe, ktérzy chca tworzy¢ lepsze kampanie z
wykorzystaniem narzedzi Google
. ¢ osoby rozpoczynajgce swojg przygode z digital marketingiem i nie
Grupa docelowa ustugi ] R . . .
majacy wczesniej doswiadczenia z kampaniami reklamowymi w

wyszukiwarce i sieci Google

Pracownicy sektora KM, chcacy witgczy¢ do swoich zadan zawodowych
kompetencje z zakresu marketingu SEM.

Ustuga jest rowniez adresowana do uczestnikow projektow:

e o Kijerunek Kariera Zawodowa,
* Kierunek — Rozwdj.

Minimalna liczba uczestnikow 4

Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 11-03-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 10



Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do samodzielnego planowania i zarzgdzania dziataniami SEM z wykorzystaniem Google Ads, w
zakresie planowania, projektowania, tworzenia i optymalizacji kampanii w wyszukiwarce, sieci reklamowej (GDN) oraz
reklam wideo na YouTube.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Charakteryzuje typy zachowan

uzytkownikéw i mechanizméw

wyszukiwawczych i formutuje zalecenia Test teoretyczny z wynikiem
dotyczace dziatan marketingowych z generowanym automatycznie
wykorzystaniem wyszukiwarek

internetowych.

Postuguje sie wiedza z zakresu
guje sfe Definiuje pojecia z zakresu SEO (Search

Engine Optimization) oraz wskazuje Test teoretyczny z wynikiem
elementy stron internetowych mogace generowanym automatycznie
podlega¢ optymalizaciji.

planowania i zarzadzania dziataniami
SEM z wykorzystaniem Google Ads

Interpretuje pozyskane dane oraz

sugeruje dziatania w celu poprawy Test teoretyczny z wynikiem
pozycji strony oraz jej zoptymalizowania generowanym automatycznie
pod katem wyszukiwarki Google.



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

Samodzielnie stosuje dziatania
marketingowe z wykorzystaniem
wyszukiwarek internetowych i sieci
reklamowych.

Postuguje sie systemami reklamy w
wyszukiwarkach internetowych (np.
GoogleAds) oraz systemami analityki
internetowej (np. Google Analytics).

Przeprowadza analize danych
dotyczacych dziatan i ruchu
uzytkownikow i optymalizuje budzet
kampanii pod katem efektywnosci.

Postuguje sie umiejetnosciami Dobiera narzedzia wykorzystywane w
SEO adekwatnie do potrzeb dziatan

marketingowych i zgodnie z

planowania dziataniami SEM z

wykorzystaniem Google Ads
zastosowaniem konkretnego

oprogramowania.

Projektuje strategie PPC i SEO oraz
stosuje najnowsze trendy w marketingu
internetowym.

Samodzielnie przeprowadza wstepny
audyt SEO z wykorzystaniem
adekwatnych narzedzi, w tym:
analizujacych pozycje strony w
wyszukiwarce Google, strukture
linkowania i wydajnos¢ strony (np.
szybkos¢ tadowania), profil linkéw,
widocznos$é¢, konkurencje. Analiza
dotyczy czynnikéw on-page i off-page.

KOMPETENCJE SPOLECZNE: Rozwija
zdolnosci analityczne i strategicznego
myslenia oraz umiejetnosci

opanuje kompetencje wspéipracy przy
tworzeniu strategii i analizy rynkowe;j
oraz zdolno$¢ do prezentacji i

komunikacyjne uzasadniania swoich wnioskéw

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Dzien 1 - Wstep do SEM + Google Ads

Modut 1: SEM - 2 h (teoria 50 min, praktyka 1 h 10 min)

- wstep do SEM - réznica miedzy SEO a PPC

- planowanie kampanii SEM - analiza konkurencji, potencjatu fraz kluczowych, research tematéw
- zatozenie konta Google i postugiwanie sie interfacem Google Ads

- zapoznanie ze strukturg konta i mechanizmem funkcjonowania reklam tekstowych, produktowych, graficznych i video
- poznanie typéw i celéw kampanii

Modut 2: Google Ads - 2 h ( 60 min teoria, 60 min praktyka)

- warsztaty dot. opracowania strategii kampanii Google Ads

- przeglad mozliwosci targetowych Google Ads

- konwersje - tworzenie zdarzen konwersji na potrzeby kampanii

- remarketing - zapoznanie z opcjami remarketingu mozliwymi do wykorzystania w Google Ads

- potgczenie Google Ads z Google Analytics

- warsztaty z pracy z danymi - analiza danych, parametréw, wycigganie wnioskéw, optymalizacja kampanii
Dzien 2 - SEO

Modut 1:Kampanie Google Ads - 1 h 50 min (praktyka)

- CHAT GPT jako narzedzie pomocne w tworzeniu kampanii Google Ads

- tworzenie kampanii Google Ads w search - warsztaty krok po kroku

Modut 2 SEO & GEO - 2 h (60 min teoria, 60 min praktyka)

- SEO - parametry on-site i off-site, content, page authority

- optymalizacja On-Site

- content w dziataniach SEO

- zasady linkbuildingu w stuzbie SEO

- GEO czyli optymalizacja tekstow i stron www pod Al (ChatGPT i Gemini)

- SEO & GEO Copywriting

Uczestnicy poznajg przyktady prawidtowych i nieprawidtowych dziatan w zakresie marketingu SEM wraz z oméwieniem ich skutecznosci i
efektywnosci,



Warunki niezbedne do spetnienia przez uczestnikow ustugi, aby realizacja ustugi pozwolita na osiggniecie gtéwnego celu:
ustuga/szkolenie nie wymaga od uczestnikow znajomosci tematu z obszaru e-marketingu/SEM, aktywnos$¢ na zajeciach, minimalny
poziom frekwencji - 100%.

Godzina szkoleniowa = 45 min.

Trener dostosowuje przerwy do potrzeb uczestnikéw (max. 10 min.) i odpowiednio wydtuza zajecia. Przerwy nie sg uwzglednione w
harmonogramie.

Weryfikacja nastepuje na podstawie prac zrealizowanych przez uczestnikow w trakcie szkolenia oraz é¢wiczen praktycznych. Obejmuja
one ponizsze tematy:

e opracowanie strategii kampanii SEM;

¢ wykonanie analizy konkurentéw promujacych sie w wyszukiwarce Google.pl
e praca z narzedziami: Google Trends, Ahrefs, SEMSTORM, Senuto, Whitepress
e interpretacja wynikéw analizy Lighthouse / Pagespeed

e analiza parametréw SEO strony internetowe;j

e tworzenie kampanii Google Ads

e praca z narzedziem analitycznym Google Analytics 4

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 5

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L L . 3 . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakonczenia

Modut I

Wstep do SEM

(éwiczenia, Bart

rozmowa na artosz 12-03-2026 10:00 12:00 02:00
. Paczynski

zywo, chat,

wspotdzielenie

ekranu)

&3 Modut Ii:

Google Ads
(¢wiczenia,
Bartosz
rozmowa na Lo 12-03-2026 12:00 14:00 02:00
. Paczynski
zywo, chat,
wspétdzielenie
ekranu)

Modut I:

SEO (¢éwiczenia,

rozmowana Bartosz 13-03-2026 10:00 11:50 01:50
zywo, chat, Paczynski

wspotdzielenie

ekranu)

Modut II:

SEO (¢éwiczenia,

rozmowa na Bartosz

. Lo 13-03-2026 11:50 13:50 02:00
zywo, chat, Paczynski

wspoétdzielenie

ekranu)



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

Prowadzacy Liczba godzin

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia
Walidacja - 13-03-2026 13:50 14:00 00:10
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 214,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 221,40 PLN
Koszt osobogodziny netto 180,00 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Bartosz Paczynski

‘ ' Trener, konsultant i strateg z zakresu e-marketingu i e-biznesu. Od 2008 roku w branzy digital
marketingu. Wtasciciel agencji marketingowej Content Hero. Wyktadowca akademicki na Akademii
Leona Kozminskiego. Certyfilkowany Partner Google. tacznie przeprowadzit szkolenia na ponad 500
godzin szkoleniowych z tematyki SEM i e- marketingu. Ukonczyt studia wyzsze na kierunku
politologia Uniwersytet SWPS. Pracowat m.in. dla Manpower Group, Dassault Systemes, Bureau
Veritas Polska, Reiffeisen Bank Polska, 99 Rent, BNP Paribas, Centrum Nauki Kopernik, Axel Springer
Polska, Calypso Fitness, Uniwersytet Warszawski, Ministerstwo Finanséw, Europejskie Centrum
Konsumenckie, Almatur i wielu innych. Ostatnie 5 lat aktywnie dziata w branzy marketingowe;.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuja:

e ¢ materialy autorskie, opracowane przez trenera, udostepniane uczestnikom droga online, w formacie pdf.
 prezentacje materiatow z internetu (serwisy www, infografiki, materiaty multimedialne, filmy)
e baze wiedzy: linki do serwiséw i portali
e case study (najciekawsze przyktady z doswiadczenia szkoleniowca)
e linki do publikacji branzowych IAB Polska



Zalecana lektura:

Publikacje dostepne na stronie IAB Polska:
https://www.iab.org.pl/baza-wiedzy/poradnik-internetowego-reklamodawcy-edycja-iv/
https://www.iab.org.pl/baza-wiedzy/typ-dokumentu/standardy-i-dobre-praktyki/zbior-dobrych-praktyk-sem-2021/
https://www.iab.org.pl/baza-wiedzy/barometr-sem-2019-raport-z-badania-2/
https://www.iab.org.pl/baza-wiedzy/casebook-13-case-studies-sem/

¢ Krzysztof Marzec, Tomasz Trzdsto - Marketing internetowy w Google. Pozycjonowanie, Ads & Analytics dla biznesu, e-commerce,
marketeréw (Wydawnictwo Onepress, ISBN: 978-83-283-6525-4)

¢ Krzysztof Marzec, Tomasz Trzésto - AdWords i Analytics. Zostan certyfikowanym specjalista (Wydawnictwo Naukowe PWN, ISBN:
978-83-01-18960-0)

e Martyna Zastrozna - Google Analytics dla marketingowcéw. Wydanie Ill lub Il (Wydawnictwo Onepress, ISBN: 978-83-283-8375-3 lub
978-83-246-8100-6)

e Martyna Zastrozna - Google Analytics w biznesie. Poradnik dla zaawansowanych (Wydawnictwo Onepress, ISBN: 978-83-283-8374-6
lub 978-83-246-9500-3)

 Publikacja zbiorowa - Biblia e-biznesu 3.0 (Wydawnictwo Onepress, ISBN: 978-83-283-7446-1)

¢ Stawomir Czajkowski - SEO Playbook (ISBN: 9788395449208)

* Eric Enge, Stephan Spencer, Jessie Stricchiola - The Art of SEO, 3rd Edition (Wydawnictwo O'Reilly Media, ISBN: 9781491948965)

Warunki uczestnictwa

Przed zapisaniem sie prosze o kontakt szkolenia@dimag.eu w celu potwierdzenia terminu i dostepnosci miejsc dla Uczestnikdw.

Warunkiem uczestnictwa z dofinansowaniem jest rejestracja i zatozenie konta w BUR, dokonanie zapisu na szkolenie za posrednictwem
BUR oraz spetnienie wszystkich warunkéw okreslonych przez Operatora.

Informacje dodatkowe

Ustuga szkoleniowa (nie dotyczy doradztwa) jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku
VAT lub dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Zapraszamy na inne szkolenia z e-marketingu, dostgpne na stronie: https://dimag.pl/akademia-dimaq/. Szkolenie moze by¢ réwniez
zorganizowane w formie szkolenia zamknigetego - na potrzeby konkretnego przedsiebiorstwa.

Warunki techniczne

Szkolenie bedzie dostepne na platformie Zoom, Teams. Kazdy z uczestnikéw dostanie link do szkolenia.

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikaciji - system
operacyjnych Windows, macOS i Linux, zalecany: procesor dwurdzeniowy o taktowaniu co najmniej 2 Ghz (Intel i3/i5/i7 lub ekwiwalent
AMD), pamie¢ RAM - 4 Gb

Minimalne wymagania dotyczace parametrow tgcza sieciowego, jakim musi dysponowaé Uczestnik: dla audio 256 kb/s, Video w wersji
HD - 4Mb/s — to sg parametry gérne graniczne.

System dopasowuije sie do tacza i dziata na kazdych dostepnych parametrach.
Wymagane kamera i mikrofon.
Link umozliwiajacy uczestnictwo w spotkaniu on-line bedzie aktywny przez caty okres trwania kursu

Podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identyfikacje wszystkich uczestnikéw oraz
zastosowanego narzedzia.



Kontakt

ﬁ E-mail a.fabianowicz@dimag.eu

Telefon (+48) 515992 599

Agnieszka Fabianowicz



