Mozliwos$¢ dofinansowania

Social Media w biznesie — Facebook, 3 780,00 PLN brutto

T/ Instagram, TikTok. Skuteczna promoc;ja i 3780,00 PLN netto
CONSULTING . . 210'00 PLN b . /h

D VN sprzedaz ustug online e

Numer ustugi 2025/11/17/165146/3150949 210,00 PLN netto/h

DMK CONSULTING
DAWID JAWORSKI

© Kielce / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

*kKkkk 50/5 () qgh
2 oceny ) 03.01.2026 do 04.01.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do wtascicieli firm, freelanceréw,
przedstawicieli handlowych, pracownikéw dziatéw sprzedazy i marketingu
oraz oséb planujacych rozpoczecie dziatalnos$ci gospodarczej. Oferta
adresowana jest do osob, ktdre chcg $wiadomie i skutecznie
wykorzystywa¢ media spotecznosciowe — w szczegolnosci Facebook,
Instagram i TikTok — jako narzedzia promocji, budowania wizerunku i

Grupa docelowa ustugi generowania sprzedazy.

Uczestnikami moga byé zaréwno osoby poczatkujace, jak i posiadajace
juz podstawowa wiedze z zakresu social media, ktére chcg rozwing¢
praktyczne umiejetnosci w obszarze tworzenia angazujgcych tresci,
prowadzenia kampanii reklamowych, pozyskiwania klientéw online,
zarzadzania obecnoscig marki w internecie oraz zwiekszania
efektywnosci dziatarn marketingowych w kanatach spotecznosciowych.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikéw 8

Data zakonczenia rekrutacji 02-01-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 18

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest rozwiniecie kompetencji uczestnikow w zakresie skutecznego wykorzystania mediéow
spotecznosciowych do promociji i sprzedazy ustug lub produktéw. Szkolenie ma na celu przekazanie praktycznej wiedzy i
narzedzi umozliwiajgcych samodzielne planowanie, tworzenie oraz publikowanie angazujgcych tresci na Facebooku,
Instagramie i TikToku, a takze prowadzenie efektywnych kampanii reklamowych. Uczestnicy nauczg sie, jak zwiekszaé
zasiegi, budowac lojalng spotecznosc¢ odbiorcow.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wskazuje i opisuje kluczowe funkcje
kazdej z platform social media
wykorzystywane w promoc;ji i sprzedazy
online.

Zna podstawowe funkcje i mozliwosci
biznesowe Facebooka, Instagrama i
TikToka.

Test teoretyczny

. Wskazuje narzedzia takie jak Meta
Zna podstawowe narzedzia do . . X
o . Business Suite czy TikTok Planner.
planowania i harmonogramowania . . Test teoretyczny
publikacji Przypisuje ich do danej platformy oraz
ublikaciji.

opisuje ich zastosowanie.

Rozréznia i opisuje schematy tresci:
edukacyjne, rozrywkowe, wizerunkowe, Test teoretyczny
sprzedazowe.

Zna zasady tworzenia angazujacychi
wartosciowych tresci.

Wymienia formaty tresci (posty, Reels,
Stories, rolki, krotkie wideo, live) i Test teoretyczny
podaje przyktadowe ich wykorzystanie.

Posiada wiedze na temat rodzajow
tresci publikowanych w social media.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK



Program

DZIEN 1
Wprowadzenie do social media w biznesie

¢ Ekosystem medidw spotecznosciowych — réznice miedzy Facebookiem, Instagramem i TikTokiem.
¢ Jak social media wptywajg na promocje i sprzedaz ustug?
¢ Najwazniejsze trendy 2024-2025

Strategia obecnosci marki w social media

o Jak okresli¢ cel dziatan: wizerunek, sprzedaz, budowanie spotecznosci?
e Doboér kanatéw pod produkt/ustuge.
¢ Podstawy planowania dziatan.

Facebook w biznesie — praktyczne podstawy

e Ro&znice miedzy profilem prywatnym, strong firmowa i grupa.

¢ Funkcje strony firmowej: zaktadki, ustawienia, zaktadka ,ustugi”, narzedzia kontaktu.
¢ Jak dziata algorytm Facebooka?

e Jak tworzy¢ posty, ktére zwiekszajg zasieg?

Instagram - budowanie wizerunku i komunikacja wizualna

¢ Rola tresci wizualnych w budowaniu marki.

e Podstawy Reels, Stories i postow statycznych.

e Hashtagi, opisy, CTA, typowe btedy poczatkujacych.
e Jak dziata algorytm Instagrama?

TikTok - tworzenie tresci krotkich i angazujacych

¢ Na czym polega skutecznos¢ TikToka?

e Trendy, muzyka, tempo, styl komunikacji.

e Jak tworzy¢ pierwsze filmy?

e Format edukacyjny, rozrywkowy i sprzedazowy.

Zasady estetyki w social mediach

e Zasady kompozycji kadru i organizaciji tta
¢ Budowanie spdjnej kolorystyki profilu

DZIEN 2
Profesjonalna komunikacja i budowanie relacji w social media

e Jak budowa¢ zaangazowang spotecznosc¢?
¢ Odpowiadanie na komentarze, DM-y, reakcje.
e Tone of voice marki.

Tworzenie tresci angazujacych — praktyczny warsztat

e Co sprawia, ze post lub film ,dziata"?

e Struktura skutecznego postu / shorta / reelsa.

e Tworzenie prostych grafik (np. Canva).

» Schematy contentu (edukacja, lifestyle, storytelling, case studies).

Wprowadzenie do reklam Meta Ads i TikTok Ads

e Kiedy warto odpali¢ reklame?

e R&znica miedzy promocja posta a prawdziwg reklama.
¢ Podstawowe cele reklamowe: zasieg, ruch, konwersja.
¢ Proste zestawy reklamowe dla poczatkujgcych.

Planowanie i harmonogramowanie publikacji



¢ Jak uktada¢ tygodniowy i miesieczny plan tresci.
¢ Narzedzia do planowania (Meta Business Suite, Creator Studio, TikTok Planner).
e Efektywna organizacja pracy w social media.

Nowoczesna sprzedaz online w social media

e Jak przygotowac tresci sprzedazowe, ktére nie sg ,agresywne”?

¢ Lejek sprzedazowy w social media — uproszczony model.

e Jak kierowac klienta od posta - DM - oferta — sprzedaz?

¢ Btedy obnizajgce konwersje.

Przeglad inspiracji — dobre praktyki w social mediach

¢ Przyktady prostych i skutecznych postéw z réznych branz.

e Jak obserwowac¢ konkurencje bez stresu i poréwnywania sie.

Walidacja

taczny wymiar szkolenia wynosi 16 godzin dydaktycznych, przy czym 1 godzina dydaktyczna obejmuje 45 minut zaje¢.

Czas przeznaczony na przerwy oraz proces walidacji nie jest wliczany do liczby godzin szkoleniowych.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 17

Przedmiot / temat

zajec

Wprowadzenie
do social media
w biznesie

Facebook

w biznesie -
praktyczne
podstawy

Przerwa

Strategia

obecnosci marki
w social media

Instagram

- budowanie
wizerunku i
komunikacja
wizualna

Przerwa

Prowadzacy

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Data realizaciji
zajec

03-01-2026

03-01-2026

03-01-2026

03-01-2026

03-01-2026

03-01-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:45

11:15

11:25

12:55

13:40

Godzina
zakonczenia

09:45

11:15

11:25

12:55

13:40

14:00

Liczba godzin

00:45

01:30

00:10

01:30

00:45

00:20



Przedmiot / temat
zajec

€3] TikTok -

tworzenie tresci
krétkich i
angazujacych

Zasady

estetyki w social
mediach

Profesjonalna
komunikacja i
budowanie relacji
w social media

Tworzenie

tresci
angazujacych
odbiorcow

Przerwa

Wprowadzenie
do reklam Meta
Ads i TikTok Ads

Planowanie i
harmonogramow
anie publikaciji

Przerwa

Nowoczesna
sprzedaz online
w social mediach

Przeglad
inspiracji — dobre
praktyki w social
mediach

Walidacja

Cennik

Cennik

Prowadzacy

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Dawid Jaworski

Data realizacji
zajeé

03-01-2026

03-01-2026

04-01-2026

04-01-2026

04-01-2026

04-01-2026

04-01-2026

04-01-2026

04-01-2026

04-01-2026

04-01-2026

Godzina
rozpoczecia

14:00

15:30

09:00

09:45

11:15

11:25

12:55

13:40

14:00

15:45

16:15

Godzina
zakonczenia

15:30

16:15

09:45

11:15

11:25

12:55

13:40

14:00

15:30

16:30

16:30

Liczba godzin

01:30

00:45

00:45

01:30

00:10

01:30

00:45

00:20

01:30

00:45

00:15



Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3780,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3780,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 210,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 210,00 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Dawid Jaworski

‘ ' Dawid Jaworski to doswiadczony praktyk biznesu, specjalizujgcy sie w strategicznym wsparciu
mikro i matych przedsiebiorstw. Wtasciciel firmy szkoleniowo-consultingowej DMK Consulting oraz
prezes Krajowej Fundacji Inicjatyw Spotecznych, wspétpracujacej ze srodowiskiem biznesowym.
Posiada wyksztatcenie ekonomiczne oraz ukorficzone studia podyplomowe z zakresu zarzagdzania
finansami.

Z powodzeniem realizowat projekty dla instytucji publicznych i firm prywatnych, wspétpracujgc m.in.
ze Specjalng Strefg Ekonomiczng ,Starachowice”, Polskg Agencjg Rozwoju Przedsigbiorczosci oraz
Ministerstwem Rozwoju i Technologii. Jego doswiadczenie obejmuje takze prace w sektorze
finansowym i ubezpieczeniowym, w tym w takich instytucjach jak Nationale-Nederlanden, mFinanse
S.A., TUIR Warta oraz PZU S.A.

Specjalizuje sie w opracowywaniu strategii rozwoju firm, optymalizacji proceséw, wdrazaniu
rozwigzan cyfrowych oraz pozyskiwaniu inwestoréw i finansowania na rozwéj dziatalnosci. Cechuje
go wysoka kultura osobista, umiejetnos¢ budowania trwatych relacji biznesowych oraz skuteczna
praca pod presjg czasu.

W pracy trenerskiej i doradczej stawia na praktyczne rozwigzania, indywidualne podejscie do potrzeb
klienta oraz przekuwanie pomystéw w mierzalne efekty biznesowe.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymuja:

e program szkolenia;
e skrypt szkoleniowy;
e notatnik i dtugopis.

Warunki uczestnictwa

Osoba petnoletnia.



Informacje dodatkowe

1 godzina dydaktyczna = 45 minut zajeé.

Czas przeznaczony na przerwy oraz proces walidacji nie jest wliczany do liczby godzin szkoleniowych.

Adres

os. Na Stoku 72H/39
25-437 Kielce

woj. $wietokrzyskie

Sala szkoleniowa przystosowana do zaje¢ indywidualnych oraz grupowych.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail szkolenia@dmk-consulting.pl

Telefon (+48) 732 672 212

Dawid Jaworski



